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A compra do siléncio: o escandalo politico
em torno do 4udio de Michel Temer

Deysi Cioccari
Vanderlei de Castro Ezequiel

Resumo: Este artigo analisa a cobertura midiatica do dia 18 de maio de 2017, quando vazou um &udio para a
imprensa em que o presidente Michel Temer, gravado por um dos donos do grupo J&F, proprietario do
frigorifico JBS, fala sobre a compra do siléncio do ex-deputado federal Eduardo Cunha (PMDB-RJ).
Pretendemos com esse artigo aprofundar a relagdo entre politica, espetaculo e escandalo através das
nocdes de Guy Debord e John B. Thompson e analisar as consequéncias desse escandalo para a politica
brasileira bem como o papel do Jornalismo no cenario atual.

Palavras-chave: Politica. Espetaculo. Comunicagéo.
The purchase of silence: the political scandal in the Michel Temer's audio

Abstract: This paper analyzes the media coverage of May 18, 2017, when an audio tape was leaked to the press in
which President Michel Temer, recorded by one of the owners of the J & F group, owner of the
refrigerator JBS, talks about buying silence Of former federal deputy Eduardo Cunha (PMDB-RJ). This
paper intends to deepen the relationship between politics, spectacle and scandal through the notions of
Guy Debord and John B. Thompson and to analyze the consequences of this scandal for Brazilian
politics and the protagonism of Journalism.
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Introducéo

“O espetaculo nao deseja chegar a nada que nao seja ele mesmo.” (DEBORD, 1997, p.
17). Com essa afirmacao, Debord nos oferece um pouco do que viria a ser a politica brasileira.
Na Tese 6, o autor expde uma forte critica ao espetaculo como sendo resultado dos modos de
produgao existente. O autor vé o espetaculo como um meio de dominag¢ao da sociedade e como
uma forma de afirmacao das escolhas ja feitas na hora da producao. O espetaculo atua a favor
do capitalismo e 0 consumo acaba sendo consequéncia. A consciéncia humana e a capacidade
do homem de pensar ficam submissas a um conjunto de influencias que recebem do espetaculo.
O espetaculo desvincula o espectador de sua propria historia, de suas origens e de seu modo de
pensar e agir.

O pesquisador Roger-Gérard Schwartzenberg, em seu livro L Etat Spectacle (1977),
aponta que no ambito da discussdo desse assunto, na atual conjuntura, o espetaculo deixou de
ser um fator exclusivo societario e se transformou no ‘Estado espetaculo’, pois, para ele, devido
ao avanco do malt, além da sociedade em geral, o préprio Estado passou a ter relagdo com o
espetaculo e se converteu em empresa teatral, ou seja, “o Estado se transforma em ‘produtor’

de espetaculos e a politica se faz ‘encenacao’”. (SCHWARTZENBERG apud RUBIM, 2001).

Hoje em dia, o espetaculo esta no poder. Nao mais apenas na sociedade. De tao
enorme que foi o avango do mal. Hoje, nossas conjecturas ja ndo t€ém como unico
objeto as relagdes do espetaculo e da sociedade em geral. Como as tecia Guy Debord
em 1967. Agora ¢ a superestrutura da sociedade, € o proprio Estado que se transforma
em empresa teatral, em ‘Estado espetaculo’ (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 1).

Rubim (2004), nos afirma que para o modelo de analise, a espetacularizagao do poder
politico e da politica se define pela assuncgao, sem mais, de uma inevitavel logica produtiva da
midia, sempre impregnada e comandada pelo entretenimento, sobre a politica, desvirtuando seu
ser. Rubim (2004) alerta também, e cabe muito bem nesse trabalho quando analisamos a
divulgacdo do &udio em que o presidente Michel Temer “compra” o siléncio do ex-deputado
federal Eduardo Cunha (PMDB-RJ), que uma reflexao que deseje enfrentar verdadeiramente o

problema da espetacularizacao da politica, em uma contemporaneidade estruturada em rede e

ambientada pela midia, nao pode deixar de reconhecer o recurso a emogao, a sensibilidade, a

! No entendimento do autor, ha mais do que uma sociedade do espetaculo, ha um estado espetaculo totalmente
dominado por essa superestrutura de forma sistematica e organizada. Nas palavras do autor, para "melhor iludir
0 publico de cidadaos" (SCHWARTZENBERG, 1978, p. 9).
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encenagao, aos ritos e rituais, aos sentimentos, aos formatos sociais, aos espetaculos. Em suma,
recorrer a tudo aquilo que em conjunto com o debate e a argumentacao racional conforma a
politica. Por conseguinte, nao podem ser considerados como atributos advindos tao somente da
contemporanea espetacularizacao da politica.

De acordo com Thompson (2002), o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de
massa trouxe ao menos uma grande transformacao para os padrdes tradicionais de interacéo
social: permitiu aos individuos estabelecerem relacdes dialogais sem a necessidade da presenca
deles no mesmo ambiente fisico, dessa forma proporcionando, aos individuos a possibilidade
de agirem e reagirem a eventos ocorridos em locais distantes. Para dar conta dessa nova forma
de “interacao”, Thompson (2002) cunhou o termo “quase-interagao mediada”. Para ele, o
carater essencialmente monologico da comunicagao mediatizada, e o fato de ser uma produgao
de formas simbolicas que tera como interlocutores uma quantidade praticamente inestimavel
de individuos, nao permitiria que fosse considerada uma interacao em seu sentido lato.
Entretanto, nao se pode deixar de lado que mesmo nao estabelecendo uma relagao diretamente
dialogica, as informagdes difundidas pela midia, em muitos casos, nao tém apenas uma via. Se,
por um lado, ¢ dificil criar um debate direto, a troca de argumentos pode se dar entre duas
midias distintas, ou mesmo entre uma edi¢ao e outra de um mesmo jornal. Nao se deve esquecer,
também, que algumas das novas tecnologias permitem, sim, uma interlocucao direta (internet,
tv digital etc.). Além disso, embora nao haja interferéncia direta dos receptores sobre os
produtores, estes ultimos orientam a producao do contetido a ser veiculado nos meios para
aqueles que, imaginam, receberao a informagao. A imprensa ¢ uma empresa e o seu produto €
a informacgao. Portanto, seus editores procuram selecionar aqueles conteudos que, acreditam,
terao maior aceitagao por parte daqueles que compram e daqueles que patrocinam o jornal. Em
outras palavras, existe certo grau de influéncia indireta do publico sobre os conteudos
veiculados pela midia.

O autor pergunta: o que faz com que um escandalo seja um escandalo politico? Um dos
elementos que distingue o mero escandalo do politico € que a arena de discussao € outra; implica
em liderangas politicas que estao envolvidas com o poder politico num campo politico
(definicao utilizada por Pierre Bourdieu). Os escandalos podem aparecer em diferentes regimes
politicos, desde regimes autoritarios até em regimes nos quais predomina a democracia liberal.

Porém, o regime que favorece a maior ocorréncia dos escandalos politicos ¢ a democracia
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liberal, pois tal regime possui algumas caracteristicas que o diferenciam dos outros: a) politica
neste regime ¢ um campo de forgas em competi¢ao, organizadas e/ou mobilizadas em torno de
ideias, partidos e grupos de interesse; b) a reputagao dos politicos € importante neste regime
porque prevalece uma institucionalizagao do processo eleitoral e, para se ascender ao poder e
obter sucesso eleitoral, um dos elementos chaves é gozar de boa reputacao; c) relativa
autonomia da imprensa neste regime politico; d) condi¢oes do poder politico que permitem que
transgressoes sejam descobertas por rivais ¢ opositores, visto que prevalece neste regime o
principio da lei.

Esse trabalho analisa a cobertura midiatica no dia 18 de maio, dia seguinte a divulgacéo
do dudio em que o presidente Michel Temer fala sobre a “compra do siléncio” do entdo
deputado federal Eduardo Cunha (PMDB-RJ). A analise é centrada no dia posterior a
divulgacdo do audio em virtude do vazamento ter sido divulgado em 17 de maio, as 19:30h.
Nossa analise optou por seguir 0s jornais impressos e seus desdobramentos nos respectivos sites
no dia seguinte. Acompanhamos todos os grandes veiculos da midia brasileira e seus principais
colunistas de politica, a fim de entendermos como a imprensa se comporta em momentos
cruciais quando surge um escandalo. O imediatismo da nossa sociedade coloca a prova valores
primordiais do jornalismo como a checagem e o rigor nas andlises dos fatos. A tentativa
desesperada de surfar a onda da audiéncia pode levar o jornalista a cometer erros e injusticas
que derrubariam até o Presidente da Republica. A frase mais forte e repetida nos ultimos dias
tem sido: “Tem que se manter isso, viu?”. Como a imprensa brasileira cobriu um dos maiores
escandalos politicos dos ultimos anos? Como espetaculo, poder e midia se relacionam? Nossa
andlise objetiva, antes de tudo, entender as relacdes nesse cenario histérico de imediatismo,

euforia e crise.
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A compra do siléncio: espetaculo e escandalo

Um bom exemplo de politica e espetaculo vemos na capa do jornal O Globo (Fig. 1),
responsavel pelo “furo” de reportagem do audio de Michel Temer, na manha de 18 de maio,
dia seguinte a divulgagdo do &udio. Vale lembrar que o vazamento do audio é um elemento

novo na cena politica, somente possivel com as transformacgdes da sociedade.

Outro aspecto a ser considerado € que o surgimento do escandalo midiatico esta
relacionado com as transformagoes sociais do mundo moderno, que tem redefinido as
relagdes entre a vida publica e a vida privada, pois agora novas formas de visibilidade
e publicizacao se fazem presentes, provocando novas relagoes entre escandalo e midia
e entre agoes e interagoes sociais (CHAIA, 2015, p. 4).

Figura 1 — Capa do jorna O Globo

O GLOBO

Dt e

0 PAiS NA INCERTEZA

Temer é gravado ao dar aval a
compra de siléncio de Cunha

Fonte: O Globo, Rio de Janeiro, 18 maio 2017. Disponivel em:<http://acervo.oglobo.globo.com/busca/>. Acesso
em: 25 maio 2017.
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Na mesma linha, somente com essa evolugdo a midia pode transmitir ao eleitor o tom
dramético ou ndo que ela quiser. A capa do jornal O Globo optou pelo fundo preto na imagem
do presidente acrescentando um tom dramatico a capa do veiculo. Nesse caso, 0 tom preto
fornece além da dramaticidade, a sugestdo do funebre. Ou, abordando Boris Kossoy (2001, p.
121):

Ha de se levar em conta a interpretagdo das imagens que se da através de
interpretacdes do sujeito-observador. No esforco de interpretacdo das imagens fixas,
acompanhadas ou ndo de textos, a leitura das mesmas se abre em leque para diferentes
interpretacdes a partir daquilo que o receptor projeta em si, em funcdo do seu
repertdrio cultural, da sua situacdo socioecondmica, de seus preconceitos, de sua
ideologia, razdo por que as imagens sempre permitirdo uma leitura plural.

Na&o trata-se apenas da politica. A politica, nesse caso, € o “palco”. Mas é questdao do
jornalismo recorrer a teatralidade a fim de chamar a atencdo do leitor. “O espetaculo ndo exalta
0s homens e suas armas, mas as mercadorias e suas paixdes” (DEBORD, 1997, p. 44). E, vender
jornal é mais do que o capitalismo sendo exercido sem sua plenitude. E sobrevivéncia. E
possivel ilustrar a espetacularizagao midiatica como a exaltagao da visualidade falando da
cobertura dos principais veiculos do pais.

Além do mais, “o espetaculo ndo deseja chegar a nada que ndo seja ele mesmo”
(DEBORD, 1997, p. 17). Logo no inicio deste artigo ponderamos a forma como Debord vé o
espetaculo. No episodio do vazamento do dudio vimos isso acontecer em sua forma mais plena.
No gue poderiamos chamar de um efeito manada, o audio divulgado primeiro pelo jornal O
Globo néo foi contestado por nenhum jornalista. Assim que Lauro Jardim divulgou o audio,
todos os outros repdrteres da imprensa nacional o replicaram. No dia seguinte, em 19 de maio,
Vera Magalhdes, de O Estado de S. Paulo fez um mea culpa em uma participacdo ao vivo na
Radio Jovem Pan?: “ndo existe, naquela gravacio, aval de Temer a compra do siléncio de
Cunha”. A jornalista admite que houve excesso e que faltou “rigor” e “checagem” no processo.
Um dos grandes pontos nesse episddio do vazamento do audio é que até os bastidores da politica
foram atingidos. E um processo novo e delicado. O vazamento de um &udio implica em

legitimidade, cuidado e, como a prépria jornalista reiterou, uma checagem minuciosa.

2 Video de Vera Magalhdes: Disponivel em: <http://www.implicante.org/blog/vera-magalhaes-nao-existe-
naquela-gravacao-aval-de-temer-a-compra-do-silencio-de-cunha/>. Acesso em: 20 maio 2017.
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E a tendéncia do espetaculo de tudo absorver, potencializada pela midia, que esbarra,
desse modo, com limites de realizacao. Mesmo as fronteiras sigilosas do processo foram
atingidas pela publicizacéo e pelo espetaculo. Saber se elas sdo legitimas ou ndo é um processo
demorado em meio a uma sociedade que consome tudo tdo instantaneamente.

Balandier (1993) nos mostra que por tras de todas as formas de arranjo da sociedade ¢
de organizacao dos poderes encontra-se, sempre presente, governando dos bastidores, a
“teatrocracia”. Ela regula a vida cotidiana dos homens em coletividade. E o regime permanente
que se impoe aos diversos regimes politicos, revogaveis, Sucessivos.

Michel Temer assumiu o governo sob a aura da ddvida. Comandou um processo de
impeachment contra uma representante eleita democraticamente. Seu governo sempre esteve
sob suspeita, seja da imprensa, da populacdo ou de seus proprios pares. Recorrendo a Manin
(1995, p.7), podemos afirmar que “ha concordancia no entendimento de que nao existe
representacdo quando os governantes ndo sdo periodicamente eleitos pelos governados”.
Thompson (2002, p. 166-167) definiria esse momento como “o gradual declinio da politica
ideologica e a crescente importancia da politica de confianga”. Confianga essa que foi abalada
totalmente com a divulgacdo do audio, que pareceu encerrar um capitulo que ja tinha sua
historia mais ou menos definida. A teatralizagdo, juntamente com o escandalo, veio no dia 18

de maio (Fig. 2):

Figura 2 — Detalhes da noticia sobre Temer na Folha de S. Paulo.

governo encurralado

'Nao renunciarei, repito, nio renunciarei,
afirma Temer em pronunciamento

Apés STF autorizar abertura de inquérito, presidente diz querer rapidez nas investigagdes; Supremo afastou deputado Rodrigo
Loures (PMDB) e senador Aécio Neves, depois que dono da JBS afirmou ter gravado pedidos de dinheiro; siga minuto a minuto

* Temer antecipou corte de juros a dono da JBS, diz delagao * FHC defende rendncia » Quanto mais ele se
apegar ao cargo, mais grave fica situacao, afirma Molon Y Dilma teria pedido R$ 30 mi a campanha de Pimentel

Fonte: Folha de S. Paulo, S&o Paulo, 18 de maio 2017. Disponivel em: <
http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2017/05/18/2/. Acesso em: 25 maio 2017.

Ainda recorrendo a Rubim (2001, p. 2):
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Assim, uma reflexdo que deseje enfrentar verdadeiramente o problema da
espetacularizacdo da politica em uma contemporaneidade estruturada em rede e
ambientada pela midia ndo pode deixar de reconhecer que o recurso a emogdo, a
sensibilidade, a encenacéo, aos ritos e rituais, aos sentimentos, aos formatos sociais,
aos espetaculos. Em suma, a tudo aquilo que, em conjunto com o debate e a
argumentacdo racional, conformam a politica.

Azevedo (2010) afirma que para se transfigurar num escindalo € necessario que a
denuncia repercuta e reverbere entre os formadores de opinido e provoque reagoes em cadeia

suficientemente fortes para que o caso se transforme num assunto “quente” na opiniao publica.

Ou seja, num escandalo midiatico. Uma vez na agenda publica, o escandalo passa a
ter uma dinamica propria em que os principais protagonistas deste espetaculo
midiatico, os jornalistas, os politicos e membros do ministério publico e do judiciario
e eventualmente do aparelho policial desempenham os papéis centrais. Embora todos
esses atores tenham um peso importante em algum momento nos rumos de um
escandalo, este s pode se manter na agenda publica enquanto a midia se ocupa
intensamente dele, seja através de novas denfincias, a entrada em cena de uma
testemunha bomba, a introdugao de novos fatos produzidos pelo jornalismo
investigativo ou mesmo pela simples reproducao das declaragoes dos agentes
envolvidos (acusadores e denunciados) e da cobertura da repercussao do caso. Assim,
o tempo que cada escandalo se mantém na atengdo publica depende da sua visibilidade
na midia e os danos (e favorecimentos politicos) que produzem variam de acordo com
a gravidade das acusacoes e do enquadramento dominante adotado na cobertura da
midia (AZEVEDO, 2010, p. 14-15).

No caso do vazamento do audio, a repercussao extrapolou os formadores de opinido. A
internet entrou em polvorosa e o assunto rendeu comparacgdes a séries americanas (de fic¢do)
que exploram os bastidores do poder. O perfil no Twitter do seriado americano House of Cards®

ostou, em portugués, uma mensagem em que afirmava: “T4 dificil competir”, numa alusdo ao
p

enredo da politica brasileira (Fig. 3).

3 House of Cards é uma série americana feita para o servigo de streaming Netflix. Aborda o drama sobre as
consequéncias do poder e da corrupgdo, Francis Underwood (Kevin Spacey) esta sedento por sucesso e nada o
detém. Trata-se de uma historia onde sdo ultrapassados os limites para satisfazer o desejo de um homem que
ambiciona governar o mundo.
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Figura 3 — “Ta dificil competir”.

House of Cards & @HouseofCards - 21h
Ta dificil competir.

3 123K

Fonte: Reproducéo de texto do Twitter.

Um outro elemento nessa composicdo € o espectador. Hoje em dia, com a internet a
pleno vapor, ndo ¢ necessario nem mesmo uma pesquisa de opinido para saber como a
populacao avalia o escandalo. Ficar online num Facebook ou Twitter ja oferece um parametro
do alcance e da repercussao do fato. “O papel desempenhado pela midia na publicizagao do
escandalo politico também € refor¢ado pelos ‘espectadores’ que acompanham freneticamente e
ansiosamente os passos ¢ as descobertas da midia ou das autoridades competentes sobre
determinados acontecimentos ou pessoas” (CHAIA, 2015, p. 8).

Nas redes sociais ndo faltaram manifestacdes bem humoradas sobre o vazamento do
audio. Num dos memes de internet a comparacao é em relacdo ao seriado americano também
da Netflix, 13 reasons Why* (Fig. 4).

4 A série gira em torno de uma estudante que se mata apos uma série de falhas culminantes, provocadas por
individuos selecionados dentro de sua escola. Uma caixa de fitas cassetes gravadas por Hannah antes de se
suicidar relata treze motivos pelas quais ela tirou sua propria vida.
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Figura 4 — Meme com Temer baseado na série 13 reasons Why.

Sta’ouvindo esta fita,
2 Z2 y 4 a
¥’ um dos porqués.

1 dia atras

Fonte: Reproducéo de imagem do Facebook.

A repercusséo foi além dos memes de internet. A Bolsa desabou tendo seu pior dia desde
22 de outubro de 2008 e o dolar subiu R$ 0,26 em um dia, passando para R$ 3,39. Ainda no
mercado, a Bolsa brasileira acionou o circuit breaker quando o Ibovespa caia 10,47%, aos
60.470 pontos. O circuit break é uma ferramenta acionada quando o indice tem variacao
negativa de 10% em relacdo ao fechamento anterior. A Ultima vez em que a Bolsa havia
recorrido ao mecanismo tinha sido justamente em 22 de outubro de 2008, quando o Ibovespa
recuou 10,18%.

Os jornais internacionais também repercutiram o escandalo. Na noite de quinta-feira, 18
de maio de 2017, o Washington Post divulgou uma nota associando o mal desempenho das
acOes asiaticas — onde os mercados financeiros ja estdo abertos — ao "fator Brasil" e ao
aumento das tens@es politicas tanto por aqui quanto nos Estados Unidos, onde o presidente
Donald Trump é questionado sobre suas relacdes com o governo russo. Ja o jornal argentino
Clarin deu grande destaque a divulgacdo dos audios, dedicando a maior parte de sua home a
Michel Temer. O site afirma que a situacdo deve ter impactos no pais vizinho e comentou o

tuite da série americana House of Cards sobre o caso.
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Azevedo (2010) afirma ainda nesse sentido, que quando um escandalo politico se

transforma num evento midiatico, uma de suas principais consequéncias € a sua exploragao
politica pelos grupos de oposi¢ao. Ao longo do dia 18 de maio esse foi um comportamento
amplamente visto: Fernando Henrique Cardoso, ex-presidente da Republica, foi um dos

primeiros a pedir a rendncia de Michel Temer (Fig. 5).

Figura 5 — Fernando Henrique Cardoso no Facebook.

E Fernando Henrique Cardoso
")

A solucdo para a grave crise atual deve dar-se no absoluto respeito a
Constituic&o. E preciso saber com maior exatid&o os fatos que
afetaram tdo profundamente nosso sistema politico e causaram tanta
indignac&o e decepcéo. E preciso dar publicidade as gravacdes e ao
fundamento das acusacdes

Os atingidos por elas tém o dever de se explicar e oferecer a opinidao
publica suas versoes. Se as alegacdes de defesa ndo forem
convincentes, e ndo basta argumentar sdo necessarias evidéncias, 0s
implicados terdo o dever moral de facilitar a solu¢do, ainda que com
gestos de rendncia. O pais tem pressa. Nao para salvar alguém ou
estancar investigacoes

Pressa para ver na pratica medidas econdémico-sociais que deem
seguranca, emprego e tranquilidade aos brasileiros. E pressa,
sobretudo, para restabelecer a moralidade nas instituicdes e na
conduta dos homens publicos

Fonte: CARDOSO, Fernando Henrique. Perfil Facebook. [S.1.], 2017. Disponivel em:
<http://www.facebook.com/presidentefhc. Acesso em: 18 de maio de 2017.
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Atos contra o presidente Michel Temer tomaram as ruas no dia 18 de maio (Fig. 6).

Figura 6 — Manifestacdes nas ruas. PM usam bomba de gas, durante protesto no centro do Rio.

Fonte: O ESTADO DE S. PAULO. Séo Paulo, ano 138, 17 maio 2017. Foto de Fabio Motta. Disponivel em: <
http://politica.estadao.com.br/noticias/geral,pm-usa-bombas-de-gas-em-protesto-na-cinelandia>. Acesso
em: 20 maio 2017.

No dia 19 de maio, a cobertura massiva sobre o escandalo continua (Fig. 7). A pauta do

momento € o audio e 0 espectador ndo tem como pensar em outra coisa.

Figura 7 — Temer afirma que ndo renuncia.

“FOLHA DE S.PAULO

Temer afirma que nio renuncia;
dudio sobre Cunha é inconclusivo

e
SISO SO A CROA TEM

4

Fonte: FOLHA DE S. PAULO. S&o Paulo, ano 97, n. 32.188, 19 maio 2017. Disponivel em: <
http://acervo.folha.uol.com.br/fsp/2017/05/19/2//6053141>. Acesso em: 20 maio 2017.
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Todos os grandes jornais brasileiros destacam em suas manchetes a atual situagdo do
governo. Nao ha outro assunto em suas capas. Bisbal (2005) alerta que a atuagao dos meios de
comunicagao contribui para a espetacularizagao dos fatos. Lima (1996) afirma que a midia nao
s0 informa, mas também forma a realidade. Independente da visao particular que cada autor
possui sobre a midia, todos percebem a crescente centralidade dessa na divulgagao de noticias
referentes a candidatos e partidos, produzindo informagoes que norteiam o debate eleitoral.
Wolton (2004, p. 65) acrescenta que quanto mais a sociedade € fragmentada e fragilizada pela
exclusao social, mais a midia se apresenta como solucao, por assumir acintosamente a missao

de estabelecer um lago entre os diferentes.

Na sociedade contemporanea, em que a centralidade dos meios de comunicagao € um
fato, ocorre a adequagao da politica a estes meios. As liderangas politicas necessitam
da midia e conseguem se firmar nesta situagdo a medida que sua imagem ¢ veiculada
por esta. A publicizacao torna-se fundamental para deflagrar ou firmar qualquer
carreira politica. No entanto, este processo de publicizacao pode acarretar problemas
para estas liderangas, pois a arena da politica esta mais exposta a riscos, ¢ os politicos
nao conseguem controlar a visibilidade e o poder da midia (CHAIA, 2015, p. 2).

No dia 19 de maio, seguindo a linha do escandalo e do espetaculo, a posicao editorial
dos jornais foi a mesma do dia 18. A mesma énfase. Os consumidores de escandalos referem-
se as instituigoes politicas e aos politicos como elementos presentes nas reportagens que
acompanham, associando-os a corrupgao, as agoes ilicitas e ao descaso com a coisa publica.
Contestam os personagens noticiados, mas nao contestam os meios de divulgacao. A aceitagao
da noticia como verdade deve-se, entre outros, a dois fatores principais: a credibilidade dos

apresentadores, com uma aparente imparcialidade, e 0 poder incontestavel da imagem.

Considerac0es Finais

Rubim afirma que a politica perdeu o controle e o poder de se realizar como atividade
publica para a comunicagao mediada. As comunicagOes passaram a constituir um campo de
relagOes sociais que valem como dimensao autonoma da sociabilidade contemporanea. A
peculiaridade desse campo consiste em mediar nossa relagao com a realidade através do
agenciamento de uma série de imagens que, no limite, passam a se confundir com a propria
realidade. Aliado ao capitalismo da midia entendemos as mensagens pelo jogo do poder e
espetaculo de quem quer vender jornais. Porém, nosso entendimento avalia que ao mesmo
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tempo que tem um papel objetivo, percebemos também que € ela, a imprensa, ator politico
fundamental nesse processo. Nao fosse pela grande midia, a populagdo brasileira ndo teria
acesso aos bastidores do Planalto, negociatas e corrupcao.

Na nossa pesquisa percebemos que, apesar destas variaveis, a grande imprensa nacional
tem sido capaz, com as excecOes de praxe, de manter um jornalismo informativo e investigativo
competitivo. Por vezes faz o papel da Justica quando divulga, por exemplo, audio de presidente.
Mas também funciona como um representante da sociedade.

No governo representativo, ndo ha um representante direto do povo e sim um
representante autorizado pelo povo. A centralidade da midia, como a nova esfera do espago
publico e como canal principal para o debate e a opinido, marca esta nova fase da democracia
representativa: a democracia de publico, ou democracia de opinido, modelo ultimo do governo
representativo.

A midia entao faz a politica. Midiatizagdo ¢ espetacularizacdo, aqui entendidas como
processos similares, amalgamados pela prevaléncia da mercadoria e do entretenimento,
constituiriam uma poderosa, inevitavel e indissociavel logica produtiva que, no limite,
inviabilizaria o exercicio de qualquer politica nao totalmente transtornada pelo espetaculo,
nesse Nnovo espaco, nessas novas linguagens, enfim, nessa nova dimenséo publica da sociedade
contemporanea.

A tendéncia do espetaculo de tudo absorver, potencializada pela midia, esbarra, desse
modo, com limites de realizacdo. Como foi no caso da jornalista Vera Magalhdes, que
percebendo o “efeito manada” logo fez um mea culpa. Nesse processo de midia, politica e
espetaculo, entendemos que, com todo o jogo de poder e imagens, ainda cabe a imprensa
brasileira um papel de destaque, de protagonismo no cenario politico. Como diria Millér

Fernandes: “a imprensa ¢ oposi¢ao. O resto ¢ armazém de secos e molhados™.
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