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Resumo: Diante da constatacdo de que no espectro eletromagnético a distribuicdo dos
sinais para transmissdes de radio e TV ndo acompanha outras formas oficialmente
utilizadas nas divisdes administrativa, politica e territorial do espaco no pais, esta
pesquisa, ainda em fase inicial, tem como objetivo compreender como se dao as
trocas simbdlicas entre Sorocaba e Jundiai, cidades médias que nunca tiveram
lacos entre si, mas foram unidas pela geografia da televisao. Utilizando-se de
metodologia empirico-tedrica, tomando como referéncia a teoria social da midia
de John Thompson e a ressignificacdo dos espacos geograficos de Milton Santos,
o estudo busca identificar qual visibilidade o local ganha na programacao da maior
rede de televisdo do Brasil e como isso repercute nas relacdes entre sorocabanos
e jundiaienses. Os resultados a serem alcangados podem permitir entender as
novas relacbes entre as duas cidades cerca de duas décadas depois de elas terem
se ligado pela televisao.
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Abstract: Given the fact that in the electromagnetic spectrum the distribution of signals for
radio and TV transmissions does not follow other means formally used in the
administrative, political and territorial divisions of space in the country, this
research, still in its initial phase, aims to understand how are the symbolic
exchanges between Sorocaba and Jundiai, average cities that never had ties to
each other, but were united by the geography of television. Using an empirical-
theoretical methodology, taking as reference the social media theory of John
Thompson and the resignification of Milton Santos geographical spaces, the study
seeks to identify which visibility the site gains in the programming of the largest
television network in Brazil and how this affects the relations between people from
Sorocaba and from Jundiai. The results to be achieved may make it possible to
understand the new relations between the two cities, two decades after they were
connected by television.
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1 Introducao

No espectro das ondas eletromagnéticas, o tracado do mapa do Brasil
€ outro: a distribuicdo dos sinais de radio e TV ndao acompanha as formas
de regionalizagdo adotadas institucionalmente na  organizagao
administrativa, politica e territorial dos 5.570 municipios brasileiros. Divisas
dos estados, limites entre os municipios, bacias hidrograficas, topografia ou
mesmo proximidade sociocultural no uso dos espacos urbanos, presentes
em outros recortes, nao sao fatores levados em consideragdao na

distribuicdo da radiofrequéncia.

Recurso limitado, que ocupa estreita faixa no amplo espectro
eletromagnético - onde se identificam sete tipos de ondas, desde as de
baixa frequéncia, radio, até as de altissima frequéncia, raios gama - a
radiofrequéncia é considerada um bem publico e sua administracao é de
responsabilidade da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel), que
regulamenta o uso das telecomunicacdes no Brasil. E dela a incumbéncia
de disciplinar a utilizacao dos diversos servicos de comunicagao aos quais
se prestam essa faixa do espectro, tais como controle do trafego aéreo e

maritimo, satélites, telefonia celular e radiodifusao de sons e imagens.

Conforme os ultimos dados divulgados pela agéncia referentes a
2017, havia 558 geradoras e 13.790 retransmissoras de TV no Brasil. Essas
concessionarias — trata-se de um servigo de concessao publica - organizam-
se em redes nas tarefas de gerar e distribuir sua programacgao. Existem no
Brasil 37 redes nacionais de TV, considerando-se publicas e privadas, que
se classificam em geradoras, afiliadas e associadas. As primeiras sao as
principais e produzem todo o conteudo nacional. As afiliadas repassam o
sinal da emissora, mas estao obrigadas legalmente a produzir conteldo
regional, enquanto as retransmissoras apenas repetem o0s sinais gerados

por ambas.

Ocorre que, como a distribuicdo da frequéncia ndao acompanha as
formas de regionalizacdo adotadas por outros critérios, esse conteudo

regional nao traduz, necessariamente, o regionalismo ao qual os receptores
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estdo habituados. Assim, moradores de uma determinada regidao, por
exemplo, passam a conviver cotidianamente com informacdes de
localidades com as quais ndao tém ligagdo alguma, muito embora estejam

sintonizados em emissoras classificadas como locais ou regionais.

Esse fato é o ponto de partida para uma pesquisa de doutorado, em
fase inicial, no Programa de Pds-Graduacao em Comunicacdo e Cultura da
Universidade de Sorocaba a luz da teoria social da midia, notadamente John

B. Thompson.

De um modo fundamental, o uso dos meios de comunicacdo
transforma a organizacdo espacial e temporal da vida social, criando
novas formas de acao e interacdo e novas maneiras de exercer o
poder, que ndo esta mais ligado ao partilhamento de um local comum
(THOMPSON, 1998, p. 14).

Novas formas de relagdes sociais e de relacionamentos do individuo
com o outro e consigo mesmo sao criadas com o uso dos meios de
comunicagao, possibilitando outros tipos de interagao, diferentes da
interacao face a face presentes em nosso cotidiano observa Thompson
(1998). A constatacao desse fendmeno faz parte do problema dessa
pesquisa que se encontra em fase inicial, portanto ndao se quer com esse
texto apresentar resultados, mas sim apresentar as inquietacdes que

fundamental a iniciativa do trabalho.

2 Territorio Simboalico

Levando-se em consideragdao que o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo € “uma reelaboracdo do carater simbdlico da vida social, uma
reorganizacao dos meios pelos quais os conteldos simbodlicos sdao
produzidos e intercambiados no mundo social” (THOMPSOM, 1998, p. 19),
é de se indagar que trocas simbdlicas ocorrem nas relacdes entre cidades
que, embora separadas em todas as formas de regionalidade, foram unidas

pela regionalizacdo na distribuicdo dos sinais das ondas eletromagnéticas.
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O gue acontece em dois municipios do estado de Sao Paulo, Sorocaba
e Jundiai, localizadas respectivamente a 98 km e 59 km da cidade de Sao
Paulo, demanda que se desenvolvam pesquisas para melhor compreensao

desse fendmeno.

Distantes cerca de 90 km uma de outra, essas cidades tém raizes
histéricas comuns: fundadas em meados dos anos 1.600, eram habitadas
por indios, foram exploradas por bandeirantes, a escravidao indigena esta
na base de suas economias e até mesmo seus nomes tém origem tupi-
guarani - Sorocaba é “terra rasgada”, Jundiai “rio dos bagres”. Entre fins
do século XVIII e meados do século XIX, tal proximidade se desfez:
Sorocaba enveredou pelo tropeirismo, Jundiai entrou na rota da cafeicultura
e essas atividades definiram ndo sé o escopo econ6mico, como certamente

também o perfil cultural de cada uma.

Ao longo do século XX, as formas de divisdo politico-administrativa e
geografica, adotadas pelo Governo do Estado de Sdo Paulo e pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) respectivamente, mantiveram

essa separacdo socioespacial entre ambas.

Segundo critérios utilizados pelo governo estadual desde 1967, os
645 municipios paulistas estdo distribuidos em 14 Regides Administrativas
(RA), sendo Sorocaba sede de uma delas; Jundiai faz parte da RA de
Campinas. Em 1984 também foram criadas as Regides de Governo, que
atualmente sdo 14, e ambas as cidades sao sedes regionais. Ja as Regides
Metropolitanas (RMs) previstas no artigo 153 da Constituicao Estadual
Paulista (1989), sdo seis — Sorocaba sedia uma, enquanto Jundiai é centro
de um dos trés Aglomerados Urbanos, que complementam a divisdo em
RMs.

O IBGE, por sua vez, adota metodologia prépria no mapeamento
territorial brasileiro. Segundo seu critério, desde 2017 o pais esta dividido

em regides geograficas intermedidrias e regides geograficas imediatas. Tal
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atualizacao, conforme o instituto, resulta das transformacdes econ6micas

ocorridas nas ultimas décadas:

A regido torna-se, por meio dessa opgao, uma construgao do
conhecimento geografico, delineada pela dindmica dos processos de
transformacao ocorridos recentemente e operacionalizada a partir de
elementos concretos (rede urbana, classificacdo hierarquica dos
centros urbanos, deteccdo dos fluxos de gestdao, entre outros),
capazes de distinguir espacgos regionais em escalas adequadas (IBGE,
2017).

Seguindo essa classificacao, o Estado de Sao Paulo é formado por 11
regides geograficas intermediarias, que organizam o territdrio e articulam
as demais regides, e 53 regides geograficas imediatas, que tém na rede
urbana seu principal elemento de referéncia. Sorocaba e Jundiai nao
aparecem juntas: ambas sao centro de regides imediatas distintas.
Enquanto a primeira encabeca uma das regides intermediarias, a segunda

faz parte da regido intermediaria de Campinas, composta por 87 municipios.

Quando se faz um recorte para estudo dos recursos hidricos do Estado
de Sao Paulo ambas as cidades estao em grupos distintos: uma faz parte
do comité da Bacia Hidrografica Sorocaba Médio Tieté, composta por 34
municipios; outra integra o comité da Bacia Hidrografica dos rios Piracicaba,

Capivari e Jundiai, formada por 76 cidades.

Igualmente no campo da economia nao se identificam regionalizagdes
oficiais que coloquem essas cidades em um mesmo grupo. Embora se possa
deduzir que haja um intercambio de mercadorias entre ambas, processo
inerente a dinamica de producgao e consumo intercidades, na configuracao
dos Arranjos Produtivos Locais (APL), por exemplo, nao existe aproximacao

entre Sorocaba e Jundiai.

Instrumento utilizado na definicao e execucao de politicas publicas
para o desenvolvimento econdmico microrregional, APLs agrupam
empresas de setores afins e de cidades proximas para incrementar
atividades econ6micas conjuntamente. Em Sorocaba, onde atuam

empresas de 25 setores, a prefeitura estuda implantar arranjos produtivos
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nas areas de bens automotivos, eletronico e turismo e de imediato articula
a criagcdo de um Polo Aeronautico. Ja os arranjos projetados para Jundiai

focam a viticultura.

Entretanto no que diz respeito a geracao e distribuicdo de sinais de
TV, as duas cidades estao juntas, apesar de nao manterem nenhum outro
vinculo entre si. Conforme os critérios adotados pela Anatel, que
regulamenta outorgas e concessdoes do sistema de telecomunicagoes,
Sorocaba e Jundiai pertencem a mesma faixa de distribuicdo de sinais de

radiofrequéncia e sao cobertas pelas mesmas emissoras.

Duas afiliadas, que tém por obrigatoriedade produzir conteldo
regional, operam no espaco territorial ocupado por Sorocaba e Jundiai, TV
Tem e TV Sorocaba, ligadas as duas maiores redes nacionais, Globo e SBT,
respectivamente. Ambas foram autorizadas a funcionar em 1990 e até
entdao as cidades eram cobertas por sinais gerados e transmitidos por
emissoras de S3o Paulo. Jundiai passou a pertencer a mesma faixa de
frequéncia somente oito anos depois da inauguracdo das emissoras

sorocabanas.

Desde entao, cotidianamente os sorocabanos sao informados de fatos
gue acontecem em Jundiai e seus arredores, da mesma forma que os
jundiaienses se inteiram de problemas e eventos de Sorocaba e regiao,
muito embora no que diz respeito a ocupacdo socioespacial aparentemente

haja pouco em comum entre eles.

Mesmo assim, o dia a dia de um esta presente na rotina do outro. Um
exemplo dessa aproximagdao entre as cidades pode ser observado nas
eleicdes municipais de 2016: os sorocabanos foram expostos a um debate
dos candidatos a prefeito de Jundiai e uma semana depois os jundiaienses
puderam assistir ao debate entre os candidatos sorocabanos. Debates, por
sinal, foram um dos principais meios de comunicacao dos postulantes ao

cargo em Jundiai diante da inexisténcia de horario eleitoral gratuito, como
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informou reportagem publicada pela Folha de S. Paulo (TOLEDO, 2016) as

vésperas do primeiro turno da eleicdo de 2016.

Isso acontece porque o municipio faz parte do grupo de 107 cidades
brasileiras com populacao entre 200 mil e 500 mil habitantes (33,6% do
total) sem uma estacao local de TV, como mostram dados apresentados por
Pieranti (2018), apontando distorgdes no planejamento da distribuicao de
sinais, pois apenas 14,40% dos municipios brasileiros contam com uma

estacao local de TV.

Outro exemplo dessa dissintonia entre as duas cidades: Itatiba, a
cerca de 120 km de Sorocaba, esta mais perto (a aproximadamente 30 km)
e sob a influéncia de Campinas, mas recebe programacdo de uma emissora
sorocabana. Ja Indaiatuba, que fica a cerca de 60 km de Sorocaba e com
ela compartilha a producao da montadora Toyota, portanto ha significativo
intercambio entre os dois municipios - o0 aumento do trafego de veiculos na
via Santos Dumont, ligacdao entre ambos, permite confirmar isso — é coberta

por sinais de emissoras campineiras.

A hipotese desta iniciante pesquisa € a de que a regionalizagao da
radiofrequéncia criou um “territorio simbdlico” entre as duas cidades,
levando-se em conta a regionalizagao dos sinais e as teorias de que a midia
tem grande influéncia nas instituicdes sociais e nos processos culturais, da
mesma forma que é influenciada por eles. Diante disso, a proposta para a
pesquisa é identificar se de fato tem havido trocas simbdlicas entre
Sorocaba e Jundiai passadas duas décadas dessa integragao pela geografia
da televisao, na qual a distribuicdo do espaco aéreo se distancia das divisdes

do espaco terrestre como ja se frisou.

3 Busca de Caminhos

Inicialmente, a constatacdo que se pode fazer é de que na
manifestacao dos quatro tipos de poder distinguidos por Thompson (1998),
em apenas um deles, o Simbdlico, é possivel identificar claramente a criacao

de um vinculo entre essas cidades. Nos demais - Econ6mico, Politico e
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Coercitivo - os lacos entre elas ndao aparecem de forma tao explicita, pois
se fazem presentes na politica de concessdes de uso dos sinais de
radiofrequéncia, ancorada por interesses politicos e econémicos nem tao
evidentes, como se vera adiante. “No sentido mais geral, poder é a
capacidade de agir para alcancar os proprios objetivos ou interesses, a
capacidade de intervir no curso dos acontecimentos e em suas
consequéncias” (THOMPSON, 1998, p. 21).

Essa aproximacdo entre as duas cidades, portanto, se da através de

um poderoso instrumento de producao de contetdo simbdlico:

Uma das conquistas técnicas da televisdo é a sua capacidade de
utilizar uma grande quantidade de deixas simbdlicas, tanto de tipo
auditivo como visual. Enquanto a maioria dos meios técnicos
restringe a variedade de deixas simbdlicas a um Unico tipo de forma
simbodlica (a palavra falada ou escrita), a televisdo tem uma riqueza
simbodlica com caracteristicas de interacdo face a face: os
comunicadores podem ser vistos ou ouvidos, movimentam-se através
do tempo e do espaco da mesma forma que os participantes da
interacao social e cotidiana, e assim por diante (THOMPSON, 1998,
p. 85).

Embora, sobretudo na ultima década, o uso da internet venha
crescendo consideravelmente — a pesquisa do PNAD - Pesquisa Nacional de
Amostra por Domicilios -, do IBGE, de 2017, mostrou que 69,3% dos
brasileiros tinham acesso a internet, quase o triplo dos 10,3% registrados
em 2002 - a televisao continua sendo uma das principais fontes de
informacao da populagdo. Como mostra a Ultima Pesquisa Brasileira de
Midia - Habitos de Consumo de Midia pela Populacao Brasileira, divulgada
pela Secretaria de Comunicagao Social (Secom) do Governo Federal
referente ao ano de 2016, a televisao ainda é o principal meio de informacao

para 63% da populacgao.

Os reflexos podem ser observados no setor publicitario. De acordo

com o Cenp-Meios?, que consolida investimentos em midia feitos através de

2 Ferramenta que mede o investimento nacional em midia desenvolvida pelo jornal Meio &
Mensagem e pelo Conselho Executivo de Normas Padrao (Cenp), formado por
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agéncias de publicidade, 58,3% dos R$ 16,5 milhOes gastos com

propaganda em 2018 foram para a TV aberta.

Em Sorocaba, com uma populacao estimada de 671.186 habitantes,
os aparelhos de TV estao presentes em 97% dos lares, enquanto em
Jundiai, com 414.810 habitantes, 98% dos 118.265 domicilios tém esse

eletrodomeéstico.

Isso posto, o proximo passo é definir de qual tipo de territério se esta
falando. E essa questdo de escalas geograficas remete a controvérsias que

nao cabem ser aprofundadas neste momento.

Assim como ja salientaram David Harvey e outros, “as escalas ndo
sdo imutaveis, muito menos naturais”; elas sdo, muito pelo contrario,
produtos de mudancas tecnoldgicas, de modos de organizagao
humana e da luta politica (apud Souza, 2013, p. 191). Por isso
qualquer proposta de tipologia serve apenas para situar os recortes
espaciais e orientar as escolhas dos niveis de andlise e terda sempre
que ser relativizada de acordo com o contexto especifico de cada
pesquisa. Nessa perspectiva, escala é vista aqui como um
instrumento metodoldégico de mao dupla, que pode partir dos
desdobramentos de lugar (cidade, aldeia, bairro, quarteirdo, rua,
etc.) ou da totalidade do global (mundo, nacdo, regido, lugar)
(AGUIAR, 2016, p. 56).

Em se tratando da demarcacdao de um espaco via comunicagao

|II

mediada, outras expressdes, como “regional” e “local”, também sdo
utilizadas e igualmente carecem de uma definicao mais precisa. Em 1956,
durante o IV Congresso Nacional de Jornalistas, Milton Santos apresentou
uma classificacao funcional dos jornais brasileiros, categorizando-os em
nacional, estadual, regional e local - foi uma das primeiras referéncias no
assunto. Mas seu foco eram os jornais impressos e decorridos cerca de 70

anos o uso da tecnologia transformou a midia e hoje ja ha até quem aposte

representantes de agéncias, veiculos e anunciantes para assegurar boas praticas
comerciais no setor
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no fim dos impressos. Mas a palavra certa até hoje ndo encontrou espaco

nesse vocabulario.

Em estudo no qual demonstra que novos arranjos e inter-relagdes dos
grupos de midia estdo criando uma “regionalizacdao midiatica” no Brasil,
Aguiar (2016) deparou-se com o uso indiscriminado de expressdes como
“jornalismo local”, "“jornalismo regional” e "“jornalismo do interior”
traduzindo indistintamente um mesmo contexto ou usadas como tentativas

de diferenciar realidades iguais.

Isso ocorre porque, em seus ciclos de vida, morte e ressurreicao, o
conceito de regido foi se tornando polissémico, especialmente no senso
comum, como observou o gedgrafo Rogerio Haesbert. Segundo ele, a raiz
do termo, “regere”, remete as relagdes de poder envolvidas nos processos
socioespaciais. “Toda regionalizagao deve ser considerada, também, um ato
de poder - o poder de recortar, de classificar e, muitas vezes o de nomear”
(HAESBERT, 2010 apud AGUIAR, 2016, p. 42).

Foi essa polissemia um dos fatores que motivaram Aguiar a aproximar
referenciais teodricos e metodoldgicos da comunicacao e dos estudos de
jornalismo aos conceitos-chave da geografia, como espaco, territorio,
regiao e escala. E a propor recortes espaciais para uma classificacao,
subdividindo essas escalas em varios niveis. Nessa sua categorizagao, por
exemplo, a escala local vai do hiperlocal — unidade habitacional, rua, quadra

- ao macrolocal, no caso de metrdpoles ou regidoes metropolitanas.

Nao obstante essa proposta, a autora conclui que regionalizar nao

significa apenas dividir, mas ressignificar parcelas de territérios

por meio de intervengdes midiaticas que busquem diferenciar-se
daquelas ja desenvolvidas nas areas centrais, em termos de
construgdo de identidade, ao mesmo tempo em que reproduzem
certos modelos de negdcios, referenciais estéticos e aplicacdes
tecnoldgicas” (AGUIAR, 2016, p. 104).

Dessa forma, embora ndo seja possivel identificar outros vinculos

entre Sorocaba e Jundiai a ndo ser uma remota origem histérica tupi-
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guarani, a ligacdo de ambas pelas ondas eletromagnéticas pode se
constituir em um territério simbdlico, na medida em que, como observou
Santos (2006, p. 69):

O movimento da sociedade, atribuindo novas funcdes as formas
geograficas, transformam a organizacdo do espago, criam novas
situacdes de equilibrio e ao mesmo tempo novos pontos de partida
para um novo movimento. Por adquirirem uma vida, sempre reno-
vada pelos movimentos sociais, as formas - tornadas assim forma-
conteddo - podem participar de uma dialética com a propria
sociedade e assim fazer parte da propria evolugao de espaco.

Ou seja, é preciso procurar entender esse rearranjo socioespacial
como ponto de partida para um novo movimento, mas para tanto ha
necessidade de decifrar as entranhas desse movimento. Isso
obrigatoriamente passa pela politica de concessao de emissoras de radio e
TV no Brasil.

Interesses politicos e econdmicos estdo por tras dessas concessoes.
Tanto assim que a Lei 9.472/97 (BRASIL, 1997), que organiza e regula a
telecomunicagdo no pais e institui a criacdo da agéncia reguladora, faz uma

distingdo no que diz respeito as concessdes para radio e TV:

A outorga dos servicos de radiodifusdo de sons e imagens fica
excluida da jurisdicdo da agéncia, permanecendo no ambito de
competéncia do Poder Executivo, devendo a agéncia elaborar e
manter os respectivos planos de distribuicdo de canais, levando em
conta, inclusive, os aspectos concernentes a evolugdo tecnoldgica
(ALARCON, 2005).

Isso vale ainda hoje, embora em 2017 a Anatel tenha divulgado a
resolucdao n. 671, estabelecendo novos parametros para a administracao,
condicdes de uso, autorizacdo e controle de radiofrequéncias. Mesmo com

a mudanca do sinal analdgico para o digital, continuou mais do mesmo:

De acordo com Kucinski (1998), o controle das concessoes esta nas
mados da elite dominante, e isso ocorre porque grande parte das
permissdes foi distribuida com intuitos politicos. Segundo o autor,
durante a Presidéncia do general Jodo Figueiredo (1979 a 1985) 634
concessoes de radio e televisdo foram dadas para congressistas ou
aliados do governo, com a intengao de garantir a derrota da emenda
Dante de Oliveira. Outra distribuicdo em massa com interesses
politicos aconteceu no governo de José Sarney (1985 a 1990),
sucessor de Figueiredo, durante a chamada “Nova Republica”, quando
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pelo menos 1.028 concessoes de radio e televisdo foram distribuidas,
sendo que, destas, 539 foram entregues a congressistas e aliados do
entao Presidente (SOMMA; CALEFFI; DIAS, 2015).

O resultado disso é que a concentracdao de midia no pais assume
contornos preocupantes, como alerta o estudo “Quem controla a Midia no
Brasil”, elaborado pela Intervozes e Repodrter sem Fronteiras3. Foram
analisados os 50 veiculos de comunicacao de maior audiéncia no pais e
todos pertencem a grupos que possuem interesses econdmicos - sobretudo
nos setores de educacao, saude, imobiliario, financeiro, de energia e agrario
- politicos e religiosos. “No Brasil, o resultado indica alerta vermelho.
Nosso sistema de midia mostra alta concentracdao de audiéncia e de
propriedade, alta concentragdao geogréafica, falta de transparéncia, além de
interferéncias econdmicas, politicas e religiosas” (MEDIA OWNERSHIP
MONITOR, 2017, p. 1).

Portanto, é nesse contexto que se pretende analisar a criagdo de um

territorio simbdlico entre as cidades de Sorocaba e Jundiai.

4 Consideracoes Finais

O que se buscou aqui foi alinhar alguns pontos dessa pesquisa que se
esta iniciando. Ha ainda longo caminho a ser percorrido, a partir do
estabelecimento de vinculos e desvinculos sociais, culturais e econdmicos
entre as cidades de Sorocaba e Jundiai, a partir de suas origens, até a

demarcacdo de um territério simbodlico entre ambas.

A delimitagdo desse territorio, como se pode constatar, vai exigir um
didlogo com a geografia, no sentido de explicitar conceitos como escala
geografica, territério, territorialidade, regional ou local, expressdes que

mesmo no campo de estudo da geografia nao tém definicdes consensuais.

3 Intervozes é uma associagdo brasileira que trabalha pela efetivacdo do direito humano
a comunicagdo e Repdrter Sem Fronteiras uma ONG internacional que atua em defesa da
liberdade de imprensa, parceiras no Brasil no projeto MOM, que monitora a concentragao
da midia globalmente
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E na comunicagao sao utilizadas ora para diferenciar coisas semelhantes,

ora para igualar situagdes que nao sao iguais.

V4

E preciso, ainda, discutir as metodologias adotadas por diversas
instituicdes nos recortes geograficos para delimitacdo e regionalizagdo do
espaco entre municipios e regidoes e compreender as especificidades de cada
recorte. Instituicdes aqui entendidas com base no conceito de Thompson
(1998), que as caracteriza como um conjunto de regras, recursos e relagoes

gue as mantém unidas para atingir resultados globais.

Outra questdao que obrigatoriamente deve ser analisada para este
estudo é a politica de concessdo de radio e TV no Brasil, para melhor
explicitar os interesses que norteiam a distribuicdo de emissoras de TV.
Episddios como o que ocorreu recentemente em Alagoas s3ao raros: a
concessao da TV Gazeta, pertencente ao senador Fernando Collor e afiliada
a Rede Globo, foi cassada pela 132 Vara Federal apds acdo do Ministério
Publico motivada pela denuncia de 13 organizagoes ligadas a comunicagao
que desde 2015 ajuizaram 40 parlamentares (32 deputados federais e 8
senadores) por comandarem emissoras de radiodifusao (DONO..., 2019). A
pratica é vetada pelo artigo 54 da Constituicdo, mas sempre foi e continua

sendo ignorada nos processos de concessao.

Ha também necessidade de identificar em que outros espacos essa
territorialidade simbdlica ocorre no Estado de Sao Paulo, para compreender
melhor esse processo, conforme os dados apresentados por Pieranti (2018),
15 dos 107 municipios brasileiros com populagao entre 200 mil e 500 mil
habitantes que ndao tém estagbes locais de TV estao localizados em Sao
Paulo, o que faz supor que territérios simbdlicos podem ter capilaridade em

todo estado.

O que se exp06s aqui € um esboco da trajetdéria que se pretende seguir
para o desenvolvimento desta pesquisa, que tem o propdsito de colaborar
com a reflexdao sobre a produgao cientifica e profissional no campo da

comunicagao, bem como incentivar reflexdes sobre as mudangas sociais
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resultantes da interacdo entre midia e sociedade na comunidade a qual

estamos inseridos.
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