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Resumo: Quais sdo os métodos para estudar a midiatizagdo da religido? Embora exista
uma ampla quantidade de pesquisas tratando do conceito, parece haver um menor inte-
resse em seus aspectos metodoldgicos. Com base na analise exploratéria de 36 trabalhos
(artigos, monografias e dissertacdes) sobre midiatizacdo da religido, este artigo estuda os
procedimentos metodoldgicos relativos ao conceito. Observou-se trés principais trilhas
para o estudo da midiatizacdo da religido: (1) estudos das transformacdes da producao,
mensagem ou circulagdo do discurso religioso no ambiente da midia; (2) analises de con-
téudo da presenca do tema no ambiente da midia (3) referéncias contextuais a presenca
dos meios na sociedade. Estes aspectos sdo estudados a partir de questbes epistemoldgi-
cas da comunicagdo.
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Abstract: What are the methods for studying the mediatization of religion? Although there
is a large amount of research dealing with the concept, there seems to be less interest in
its methodological aspects. Based on the exploratory analysis of 36 works (articles and MA
dissertations) on mediatization of religion, this article studies the methodological proce-
dures related to the concept. Three main ways were observed: (1) studies of the transfor-
mations in the production, message or circulation of religious discourse in the media envi-
ronment; (2) content analysis of the theme's presence in the media environment (3) con-
textual references to the presence of the media in society. These aspects are studied from
the epistemological issues of communication.
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Resumen: ¢Cudles son los métodos para estudiar la mediatizacion de la religién? Si bien
existe una gran cantidad de investigaciones que abordan el concepto, parece haber menos
interés en sus aspectos metodoldgicos. A partir del analisis exploratorio de 36 trabajos
(articulos, monografias y disertaciones) sobre mediatizacidon de la religién, este articulo
estudia los procedimientos metodoldgicos relacionados con el concepto. Se observaron tres
caminos principales para el estudio de la mediatizacién de la religion: (1) estudios de las
transformaciones en la produccion, mensaje o circulacion del discurso religioso en el medio
mediatico; (2) analisis de contenido de la presencia del tema en el entorno mediatico (3)
referencias contextuales a la presencia de los medios en la sociedad. Estos aspectos se
estudian desde las cuestiones epistemoldgicas de la comunicacion.
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1 Introducao

Este texto nasce de uma série de didlogos realizados, ao longo dos
ultimos anos, com pesquisadoras e pesquisadores de midia, comunicagao e
religido, a propdsito de um problema tedrico que se desdobra nas praticas
de pesquisa, e poderia ser resumido em uma questdo: quais sao as praticas
metodoldgicas ligadas ao conceito de midiatizacdao nas investigacdes desse
assunto? Uma consideravel quantidade de textos sobre o que é midiatizacao
circula na Area de Comunicacdo ha alguns anos, como indicam os recense-
amentos Gomes (2016) ou Martino (2019), sugerindo nao apenas um cres-
cente interesse no assunto, mas também uma pluralidade de concepgoes,
em dialogo mais ou menos préximo, a disposicao de quem pretenda estudar
o tema.

No entanto, essa preocupacao nao se estendeu da mesma maneira
as discussdoes metodoldgicas: a identificagdo do fenbmeno ndo parece cor-
responder uma preocupacao com as condicdes de investigagao. Como, em
termos metodoldgicos, estudar a midiatizacao da religiao? Quais sdo as me-
todologias da midiatizacao?

Este texto, longe de propor uma Unica resposta, examina parte da
producdo académica sobre o tema destacando os estudos de midiatizacao
da religido, recorte no qual a tematica parece ja ter encontrado raizes con-
ceituais estabelecidas, como indicam trabalhos de Sbardelotto (2017) ou
Borelli e Regiani (2021).

Este artigo delineia as relagdes entre teoria e metodologia nos estu-
dos de midiatizacao da religido. Procura-se, nos estudos empiricos, a deri-
vacao metodoldgica de proposicoes tedricas feitas em momentos anteriores
por diferentes autoras e autores - cf. Livinstone (2008; 2009), Borelli
(2009); Gomes (2010) ou Martino (2016a; 2016b; 2019) - no sentido de
pensar caminhos para o estudo da midiatizacao da religiao.

A producao brasileira sobre midia e religido parece estar plenamente
consolidada. Em termos institucionais, essa consolidacdao pode ser vista em

varios momentos, da criacao e consolidacdo do Grupo de Pesquisa Comu-
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nicacao e Religido, na Intercom, além de outros grupos e nucleos - o Dire-
torio de Grupos de Pesquisa do CNPq registra outros dois, um na UFPE e
outro na UNASP, dedicados ao tema. Mais ainda, a tematica parece ser re-
corrente mesmo em eventos e publicacdes voltados para outros assuntos,
com os quais o tema dialoga, sem mencionar uma producao relativamente
continua de livros e artigos.

Esse cenario mostra também uma pluralidade de perspectivas tedri-
cas para a compreensao dos fendmenos - o acompanhamento das produ-
cOes sobre o tema, ainda que nao exaustiva, mostra uma diversidade de
abordagens da qual este artigo examina um recorte delimitado em torno da
ideia de “midiatizacao da religiao”. Para tal, foram examinadas trinta e seis
producoes, entre artigos, teses e dissertacdes e textos publicados em anais
de eventos.

A diversidade de formatos e a auséncia de um recorte especifico
quanto a origem das producdes, demanda uma nota explicativa. Em pri-
meiro lugar, foi feita uma busca nos Bancos de Teses e Dissertacdoes da
Capes e do Ibict com as entradas “midiatizagao” e "midiatizada” combina-
das com “religido” e “religiosidade(s)”, além dos nomes e derivacdes de
algumas das principais denominagdes - “catodlica”, “evangélica”, “pentecos-
tal”, “espiritismo”, “"umbanda” e assim por diante, elaboradas em Progra-
mas de Pds-Graduagao em Comunicacdo. Obtiveram-se dois trabalhos em
cada banco de dados. Diante desse numero, optou-se por uma pesquisa
exploratdria em mecanismo de busca com as mesmas palavras, limitando
as producdes aquelas publicadas em revistas académicas, anais de eventos
consolidados ou, quando foi o caso, teses e dissertacdes produzidas em
programas de pos-graduacao em Comunicacao. Chegou-se, dessa maneira,
as 36 producdes examinadas neste texto. Textos sobre o tema, de autoria
ou coautoria prépria, foram descartados.

No sentido da “"metapesquisa” cultivada por Mattos, Barros e Oliveira
(2018), foram observados os procedimentos empregados em cada uma das
pesquisas no sentido de verificar como eles se relacionavam com a ideia de

midiatizacdo acionada em cada um. Note-se, como sera detalhado adiante,
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gue o objetivo nao foi observar as técnicas de levantamento ou analise de
dados, sentido relativamente comum atribuido a palavra “método”, mas
trabalhar uma perspectiva de critica metodoldgica que leva em considera-
¢ao o conjunto das escolhas feitas durante um trabalho de pesquisa (BEC-
KER, 1999; BRAGA, 2010).

No que se segue, este texto é dividido em trés partes. Apresenta-se
(1) a perspectiva de pensar a metodologia em sua relacao com a teoria,
apontando em seguida (2) aspectos metodoldgicos convergentes da nogao
de midiatizacao nas pesquisas estudas e (3) a especificidade de algumas
concepgoes de midiatizagdo encontradas e suas derivacdes metodoldgicas.
Esses elementos sao balizados, em termos analiticos, dentro de algumas

perspectivas da epistemologia da Comunicacgao.

2 Entre teoria e metodologia

No terreno habitual das praticas académicas, a ideia de “metodologia”
costuma ser associada aos itens de uma pesquisa, ou mesmo de um pro-
jeto, voltados para a explicacao dos procedimentos empregados no estudo
de um objeto. O campo semantico, no entanto, € povoado de expressoes
proximas, como “métodos” ou “procedimentos metodoldgicos”. Mais rara-
mente, é possivel encontrar associagdes com técnicas de coleta ou analise
de dados, no sentido de “entrevistas”, “grupo focal”, “analise de conteudo”
e assim por diante. Na bibliografia especializada, de fato, parece nao haver
consenso em relacao aos limites de cada termo, e sobreposicoes, assim
como tentativas de distingdo, ocorrem com frequéncia.

Entende-se aqui, com Bonin (2008), Braga (2011), Mattos, Barros e
Oliveira (2018) e Wottrich et al. (2020) que as questdoes de método estao
longe de poderem ser reduzidas a uma indicacao de procedimentos, mas
acompanham todos os aspectos de um trabalho como parte do modo de
producao do conhecimento académico. A explicitacdo dos procedimentos &,
por exceléncia, um aspecto metodoldgico, mas o conceito ndo termina
dessa maneira, e se apresenta como algo presente desde os momentos
iniciais de escolha de um tema e objeto.
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Se a metodologia é, etimologicamente, o “estudo do método”, cor-
respondendo esta ultima palavra a “caminho”, em seu radical grego, o es-
tudo do caminho a percorrer em uma pesquisa é parte constituinte da re-
flexividade propria a atividade académica. Assim, este texto se pauta em
uma tradicdo nas Ciéncias Sociais, representada, entre outros, por Gohn
(1987), Queiroz (1991), Martinelli (1999) e Becker (1999), que considera a
“metodologia” como o duplo reflexivo de todo o processo de pesquisa, nao
apenas o item referente aos procedimentos, e menos ainda como um sin6-
nimo das técnicas de obtencgao e analise de informacdes.

Bourdieu (2021) chama a atengao para a necessidade de desenvolver
essa reflexividade procedimental no ambito das pesquisas em Ciéncias So-
ciais, nao no sentido de indicar um elemento normativo (“a pesquisa deve
ser assim”) mas, sobretudo, analitico, critico e autorreflexivo (“por que esta
pesquisa é assim?”). Isso implica pensar que escolhas metodoldgicas nao
podem se desligar do quadro tedrico ao qual uma pesquisadora ou pesqui-
sador se filia: o0 caminho é construido dentro de uma tensao reflexiva entre
os acionamentos teoricos e suas derivagdes enquanto procedimentos de in-
vestigacao.

Dito de outra maneira, a metodologia de uma pesquisa comega no
momento de suas escolhas tedricas que, por sua vez, atuam sobre os ca-
minhos metodoldgicos e técnicas empregadas. Essa autorreflexividade se
apresenta como possibilidade de evitar contradicdes entre teorias, métodos
e técnicas - a titulo de exemplo, realizar uma pesquisa critica, em termos
tedricos, amparado em técnicas de coleta de dados eminentemente positi-
vistas. O que se busca ao pensar em uma critica metodoldgica é pensa-la
em perspectiva epistemoldgica, na qual a coeréncia é um pressuposto de
validade da investigacao. As questdes da relagao entre teoria e metodologia
estdo longe de ser um problema conceitual (BRAGA, 2011; MARTINO,
2016a; 2016b).

Na pratica, isso se traduz em um problema: a partir de que perspec-

tivas metodoldgicas se pode ver o processo de midiatizacdo? Como estuda-
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lo, de fato, procurando sua singularidade sem deixar de lado suas vincula-
¢Oes com outras instancias da realidade? Uma metodologia esta necessari-
amente implicada em uma teoria? Se existe uma teoria da midiatizacao,
seria possivel pressupor a existéncia de metodologias afins, definidas, no
caso, por sua coeréncia epistemoldgica com a perspectiva conceitual acio-
nada?

Se as escolhas tedricas auxiliam na construcao do objeto, é possivel
pensar também que as definicbes metodoldgicas sdao responsaveis por es-
tuda-lo dentro daquilo que foi tornado visivel pela teoria. Ambas caminham
em paralelo durante uma investigacao: a teoria torna o objeto de conheci-
mento visivel, mas sua apreensao como objeto empirico acontece a partir
de uma pratica metodoldgica que veja o mesmo objeto em um recorte in-
teligivel e adequado para a compreensao.

Essas questdes se manifestam com forgca na pratica de pesquisa. No
cotidiano das reunides de orientacao de pesquisa, lugar onde discussdes
epistemoldgicas se transformam em problemas praticos, ndo é dificil obser-
var uma certa distancia entre preocupacdes com o referencial tedrico (“que
teoria eu uso?”) e questdes metodoldgicas, entendidas as vezes como pro-
blemas das técnicas de coleta de dados (“uso entrevista ou faco um grupo
focal?”). A recorréncia desse tipo de questionamento sugere a existéncia de
um problema mais geral relativo ndo s6 ao lugar da teoria na pesquisa,
indicado em outro momento, mas também a posicdao que o método ocupa
em uma investigacdo, entendido as vezes como o momento de encontrar
as informacodes e dados de pesquisa.

A critica metodoldgica compreende teoria e metodologia como conti-
nuamente entrelacadas na pratica, sobretudo quando se leva em conside-
racdo que a construcao do objeto de pesquisa e sua interpretacdo nao se
desligam nem de uma concepcgao tedrica nem de uma abordagem metodo-
légica. Nao se trata, evidentemente, de realgar a parte metodoldgica como
um espaco a parte no desenvolvimento de uma pesquisa, mas entender o
metodoldégico como uma reflexao ativa que toma parte em todos os mo-
mentos, da concepcdo inicial do tema até a redacao final de um trabalho.
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Nesse aspecto, uma critica metodoldgica ndao se atrela a um carater
de progndstico de como uma pesquisa “deve ser”, mas, antes, pauta-se na
perspectiva de uma “vigilancia epistemoldgica”, conforme Bourdieu, Passe-
ron e Chamboredon (2014) para ultrapassar os obstaculos epistemoldgicos,
no sentido de Bachelard (2006), formados quando ao conceito é atribuido
um significado proximo das concepcdes comuns: a potencialidade herme-
néutica de um conceito se realiza no momento em que ha uma ruptura com
0 senso comum através de sua derivacdo como proposta metodoldgica. Te-
oria e método, se essa perspectiva € valida, se informam mutuamente no
confronto com o empirico, lembra Ferrara (2014): a validade de um con-
ceito reside no confronto com o empirico mediado pela construcao metodo-
l6gica.

Nas pesquisas sobre midiatizagao da religiao parece haver um certo
hiato entre a efervescéncia das discussdes a respeito do conceito e a rare-
feita discussdo a respeito de sua operacionalizacdo metodoldgica. O volume
de textos sobre midiatizagdo da religidao que discute o conceito chama a
atencao por indicar, de um lado, o reconhecimento e a consolidagao da va-
lidade dessa abordagem nas pesquisas sobre a assunto, mas também pela
pluralidade de aportes metodoldgicos relacionados, presentes nas praticas
de pesquisa.

Isso remete ao problema pratico do qual nasceu este texto: como
estudar a midiatizagao da religiao? A partir do momento em que é feita uma
escolha tedrica pelo conceito, quais as possibilidades de derivar uma meto-
dologia de onde se possa abordar o objeto empirico, momento efetivamente
de acionamento das técnicas, e toma-lo, enquanto objeto de conhecimento?

Essa questao esbarra em um problema: nao existe uma definicao
Unica de midiatizacdao. Varios recenseamentos das trilhas desse conceito
nas pesquisas em Comunicacao, como Gomes (2016) ou Martino (2019),
sugerem uma pluralidade de concepgoes sobre “midiatizacao”, e a plurali-
dade de conceitos corresponderia uma igual diversidade de olhares meto-

doldgicos. E exatamente levando em conta essa diversidade conceitual a
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respeito da ideia de midiatizacdao que trabalha uma perspectiva metodolo-
gica, entendendo que os tensionamentos e as articulagdes entre conceitos
e teorias fazem parte da dinamica de um campo, e suas contradicdoes podem
ser vistas também como indicios de sua vitalidade.

Assinale-se que na pesquisa em midia e religido, a incorporacao da
palavra “midiatizacao” data aproximadamente da segunda metade da dé-
cada de 2000. Trabalhos classicos sobre o tema elaborados, por exemplo,
por Hoover (2006) ou Clarck (2007) nao discutem o conceito que, por sua
vez, ja aparece em Hjarvard (2008a; 2008b), Hepp, Hjarvard e Lundby
(2010), Krotz; Hepp (2011), Gasparetto (2011) e Martino (2016a; 2016b).
Nao se trata de uma substituicao de palavra, mas, como lembra Livingstone
(2008; 2009), de uma mudanca epistemoldgica no sentido de deixar uma
perspectiva de proximidade (“midia e religido”) para outra, de entrelaca-
mento ou articulagao (“midiatizagao da religiao”).

Pensando na metodologia como caminho, foram observadas as trilhas
metodoldgicas percorridas pelas pesquisas analisadas ndo tanto em termos
das técnicas de levantamento e analise de dados, mas, sobretudo, no en-
tendimento que a especificidade do conceito de midiatizacao como parte de
um instrumental analitico deriva também de suas possibilidades de opera-
cionalizagdo metodoldgica nos trinta e seis textos analisados.

Isso leva ao proximo item.
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3 O terreno convergente: articulacao entre midia e instituicao

A observacao dos trabalhos sobre midiatizacao da religido remete a
uma perspectiva relacionada aos limites do préprio conceito: em sua maio-
ria, sua vinculacdo metodolégica é com analises da mensagem religiosa
presente em diferentes midias, destacando as adaptagdes e mudancgas na
linguagem decorrentes; em escala menor, observam-se pesquisas desta-
cando a circulacao de sentidos produzidos pelos fieis a partir da presenca
de uma determinada mensagem religiosa na midia. Esses elementos suge-
rem que o conceito de "midiatizacao”, em suas operacionalizagdes metodo-
l6gicas, parece ainda se encontrar proximo da visibilidade recebida por uma
determinada temdtica a partir de sua divulgacdo na midia. E possivel ques-
tionar, nesse aspecto, quais acionamentos epistemoldgicos do conceito de
“midiatizacdo” possibilitaria uma diferenciacdo mais especifica em relagao
a outros conceitos da Area.

Evidentemente ndo se estd propondo uma definicdo univoca; ao
mesmo tempo, a elasticidade de um conceito, a partir de certo ponto, coloca
em risco suas condicdes de acionamento como clivagem interpretativa. Dito
de outra maneira, perguntando com Schott (2009), a partir do momento
em que a nocdo de midiatizacao é esticada a ponto de cobrir questdes con-
templadas por outros conceitos, qual seria sua especificidade como opera-
dor conceitual? Em termos praticos, o que diferenciaria a nogao de “midia-
tizacao” de um estudo sobre recepcao ou representacao de um assunto na
midia? Uma critica metodoldgica do conceito de midiatizacdo parece apon-
tar para as possibilidades de operacionalizagdao como elemento hermenéu-
tico. Isso se refere, por seu turno, ao conceito de midiatizagdao acionado em
cada caso.

A analise dos 36 textos sugere trés principais origens, indicadas no

quadro 01.
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Quadro 01 - Origem do conceito de midiatizagao.

Origem teérica | Visdo do processo Trabalhos
Anglo-Saxo0nica Institucional contempo- | Flores e Silva (2015); Teixeira e Azevedo
raneo; curto termo (2020);
(HJARVARD, 2008a;
2008b); (HEPP, 2016)
Latino-Ameri- Processo sécio-histéri;o; Ferreira, 2019; Nogueira, 2015; Santos,
cana longa duracdo (VERON, | 2017; Cesar e Saldanha, 2019; Sardinha
1986; 2013) Reis e Oliveira, 2021; Bagnara, 2019;
Tavares, 2014; Colferai e Cunha, 2019;
Rosa e Silva, 2017; Sanchotene, 2009;
Cunha, 2019; Borelli, 2009; Fiegenbaum,
2013; Regiani, 2017; Flores, 2010; Gas-
paretto, 2009; Laurindo e Freitas, 2018;
Sierra Gutierrez, 2006; Siqueira, 2017
Ambas Processo sdcio-histérico | Camargo, 2020; Borelli e Regiani, 2021;
com énfase na mudanca | Carvalho e Bezerra, 2020; Silva, 2019;
institucional. Gasparetto, 2013; Zanotti e Camargo,
2020; Sousa, 2021; Rosa e Dalmolin,
2021; Marques, 2017; Satuf et al., 2017;
Lopes, 2017, Silva e Costa, 2021,
Outra Pichiguelli, 2020

Fonte: Elaborado pelo autor.

As pesquisas anglo-saxonicas sobre midiatizagdo parecem explorar
uma diferenca entre a “presenca na midia” enquanto “mediacdo”, sem ne-
cessariamente apresentar relagdes com o conceito classico de Martin-Bar-
bero (1997), reservando a ideia de “midiatizacao” para as alteragdoes nas
praticas sociais decorrentes do vinculo com a midia (COULDRY, 2008). A
midia ocupa, nessa perspectiva, um lugar importante mas nao central: a
centralidade estd no elemento comunicacional que emerge da articulacao
entre o ambiente mididtico e as praticas sociais envolvidas no processo.

Retomando uma perspectiva apresentada em outros momentos
(MARTINO, 2016a), a titulo de ilustracao, a simples transmissao de um culto
religioso via Internet ou midias digitais, sem nenhum tipo de mudanga ou
adaptacdo na pratica religiosa, configuraria um elemento de “mediagao”
(“mediation”) da religido: a presenca da midia ndo chega a alterar signifi-
cativamente as praticas sociais relacionadas.

No entanto, a partir do momento em que esse culto é preparado para
ser compartilhado nas midias digitais, com marcacdes de camera, cortes,
closes e edicao, sobreposicao de imagens de cobertura durante oragoes,
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trilha sonora adequada a cada momento, acompanhados de mudanca na
atitude de quem celebra - por exemplo, olhar para a camera ou se dirigir a
audiéncia (“vocé ai que esta assistindo...” ou “curta o video e se inscreva
no nosso canal...”) - hd uma mudanca na pratica social decorrente da arti-
culacdo com a midia: é possivel observar, nesse ponto, a emergéncia de
um novo aspecto comunicacional da pratica religiosa, diferente tanto de sua
forma original quanto de sua simples transmissao.

Essa transformagdao nao se limita ao momento da veiculagao, mas
envolve sua pratica social de origem: a partir de sua articulagdo com o
ambiente das midias, um agente do campo religioso, na definicdo de Bour-
dieu (1971), tende a ganhar uma posicao diferente em relacao aos seus
pares. A midiatizacao parece implicar o reconhecimento da necessidade me-
todoldgica de rever a posicdo do fenOmeno midiatizado - a religido, no caso
- em seu campo de origem.

Note-se, no entanto, que nao se trata de estender essa compreensao
para além dos elementos vinculados ao processo de midiatizagdo: nao se
trata de fazer uma anadlise socioldgica ou antropoldgica da religido, mas
procurar uma leitura comunicacional das caracteristicas derivadas de sua
articulacdo com o ambiente da midia.

Nos trabalhos analisados, isso pode ser observado a partir do aciona-
mento metodoldgico de categorias analiticas ligadas aos estudos de Comu-
nicagao, como “midias”, “recepcao”, “mensagem” e diversas outras. A mi-
diatizacdo da religiao é estudada a partir de perspectivas que valorizam a
interseccao das praticas religiosas com o midiatico, mas nao se limitam a
identificar eventuais mudancgas ou transformacdes: levando em conta a
perspectiva de “articulacao”, tal como entendida por Stuart Hall (1996), o
processo nao se limita a um conjunto de alteragdes superficiais, mas se
estende por toda a processualidade das praticas, tanto religiosas quanto
midiaticas.

Dessa maneira, com cinco excegoes, os estudos examinados nesta
pesquisa parecem levar em conta que nao se trata de uma simples adequa-

cao das praticas religiosas ao ambiente midiatico, mas de um processo mais
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profundo no qual elementos das praticas religiosas se interseccional com as
possibilidades, mas também os constrangimentos e limites, do ambiente
midiatico, de acordo com as especificidades de cada meio.

Os recortes metodoldgicos encontrados se fundam no acompanha-
mento de processualidades relacionadas as mudancgas, examinadas ou
prospectivas, nas praticas religiosas decorrentes de sua articulacdo com o
ambiente das midias. Essas processualidades sdao, em geral, acompanhadas
a partir das praticas de representacdo midiatica, quando o recorte metodo-
l6gico tem como foco a presenga de discursos religiosos em meios ou pla-
taformas especificas, ou tomando como foco as formas de circulagao, com-
partilhamentos e reelaboracodes feitas pelos fieis, desde que igualmente en-
gajados nas praticas midiaticas.

Seria possivel, dessa maneira, observar um esforgo metodoldgico das
pesquisas em midiatizagdo da religidao no sentido de ir além das analises de
mensagem, discurso ou recepgao para compreender seus entrelagcamentos
com praticas sociais originarias do campo religioso. Existe nesse sentido um
tensionamento que parece acompanhar as metodologias da midiatizacao no
sentido de verificar de que maneira as praticas sociais originarias se articu-
lam de maneira mais ou menos facil com o ambiente das midias.

As dinamicas desse processo mostram que ndo existe necessaria-
mente uma facilidade ou predisposicao a articulagdo com a midia, e a pre-
senca de uma pratica social no ambiente de uma sociedade midiatizacdo
nao parece ser razao suficiente para a articulagdo com esse processo. Ha
desigualdades, resisténcias e negacdes que se apresentam como variaveis
metodoldgicas importantes para considerar o processo de midiatizacao em
relacdo a maneira como uma pratica social se articula com o ambiente mi-
diatico.

No caso da midiatizacao da religido, nos textos estudados, é possivel
observar essa dinamica a partir das desigualdades encontradas, por exem-
plo, entre as instituicdes religiosas que se apresentam mais propensas a
uma articulagdo com o ambiente midiatico. O predominio histérico de algu-
mas denominacoes religiosas, sobretudo igrejas protestantes denominadas
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por Mariano (1998) como “neopentecostais” ou vertentes do catolicismo
voltados para a evangelizacao, como indica Carranza (2011), sugere que
parece existir uma predisposicao institucional ao engajamento com o ambi-
ente midiatico responsavel pela facilidade de articulacdo de suas praticas
com a midia.

Por outro lado, auséncias significativas como o chamado “protestan-
tismo histérico”, de setores progressistas da Igreja Catodlica, do Espiritismo
e de religiosidades afro-brasileiras — com uma excecao em Teixeira e Aze-
vedo (2020) - mostram que as dinamicas metodoldgicas da midiatizagao
requerem alguma sensibilidade em relacao as praticas institucionais de
onde sao derivadas. A aderéncia, permeabilidade ou resisténcia a intersec-
¢ao com o ambiente das midias permite observar, metodologicamente, as
diferentes articulacdes caracteristicas do processo de midiatizacao, desde a
veiculacao de conteldo como aspecto complementar de praticas institucio-
nais até o direcionamento de tempo e recursos exclusivos para a agao no
ambito da midia.

No primeiro caso, observa-se o estudo de programas de televisao,
radio e postagens em redes sociais como parte secundaria de atividades
institucionais mais amplas, enquanto no segundo poderiam ser incluidas as
produgdes vinculadas a instituicbes que encontram na midia uma de suas
atividades primarias, ou mesmo exclusivas - em alguns casos, o préprio
vinculo institucional parece se apresentar de maneira um pouco mais fluida,
embora ndo deixe de estar presente. No entanto, para além desses parale-

los, ha também aspectos metodoldgicos divergentes, vistos na sequéncia.

4 O aspecto divergente: a temporalidade da midiatizacao

A andlise dos artigos do ponto de vista de uma critica metodoldgica
permite observar algumas diferencas de natureza conceitual nas perspecti-
vas sobre midiatizagao presentes em cada uma das obras, observado nos
procedimentos de pesquisa adotados, bem como nos resultados obtidos. Se

€ um truismo dizer que cada conceito de midiatizacao implica uma perspec-
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tiva metodoldgica prépria, € importante notar que nem sempre essa asso-
ciacdo é imediata ou regular. Ao contrario, a diversidade nos conceitos de
midiatizacao nao corresponde uma igual pluralidade de caminhos de inves-
tigacdo, mas a auséncia de referéncias que permitisse distinguir, de saida,
a especificidade dessa ideia. Vale, portanto, observar os diferentes concei-
tos de midiatizacao e suas particularidades na operacionalizacdo metodolo-
gica.

Seguem-se aqui, para tanto, distingdes propostas por Gomes (2010),
Martino (2016c; 2019) e Souza e Saldanha (2020) - note-se, como res-
salva, que ndo se pretende aqui indicar o que é midiatizacao ou fazer uma
nova genealogia, mas observar os acionamentos tedricos em relagdo com
as perspectivas metodoldgicas. Foram observadas trés principais distincdes
de midiatizacdo: uma de carater contextual e episddico, referindo-se as
condicOes atuais da sociedade; outra refere-se a midiatizacdo como um
processo histérico de longo termo, finalmente, um conceito de midiatizacao
como articulacdo entre o ambiente da midia e praticas sociais. O quadro a

seguir indica a distribuicao desses usos nos trabalhos analisados:

Quadro 02 - Conceitos de midiatizacdo acionados.

Conceito predominante Trabalho
de midiatizacao
Articulacdo Nogueira, 2015; Santos, 2017; César e Saldanha, 2019;

Bagnara, 2019; Tavares, 2014; Colferai e Cunha, 2019;
Rosa e Silva, 2017; Borelli, 2009; Regiani, 2017; Gaspa-
retto, 2009; Siqueira, 2017; Silva e Costa, 2021; Satuf et
al., 2017; Marques, 2017; Zanotti e Camargo, 2020; Car-
valho e Bezerra, 2020; Camargo, 2020.

Contexto Ferreira, 2019; Sardinha, Reis e Oliveira, 2021;
Sanchotene, 2009; Flores, 2010; Laurindo e Freitas, 2018;
Sierra Gutiérrez, 2006; Flores e Silva, 2015; Teixeira e Aze-
vedo, 2020; Rosa e Dalmolin, 2021; Silva, 2019; Zanotti e
Camargo, 2018;

Processo Socio-Historico Souza e Saldanha, 2020; Cunha, 2019; Fiegenbaum, 2013;
Lopes, 2017; Sousa, 2021; Gasparetto, 2013; Borelli e Re-
giani, 2021;

Indicativo Pichiguelli, 2020;

Fonte: Elaborado pelo autor.

REU, Sorocaba, SP, v. 47, n. 2, p. 229-253, dez. 2021 242



BN ~—— L

O primeiro aspecto, o uso episodico do conceito refere-se a ideia de
“midiatizacdao” ndo como um fendomeno especifico, limitado e limitavel den-
tro de uma perspectiva epistemoldgica que permita sua operacionalizagdo,
mas como uma referéncia a presenca dos meios de comunicacdo na socie-
dade. Os textos que trabalham esse aspecto referem-se a “midiatizacao” ou
“sociedade midiatizada” utilizando o nome como recorte e categorizagao de
um aspecto a ressaltar da sociedade - a ideia de “sociedade midiatizada”
ou “midiatizagao da sociedade” aparece como quadro interpretativo em uma
dimensao macro, tendo por parametro a presenca das midias no cotidiano.
Aideia de midiatizacao, nestes casos, nao parece derivar para uma proposta
metodoldgica especifica por se tratar de uma referéncia ao contexto.

O segundo aspecto associado ao conceito de midiatizacao trabalha na
perspectiva proposta por Eliseo Verdn (1986; 2013) e desenvolvida por pes-
quisadoras e pesquisadores brasileiros ligados a Universidade do Vale do
Rio dos Sinos, em especial Braga (2007; 2015), Fausto Neto (2006; 2008),
Gomes (2010) e Ferreira (2007). Vale notar ndao s6 que existem diferencas
entre as concepcdes de cada um desses pesquisadores, mas também as
pesquisas derivadas dessa perspectiva assumem uma importante variedade
de direcionamentos. Em termos metodoldgicos, observa-se como procedi-
mento o acompanhamento de circuitos de producgao e circulagao dos signi-
ficados que encontram na midia uma instancia importante, mas nao unica,
de construcao dos sentidos atribuidos a mensagem - no caso, religiosa.

As pesquisas relacionadas a essa concepgao de midiatizacao parecem
se preocupar com a processualidade de elaboracao dos sentidos do religioso
em vivéncias cotidianas observaveis em sentidos produzidos pelos fiéis,
tanto em suas interacdes pessoais e comunitarias quanto na elaboracao de
novos sentidos e possibilidades de viver o religioso em suas diversas for-
mas. As técnicas de pesquisa utilizadas variam, mas convergem no sentido
de examinar nao necessariamente as producdes mididticas de instituicoes
e lideres religiosos, mas observa-las em contextos nos quais o discurso re-
ligioso € visto em sua reverberacdao no conjunto de outras praticas sociais
religiosas.
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Note-se, neste caso, uma concepcgao de “midia” consideravelmente
ampla: se, como ja argumentava Verdn (1986), o processo de midiatizacao
da sociedade implica na dinamica, nem sempre isenta de tensdes e proble-
mas, entre as midias técnicas disponiveis e as condicdes de producdo de
sentido de grupos, o procedimento metodoldgico que orienta esses traba-
Ihos parece estar direcionado para a localizagcdo e o acompanhamento des-
sas interseccdes. Trata-se, portanto, de um conceito de midiatizacao no
qual as praticas metodoldgicas derivadas ressaltam a importancia do ambi-
ente midiatizado, ndo da midia em si, como protagonista do processo.

A midiatizacdo como contexto, por seu turno, refere-se as transfor-
macodes nas praticas sociais decorrentes da formagao do ambiente midiatico
contemporaneo, marcado pela presenca das midias eletrénicas e digitais.
Neste ponto de vista, a razdo para o uso do conceito de midiatizacdao esta
ligada ao lugar central ocupado pelas midias na sociedade, responsavel pela
alteracao, ao menos em parte, de todas as relacdes sociais, seja no ambito
pessoal, seja em nivel institucional. O centro do processo de midiatizagdo,
nestes trabalhos, é a midia ou, se é possivel jogar com as palavras, com a
“acao da midia”, sobretudo enquanto instituicdo social, sobre outras insti-
tuicoes sociais.

Observa-se que o sentido de “midia”, neste conceito de midiatizacao,
€ consideravelmente restrito se comparado com a nogao anterior, circuns-
crevendo essa perspectiva as transformacgdes produzidas pelos meios, den-
tro de uma perspectiva técnica. A especificidade de cada midia, sua lingua-
gem e caracteristicas e a maneira como isso transforma praticas institucio-
nais é o ponto a ser observado, como pratica metodoldgica, para estudar o
processo de midiatizagao.

As praticas metodoldgicas das pesquisas vinculadas a esta concepgao
de midiatizagdao parecem se referir sobretudo a estudos da apresentacao,
ou da representacao, da religiao em diversos ambientes de midia, da tele-
visdo ao ambiente digital: as técnicas de anadlise se pautam genealogica-

mente em criticas do discurso ou da representagao, assumindo como ponto
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de referéncia o lugar ocupado pela midia na sociedade. Mesmo denomina-
cOes religiosas pouco voltadas para as relagcdes com o ambiente da midia
podem ser tematizadas, na medida em que os procedimentos metodoldgi-
cos ndo se voltam para as alteracdes de longo prazo, mas para os fenéme-
nos de curto alcance, como programas de televisao religiosos ou as posta-
gens de lideres religiosos, mesmo independentes, em plataformas de midia
digital.

Evidentemente esta caracterizacdo, sumaria por razdoes de espaco,
esta longe de ser rigida, e se apresenta aqui como ferramenta analitica na
configuracdo de categorias de anadlise. Muitos dos trabalhos, alids, citam
referenciais tedricos de ambas. Metodologicamente, no entanto, é possivel
observar contornos mais definidos nas filiagdes e genealogias tedricas de
acordo com as escolhas de recorte dos objetos - circulagao, em um caso,
representagao, no outro — e nas temporalidades de pesquisa, mais longas
no primeiro aspecto do que no segundo.

Os acionamentos metodoldgicos do conceito de midiatizacao em suas
“muitas vozes”, como assinala Gomes (2010), estao ligados as definicdes
dos processos de investigacao. Enquanto a concepcao ampla lida com pro-
cessos de circulagao de sentidos em uma perspectiva de longo termo, a
segunda se concentra no lugar da midia, em sentido estrito, na reestrutu-
racao de praticas sociais e, no caso, de formas cotidianas de vivéncia do

religioso.

5 Consideracoes finais

A analise sugere que uma metodologia da midiatizacdo pode dirigir
seu olhar para a articulacao entre o ambiente das midias e as praticas so-
ciais no sentido de verificar as dinamicas que emergem dessa intersecgao.
Evita-se, dessa maneira, um olhar direcionado apenas para a midia, o que
poderia efetivamente levar a uma perspectiva midiacéntrica, ou dirigir a
guestao ao estudo das praticas sociais, campo de estudos talvez mais pro-

priamente ligado as Ciéncias Sociais do que a Comunicagao.
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Nota-se a existéncia de uma pluralidade de abordagens metodoldgi-
cas para o estudo da midiatizacdo na qual € possivel encontrar ressonancias
da dispersao epistemoldgica encontrada, em termos mais amplos, na area
de Comunicacdo. E possivel notar, a partir dai, a visibilidade de um modelo
operador metodoldgico que se concentra no estudo da articulacdo a partir
das dimensoOes prévias originarias tanto do espaco das praticas sociais, mas
sem se direcionar a eles como objeto, quanto no ambiente das midias, tam-
bém com a ressalva de reter os aspectos em acao. A figura 1, conforme
Martino (2019), procura sintetizar essa analise em didlogo com uma pers-

pectiva proposta anteriormente:

Figura 01 - Elementos possiveis de um processo de midiatizacdo.

Articulacoes
/ Negociagdes de Sentidos \

Midia Praticas Sociais
Tecnologias Interagées
Instituigdes Discursos
Linguagens Contextos

Fonte: Elaborado pelo autor a partir de Verdon (2013), Sodré (2008), Fausto Neto (2006),
Braga (2005), Ferreira (2019), Gomes (2016) e Martino (2019).

As abordagens do conceito de “midiatizacdo”, sobretudo as de carater
mais episddico ou referencial, parecem indicar uma perspectiva de operaci-
onalizacdo metodoldgica conceitual, mas ndo necessariamente dotada de
uma diferenca especifica em relacao a outros aportes: a midiatizacdo, neste
caso, emerge como a conceituagao de um processo social amplo, compre-
ensivel em termos tedricos, mas que ndo demandaria uma perspectiva me-

todoldgica especifica na pratica de pesquisa.
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Em certa medida, o foco de estudos deste tipo de pesquisas reside,
sobretudo, na analise de produtos midiaticos com tematicas religiosas, con-
centrando o olhar na mensagem e suas caracteristicas, inclusive aquelas
decorrentes da interseccao com a tecnologia existente. O processo de mi-
diatizacdo, dessa maneira, se constituiria da presenca de uma determinada
pratica religiosa em algum tipo de midia, sublinhando os aspectos tecnolo-
gicos.

Outro grupo de trabalhos parece sugerir que a especificidade meto-
doldgica do conceito de midiatizacao reside no estudo da articulagao entre
as praticas sociais presentes em um determinado momento histérico e o
ambiente da midia presente. Observa-se, nesses casos, Nnao apenas um
certo direcionamento no sentido de destacar que a midia é constituinte,
mas nao central, do processo de midiatizacao, que implica em si uma in-
tensa circulagao de sentidos, apropriacdes, mudancas e deslocamentos que
efetivamente passam pelo ambiente midiatico, mas também se espalham
ao longo das praticas sociais. A ideia de midiatizacao da religido que emerge
desses trabalhos parece se referir a processualidades que se desenvolvem
em varias direcdes, concentrando-se em torno do que Braga (2010) deno-
mina como “dispositivos interacionais” mais do que a uma forma de pre-
senca especifica.

Referéncias episddicas ao conceito também existem, e sugerem uma
utilizacao mais fluida dessa concepcao no sentido de indicar, de maneira
mais ampla, um conjunto de fenémenos relativamente préximos relaciona-
dos a presenca das midias na sociedade. A “midiatizacao da religidao”, nestes
casos, parece se direcionar ao conhecimento ndo das praticas em si, mas
das representacoes religiosas presentes na midia.

Outro ponto a ser destacado, préximo a essa diversidade de aborda-
gens, sao os pontos de partida tedricos. Efetivamente é possivel observar
duas principais matrizes, a anglo-sax0nica e a latino-americana, mas nem
€ possivel encontrar interlocucdes entre ambas nos trabalhos; em alguns
casos, observa-se antes uma justaposicao das duas perspectivas, sem uma
problematizacao derivada das diferencas existentes entre as concepgoes.
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Isso € comum sobretudo nos trabalhos mais recentes, publicados a partir
de 2015, quando efetivamente ja estava disponivel uma quantidade maior
de artigos das duas vertentes em circulagao, tanto na forma de livros
guanto na producao de periddicos.

As religides e religiosidades parecem ser um dos temas mais recor-
rentes nos estudos de midiatizacdo, ocupando um espaco relativamente
constante ao longo das duas ultimas décadas. Observa-se, no entanto, uma
diversidade de abordagens que parece dificultar qualquer tentativa de deli-
mitacdao dos dominios efetivos de um estudo que se caracterize como de
“midiatizacdo da religiao”. A critica metodoldgica, neste caso, volta-se ndo
para a elaboracao de formulas ou indicagao de caminhos a percorrer, mas
como um registro dessa diversidade, em suas congruéncias e tensionamen-
tos, no sentido de pensar também nas aberturas e limites da derivagao de
um conceito e método. Um ponto a pensar na elaboracdo das questdes

epistemoldgicas em comunicacdo.
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