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Resumo: O artigo propde uma anadlise sobre a dinamica de distribuicdo midiatica
jornalistica nos municipios paranaenses, a partir da organizacdo capitalista do espaco e
das dinamicas de desigualdades sociais na organizacdao da cidade e no acesso aos direitos
constitucionais. Usando dados da base do Projor (2019) sobre desertos de noticias no pais,
podemos observar a indicacdo de uma relagdo da oferta e abrangéncia geografica dos
veiculos produtores de noticia nos 399 municipios do Parana com a incidéncia populacional
e de maior Indice de Desenvolvimento Humano (IDH). Esta centralidade cria um mapa de
distribuicdo desproporcional de producdo de noticia no estado, o que pode resultar em
uma consequente disparidade de cobertura noticiosa e a promocdo de um cenario de
invisibilizacdo da informacgao local, fundamental para o exercicio da cidadania, quer seja no
processo eleitoral, quer seja na capacidade de percepcdo de direitos e organizacdo por
cobrancas da efetivacdo destes direitos por parte do poder publico.
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Abstract: The paper proposes an analysis on the dynamics of news media distribution in
the municipalities of Parana, from the capitalist organization of space and the dynamics of
social inequalities in the organization of the city and access to constitutional rights. Using
data from the base of Projor (2019) on news deserts in the country, we can observe the
indication of a relation of the supply and geographical scope of news-producing vehicles in
the 399 municipalities of Parana with the population incidence and highest Human
Development Index (HDI). This centrality creates a map of disproportionate distribution of
news production in the state, which can result in a consequent disparity of news coverage
and the promotion of a scenario of invisibilization of local information, fundamental to the
exercise of citizenship, whether in the electoral process, or in the capacity of perception of
rights and organization for demands for the realization of these rights by the public power.

Keywords: media geography; news desert; cities.

Resumen: El propone un andlisis sobre la dindamica de la distribucion de los medios
periodisticos en los municipios de Parand, desde la organizacion capitalista del espacio y la
dinamica de las desigualdades sociales en la organizacién de la ciudad y el acceso a los
derechos constitucionales. Utilizando los datos de la base de Projor (2019) sobre los
desiertos de noticias en el pais, podemos observar el indicio de una relacién de la oferta y
el alcance geografico de los vehiculos productores de noticias en los 399 municipios de
Parana con la incidencia poblacional y el mayor Indice de Desarrollo Humano (IDH). Esta
centralidad crea un mapa de distribucién desproporcionada de la produccién de noticias en
el Estado, lo que puede resultar en una consecuente disparidad de la cobertura informativa
y la promocién de un escenario de invisibilizacién de la informacién local, fundamental
para el ejercicio de la ciudadania, ya sea en el proceso electoral, ya sea en la capacidad de
percepcion de los derechos y la organizacién para las demandas para la realizacion de
estos derechos por el poder publico.

Palavras claves: geografia de los medios de comunicacion; desierto informativo;
ciudades.
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1 Introducao

A comunicacao e suas tecnologias, segundo Berger e Luckmann
(2004), desempenham um papel fundamental na sociedade, na medida em
gue se consolidam como agentes de mediacao social e de construcao da
realidade promovendo uma arena de debate e de formacao da opiniao
publica, conforme Lippmann (2009), ou ainda fomentando a revitalizacdo
da esfera publica e integrando a sociedade a partir de uma razao dialdgica,
na perspectiva de Habermas (2003). Assim, além de ser um espaco de
interacao e entretenimento, destaca-se o carater informativo da midia,

sobretudo operado a partir do campo jornalistico.

Da mesma forma que guarda um potencial propositivo junto a
sociedade, as instituicdes de imprensa também sdo frutos de preocupacao
no campo da comunicagao e da sociologia pela sua capacidade de mobilizar
e influenciar as massas - foco dos principais paradigmas formulados nas
primeiras pesquisas sobre a comunicagao no inicio do século XX, conforme
Cohn (2004) -, ou ainda pelo seu potencial de se consolidar como uma
ferramenta de dominagdo discursiva sob o dominio de elites politicas,
segundo Chomsky e Herman (2003). Afinal de contas, a imprensa e as
demais instituicdes de comunicacao e entretenimento se consolidaram
como atores centrais na mediacdo da realidade na sociedade

contemporanea.

E quase impossivel acompanhar os principais fatos do dia em ambito
local, regional, nacional e internacional sem ter que recorrer as instituicoes
de imprensa ou veiculos de comunicagdo. Em meio a isso, existe um
limitado rol de temas e assuntos que sao tornados publicos pela midia.
Assim, como preconiza Mccombs (2009, p. 67), ao estabelecer as linhas
gerais da Hipdétese do Agendamento, a intensa competicdo entre “os temas
para um lugar na agenda € o mais importante aspecto deste processo. A

qualquer momento ha dezenas de temas disputando a atencao do publico”.
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A imprensa torna-se, portanto, uma arena de disputa pelos atores
gue buscam visibilidade e atencao, o que reforca dialeticamente o poder da
midia em dar visibilidade a tais atores e temas. Tal capacidade, a de
desempenhar influéncia e colaborar na formacdao da opinido publica, bem
como a de atender ao interesse publico, sobretudo diante o Estado e a
Economia, confere a midia o titulo de quarto poder, segundo Lippmann
(2009).

A partir de tal cenario, a imprensa caberia a fungao de cao de
guarda da sociedade, como um quarto poder que atende ao interesse da
populacdo contra o dominio ou da opressao do poder estatal ou ainda do
poder econdmico, ou ainda como um espago de representatividade social e
de potencializagao das vozes multiplas da sociedade civil. Partindo desta
perspectiva, pressupdoe-se que a midia, e nela a imprensa contida,
desempenharia um papel de demarcagao da identidade social, na medida
em abordaria assuntos do interesse e concernéncia da populacdo. Ou seja,
a partir do jornal, o cidaddao pode se sentir representado e incluso
socialmente quando percebe refletido na midia e em seu noticiario assuntos
que estejam diretamente ligados a sua rotina e interesses, bem como
conhecer o préprio territorio de vivéncia e pertenca do espacgo vivido,
segundo Lefebvre (2000).

Este, contudo, € um cenario que se desenha em um ambiente com
significativa oferta de midia e de jornais, que possam atender e cobrir uma
consideravel gama de realidades e de nichos de especialidades tematicas.
Falamos aqui em cidades com estruturas complexas, de médio e grande
porte. Na outra ponta, em cidades com poucos habitantes e longe de
grandes centros urbanos, o que predomina é uma escassez de empresas de
midia. E neste espaco que se consolida a caréncia de informacédo noticiosa,
promovendo o Deserto de Noticias - PROJOR (2019) -, conceito delineado a
partir do mapeamento de oferta de informacao jornalistica e presenca de

veiculos jornalisticos de uma cidade.
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Segundo o Atlas da Noticia - PROJOR (2019) -, os desertos de
noticias, em geral, sdo municipios com populacdo mediana de 7,1 mil
habitantes, e sem cobertura de midia local. “Essas localidades
correspondem a 62,6% dos municipios brasileiros. Embora representem a
maior parte do numero de cidades, elas totalizam 37 milhdes de pessoas --
ou seja, 18% da populacao nacional” (PROJOR, 2019).

A dindmica capitalista é o principal elemento promotor da
disparidade da cobertura jornalistica e midiadtica, acentuada na relacdo
entre pequenas cidades, area rural e metrdpole. Conforme destaca Singer
(1998), no capitalismo, percebe-se uma concentracdao acentuada das
atividades nos centros urbanos e grandes metrépole, promovendo uma
hipertrofia destas areas, a migracao de fluxos migratoérios, e a acumulagao

de capital concentrada nestes espagos.

Como destaca Santos (2011), apesar de uma oferta significativa de
informacdo a partir da tecnologia, o homem moderno, pelo cenario de
desigualdade, encontra-se mais desamparado que seus antepassados. Isso
pelo fato de que a informagao é um privilégio na atualidade, que muitas
vezes fica restrito ao Estado - vide o monopdlio do Estado nas concessdes
de radio e TV-, e de grupos econ0micos dominantes. O que se percebe é
uma estrutura hierarquica de acesso a informacdo como uma piramide. No
topo, estao os integrantes ou agentes da sociedade com capacidade de
contato direto com a informagao de qualidade, e com possibilidade de
direcionar os caminhos da informacdo. "“Para os demais ndao h3,
praticamente, caminho de ida e volta. S3o apenas receptores, sobretudo os
menos capazes de decifrar os sinais e os cédigos com que a midia trabalha”
(SANTOS, 2011, p. 208).
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No que diz respeito a informacao jornalistica, percebe-se o reflexo
mais forte na producdao da noticia, que passa a ser mais centralizada na
metrdpole, assumindo um privilégio no noticiario, e também no consumo
da informacao, que irradia em fluxo unidirecional dos grandes centros para
as pequenas cidades. Como aponta Santos (2011), ha uma hierarquia que
se solidifica a partir da estrutura da metrépole em comparacao as outras
cidades, e que pode ser refletida na oferta e qualidade da informacao,
sendo esta hierarquia das informacdes das cidades um “novo obstaculo a
uma interpretagdao mais frutuosa entre aglomeragées do mesmo nivel, uma
nova realidade do sistema urbano” (p. 69). E neste contexto que o
presente artigo propde evidenciar a relagdo da dindmica capitalista do
espaco, conforme Harvey (2005), a partir dos dados relativos a cobertura

jornalistica e midiatica no Parana.

2 A geografia da noticia e o espaco urbano

Ha uma geografia dos meios de comunicacao de massa, no que diz
respeito especificamente aos canais de imprensa, que esta atrelada a
dinamica capitalista da ocupacao do espago. Assim, cidades de médio e
grande porte centralizam os maiores grupos de veiculos de midia
jornalistica, ou ao menos uma maior gama de veiculos, mesmo que de
pequeno e médio porte. Esta geografia é determinada, em parte, por trés
aspectos relativos a dinamica capitalista. O primeiro ponto é condicionado
pela légica de oferta de demanda de subsidio da noticia, ou seja, de fatos
noticiosos. Como destaca Fornds (2006), a midia é tanto comunicacao
quanto consumo, sendo que os meios - lidos a partir da sua estrutura

fisica, como jornais impressos, e sua estrutura ideoldgica, seus conteudos.

O segundo ponto estd conectado com a concentracao do consumo. O
didlogo entre os dois pontos, conforme Gomes (2009) esta contido nos
debates de midia relativos a dicotomia do jornalismo e suas

responsabilidades em atendimento ao interesse publico - considerando aqui
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a reunido de temas e abordagens que sejam de pertinéncia ampla, sem
considerar o perfil de consumo da noticia-, e do interesse do publico -
neste aspecto colocando como foco o atendimento ao fluxo do consumo,
abordando temas que estejam entre os de maior reunidao de interesse da
populacdo ou publico-alvo, independentemente do carater de interesse

publico que o tema pode ter.

O terceiro ponto é referente a dinamica de producao e consumo.
Assim, a concentracdao dos meios nas metrdopoles é orientada pela logica da
racionalizagao geografica a partir do processo produtivo, com a “tendéncia
inerente a aglomeracao e a concentracao da parte do préprio capital”
(HARVEY, 2005, p. 52). Como reforga Singer (1998, p. 131), a proximidade
da fonte de matérias-primas é um determinante da geografia da cidade,
que, organizada a partir de um sistema de tomada de decisGes prépria do
capitalismo, tende “a apresentar um viés favoravel a superaglomeragao das
atividades em areas metropolitanas, viés este que é reforcado pela

socializacdao das economias de aglomeracgao”.

Harvey (2005), usando conceitos de Marx como base de analise,
observa esta organizacdo do espaco no capitalismo como decorréncia das
adaptacdes da acumulacao do capital. Como o gedgrafo destacara, a
racionalizacao do espaco produtivo € delineada tendo por base a estrutura
ou localizagdo mutavel dos recursos ou matéria-prima. Desta forma, as

barreiras espaciais prejudicam a acumulagcao de capital.

A partir disso, podemos perceber o capital sendo representado “na
forma de uma paisagem fisica, criada a sua propria imagem, criada como
valor de uso, acentuando a acumulagao progressiva do capital uma escala
expansivel” (HARVEY, 2005, p. 53), sendo esta paisagem ou organizacdo
espacial resultante da dinamica do capital um espaco de contradicdo e
tensdo. Assim, a reducdo de espaco e tempo, que é o que predomina a

organizacdo deste espaco, acarreta concentragdo de producdo em centros
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urbanos, operando assim pela localizacdo racional, mesma ldgica
estabelecida no contexto do toyotismo no que diz respeito a geografia da

producao localizada para otimizar tempo e reduzir espaco.

Ha uma divisdo territorial de producdo e do trabalho em espacos
especificos e aglutinados, com excecdo de alguns setores com consumo
local. Expansdo e concentracao geografica sao produtos da acumulagdo de
capital. Observando uma cidade, percebe-se a existéncia de um fluxo que
pressiona tanto a expansdo geografica do mercado, comparando a periferia
em relagdo ao centro. As mudancas constantes de estrutura de
transportem, por exemplo, pressiona, por conseguinte, os assentamentos
de producao, fazendo surgir novos centros em detrimento aos antigos, que
se deterioram. E neste aspecto que o capital vai estruturando, portanto,
uma paisagem resultante das estruturas de fabricas, ou seja, pelo capital
fixo, que se reproduz apenas enquanto tem valor de uso. E depois, gera a
contradicdo da destruicao pelo desuso na légica de migragao para atender

a dindmica do espaco e tempo.

O jornalismo, dentro da légica de producdao e consumo, segue esta
mesma forma de distribuicdo e organizacao. No caso do jornalismo, esta
aglomeracao demarca a area ou regiao jornalistica, ou seja, o espaco de
abrangéncia ou dominio do jornal relativo ao seu ponto de ancoragem.
Santos (2007) aponta, neste caso, para duas dimensdes do jornal. Uma é
para sua area de dominio relativo a sua circulagcdo ou capacidade de
circulacdo. E a outra é relativa a circulacdo da noticia, que se desprende da
regiao do jornal. Assim, na medida em que o jornal foca no seu local ou na
sua area de abrangéncia para estabelecer significados e realidades, a
noticia tende a se propagar para além disso, sobretudo quando beneficiada,
segundo Santos (2007), pelas multiplas vias de comunicacao que o mundo

moderno |he pde a disposicao.
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Esta amplitude de cobertura define o espaco da midia, e o espaco da
sensacao de pertenca do cidaddo, afinal de contas, o a midia, e nela o
jornalismo, € um meio que representa lugares e espacos, ou seja,
estabelece identidade de um lugar. Como destaca Fornas (2006), ao
estudar a geografia dos meios de comunicacao, ha um universo simbdlico
contido na midia que é organizado a partir da sua capacidade de reunir
significados historicos, culturais e sociais. Assim, percebe-se uma relagao
dialética, na medida em que a midia localiza os espagos de pertenca, e que

A\Y

por si, também se consolida no espaco e tempo. Desta feita, “nas
sociedades modernas, as geografias sao paradigmaticamente urbanas e a
comunicacao é mediada. O nexo de cidades e midia, portanto, tende a abrir
um espaco-chave para a compreensao das geografias modernas da

comunicacdo” (FORNAS, 2006, p. 205).

Mas de que forma esta dinamica de distribuicdo irregular da noticia
ou da midia afeta a sociedade? Promovendo inclusao e exclusao, ou seja,
visibilidade e invisibilidade, tanto na cobertura do que se torna realidade
midiatica, quanto no que se consolida como acesso de informagao ao
cidadao. Santos (2011), observando os espacos de cidadania na cidade,
percebera um dos aspectos de exclusdao na disparidade de cobertura e de
oferta de midia. O homem-cidadao, que é o individuo com poténcia de
direitos e deveres, vivencia a cidade de forma diferenciada uns dos outros,
a partir da sua capacidade de acesso e usufruto do local. Isso se inicia
pelas fontes de informagao, com oferta ndo homogénea. Ser desinformado
ou ser privado do acesso a informacdo, € o mesmo que estar sem
ferramentas de acao diante das mudancgas e impactos sociais que afetam a
vida cotidiana de cada um. “Esse handicap ndo vem sé. E acompanhado
pelas dificuldades de acesso as fontes do poder, sem contar que num
mundo tendente a concentracdo [...] as instancias detentoras do maximo
do poder de decisdao se acham condensadas nuns poucos pontos, se nao
num sé” (SANTOS, 2011, p. 167).
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Mas em qual espaco ocorre a escassez da oferta de midia ou de
visibilidade de midia? Via de regra, nas periferias, ou no distanciamento
dos pontos de poder. Ou seja, ha uma distancia politica de acesso que se
consolida conforme nos aproximamos ou afastamos das regides centrais ou
das metrdépoles. Isso faz com que “estar na periferia significa dispor de
menos meios efetivos para atingir as fontes e os agentes do poder, dos
quais se estd mal ou insuficientemente informado. A informagao é um
aspecto desse desnudamento da periferia” (SANTOS, 2011, p. 173). A area
central da cidade, assim, acaba se tornando também o centro do poder, € o
centro de interesse da midia. O mesmo com relagdo a metrdpole e as
cidades do interior. Ou seja, ha um monopdlio da informagdao nestas
regioes de centralidade do capital, e consequentemente uma escassez ou

deserto de noticia nos outros pontos.

3 Distribuicao desigual da midia: um olhar para o cenario
paranaense

Na pratica, a organizacdo do espaco urbano, e a relacdo entre a
metrépole e as cidades menos desenvolvidas, cidades do interior e areas
rurais, criam condicdes de disparidade de acesso a informagao e aos meios
de comunicagado, sobretudo a informagdo noticiosa. Podemos observar isso
em camadas de analise, centralizando, em parte, o carater da falta de
representatividade e de sentimento de pertenca a localidade, ou ainda
centralizando o aspecto de poder local e regional, ou ainda perceber a
homogeneizacao da informagdo com a reproducdo da noticia estadual ou

nacional para o ambiente local.

Uma midia jornalistica local, da voz e vez a populagao, e garante uma
identidade local, na medida em que aborda as noticias locais e que da
visibilidades a cidade. Ou seja, € um jornal que colabora a construcao e
registro da realidade e identidade local. Esta abordagem dialoga com a

conclusao de Santos (2007), que propde uma analise sobre a classificacao
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funcional dos jornais nacionais a partir de uma leitura da regionalizagao.
Segundo o mapeamento do pesquisador, é possivel categorizar a midia, em
termos de regionalizacao, entre nacional, estadual, regional e local. Cada
gual apresenta uma geografia de atuagao. Esta dimensao espacial, nao diz
respeito apenas a sua circulagdo, mas também ao espaco de captacao de
informacdo ou de abrangéncia do seu interesse de pautas, e
consequentemente, a abrangéncia de interesse do publico. Assim, seguindo
esta logica, o jornal de amplitude nacional circula na capital do pais e nas
principais capitais das unidades federativas, com base sempre na amplitude
nacional, ou seja, sem ingressar nas peculiaridades dos estados, a nao ser
que tenha claro reflexo de interesse e impacto publico nacional. Na
sequéncia, ainda segundo a perspectiva de Santos (2007) em termos de
contracdao de abrangéncia geografica, temos os jornais estaduais, que tem
maior capilaridade dentro da unidade federativa, tende a nao observar com
maior profundidade o que estd fora das fronteiras do estado. Sua fungao
interna, nao significa, contudo, que sua capacidade de cobertura regional
seja ampla, uma vez que tende a se concentrar na capital e nas cidades
com maior desenvolvimento econdmico e de rede de transporte. Os jornais
regionais, diferente do estadual, reduz sua amplitude espacial e aprofunda
suas caracteristicas de representatividade dos temas de interesses dos
leitores da regido. Mas é no jornal local, sequndo Santos (2007), que os
interesses diretos dos cidaddos sao colocados em evidéncia. Isso pode ser
explicado pela relagcao cultural que a midia local pode representar para os

seus leitores.

No Brasil, um levantamento realizado em 2019 pelo Instituto para o
Desenvolvimento do jornalismo, conhecido como Projor, revela que 62%
dos municipios do pais ndo apresentam oferta de veiculos noticiosos, ou
seja, ndo tém jornais locais. Sdo completos Deserto de Noticias (PROJOR,
2019). Segundo o levantamento, a caracteristica principal dos desertos de

noticia é ter uma pequena populagao, nao ultrapassando os 10 mil
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habitantes. O cenario de falta de noticidrio prejudica a visibilidade local, a
revitalizacdo da esfera publica a partir de uma agora mediatizada, dentre
outros prejuizos. O mesmo levantamento ainda reforca outra realidade
também brutal em termos de acesso a informacao jornalistica local. Sdo os
semi-desertos de noticia, que sdo as cidades com apenas uma ou duas

ofertas de canais jornalisticos.

Como aponta o instituto em seu site, cerca de 19% dos municipios
brasileiros estao dentro desta segunda tipificacao, afetando cidades com
populacao mediana de 17,8 mil habitantes. Como reforca o instituto, com
“pouca ou nenhuma concorréncia, iniciativas locais estdo mais vulneraveis
a interferéncias politicas ou empresariais, por exemplo, embora isso seja
dificil de apurar caso a caso” (PROJOR, 2019). E quais as caracteristicas
geograficas destes desertos? Observando os dados distribuidos por regides,
percebe-se maior escassez de noticias nas regides Norte e Nordeste do
pais, ou seja, regides com municipios que registram os menores indice de

Desenvolvimento Humano (IDH) nacionais!.

Buscando analisar a relagcao dos mesmos dados em base estadual, ou
seja, olhando para um cenario regionalizado, lancamos mdo dos dados
disponiveis na base do Projor (2019) para identificar a realidade da
distribuicdo midiatica no estado paranaense. Mesmo percebendo o alto
rendimento de cobertura midiatica da regiao ao qual o estado pertence, no
comparativo as realidades do norte e nordeste, o que se busca aqui é
evidenciar que esta disparidade de cobertura também ocorre internamente
nos estados, no comparativo ao desenvolvimento econémico e populacional
das suas cidades. Esta perspectiva dialoga com a abordagem de Harvey
(2005, p. 55) da ocupacao capitalista do espacgo, para quem a “paisagem
criada pelo capitalismo também é vista como lugar da contradicdao e da

tensdo, e ndo como expressao de equilibrio harmonioso. [...] A analise

1 https://www.ipea.gov.br/portal/index.php?option=com_content&view=article&id=27463
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burguesa da localizacdo ¢é apropriada apenas como expressao de
configuragOes ideais sob condicdes predeterminadas”. E neste aspecto, o
olhar que lancamos sobre os dados de distribuicdo de midia entre os
municipios paranaenses esta alocado na interpretacdo das desigualdades
de infraestrutura das cidades.

Para fins de registro metodoldgico, além das perspectivas de analises
destacadas aqui, os dados que sustentam a abordagem foram compilados a
partir da base de informagao disponibilizada pelo projeto Atlas da Noticia
(PROJOR, 2019), que permite a filtragem dos dados compilados pelo
projeto por cidades e outras formas de categorizagdao e classificacao.
Conforme indicam os autores do estudo, o Atlas usa como base de
inspiracao o projeto America’'s Growing News Deserts (BUCAY, 2017) e o
método adotado na coleta da iniciativa brasileira é estruturada,
principalmente, na “contabilizagdo de veiculos de noticia no Brasil, seja
através de pesquisa prépria como de colaboracdao de terceiros. Em
dezembro de 2019, foi langcada uma API a fim de automatizar e facilitar a
coleta de dados, assim como as analises” (PROJOR, 2019).

Como recorte da base, exportamos uma planilha com dados sobre
veiculos jornalisticos pelos 399 municipios paranaenses, fazendo
diferenciacdao entre o formato de midia, com vistas a observar a relagao
entre os meios e a forma de organizagao especial dentro de uma geografia

da noticia no estado (Figura 1).
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Figura 1 - Mapa de distribuicdo geografica no Parana por tipo de midia
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Fonte: autoria prépria (2021)

Assim, a base recortada em uma planilha com 1,8 mil linhas de dados
deu conta de separar por municipio os niumeros de veiculos de midia com
foco em jornais impresso, em jornais radiofonicos, em jornais televisados
(contabilizando aqui também as retransmissoras, que apresentam
programacoes locais diferenciadas, e que replicam as noticias nacionais e
estaduais enviadas pelas cabecas de rede; e jornais online.

Para fins de contagem de proporcao das midias, o mapeamento do
Parand na base do Projor (2019) indica que 50% do total de 1,8 mil
veiculos do estado sao midia online. A participacao significativa do meio
online atende uma tendéncia do acesso aos meios digitais, ultrapassando a
centralidade da TV como principal meio de obtengcao de informagcao na

sociedade, segundo Roscoe (2021).
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Figura 2 - Mapa indicando distribuicdo geografica de radios noticiosos no Parana
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Fonte: autoria propria (2021)

Na sequéncia, em termos proporcionais, segue o impresso, com 21%
do total de veiculos - percentual que pode ser explicado pelo volume de

titulos de bairro, sobretudo nas grandes cidades-; com 20% das radios e
9% da TV.
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Figura 3 - Mapa indicando distribuicdo geografica de jornais impressos no Parana
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Fonte: autoria prépria (2021)

A diferenca entre as coberturas ndao é apenas na proporcdo, mas
também na forma de distribuicdo. Observando as figuras 3 e 4, que
respectivamente indicam o mapeamento dos meios Radio e Impresso,
percebe-se uma disparidade de cobertura, sendo que a radio €& mais
distribuida no estado, abrangendo maior quantidade de municipios,
enquanto que o meio impresso, que requer uma maior tecnologia de
impressao, de midia, e sobretudo de logistica, fica restrito aos maiores
centros urbanos. Férnas (2006, p. 206), ao pensar na geografia da midia,
langcou olhar sobre a forma de organizagao dos meios como base na
distribuicdo espacial decorrente da infraestrutura. Assim, o uso do meio é
localizado, enquadrado e determinado também pela forma como ele atua

fisicamente, que é o que Santos (2011) destacou como area de atuacao do
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jornal. Desta forma, hd um impacto de mao dupla, em que o meio
determina o local e o consumo, e é determinado pelos consumidores e
pelas suas caracteristicas. O jornal, portanto, é formado e forma o espaco
cultural e social em que se consolida. Conforme indica Férnas (2006, p.
206), os fenOmenos culturais sdo estabelecidos “pela interacdo
comunicativa entre pessoas e midia em cenarios especificos, a medida que
identidades, significados e poder sao produzidos em trigémeos multiplos e

dinamicos de sujeitos, textos e contextos”.

Figura 4 - Populagcdo nos municipios do Parana em 2010

2010

1.751.907 hab

20.269 hab

Fonte: Dados Histéricos (IBGE, 2010).

Outras duas dimensodes que podem ser cruzadas com a geografia do
meio noticioso paranaense é a incidéncia populacional, e o Indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) dos municipios. Neste aspecto, percebe-se
uma mesma dinamica de distribuicdo geografica da midia que se verifica
nos dados nacionais, ou seja, acentuado nas areas mais populosas, com

maior infraestrutura, e maior interesse politico e econdmico.
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Figura 5 - Mapa do IDH dos municipios no Parana 2010
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Fonte: Hunter (2018).

Desta forma, o que se percebe é um ciclo de escassez de informacao
e de visibilidade midiatica. Nao que o deserto de noticia observado no
mapa corresponda obrigatoriamente a total falta de acesso a informacgao
estadual ou até nacional, reproduzida pelos grandes veiculos. Mas o que se
deduz é que nestes espacos, a producdo local, que da contornos a cultura,
identidade e necessidades das cidades e do seu povo, é inexistente. A
hegemonia dos meios comerciais de grande porte, que correspondem na
tipologia de Santos (2007) aos veiculos nacionais, estaduais e até
regionais, tolhem a capacidade de sustento e de circulacdo dos veiculos
locais.
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No que diz respeito a circulacdo dos meios e a amplitude de
cobertura de noticias, o que se percebe ao observar a realidade jornalistica
brasileira € uma disparidade de oferta, centralizando a maior quantidade de
veiculos em grandes centros urbanos, ou nas regidoes mais desenvolvidas
economicamente. Esta desigualdade dialoga com a organizacao capitalista
das cidades, que privilegia as areas de circulacdo das classes privilegiadas,
e que tolhe o direito de acesso aos demais cidadaos aos bens de consumo.
Ou seja, a distribuicdo geografica dos meios, na condicao de estruturas
tecnoldgicas, ndo é “equanime e se da a partir de interesses privados de
corporagdes mundiais de telecomunicacdes que realizam o investimento
para abertura de mercado (BARROS, 2020, p. 266). Como destaca Santos
(2011), ao analisar a estrutura informacional e a organizagao da cidade, é
facil observar no mapa brasileiro areas com vazios de estruturas de
servicos basicos com saude, educacao, “informacao geral e especializada,
enfim, areas desprovidas de servigos essenciais a vida social e a vida
individual. O mesmo, alids, se verifica quando observamos as plantas das
cidades em cujas periferias, apesar de uma certa densidade demografica,
tais ser vigos estdo igualmente ausentes. E como se as pessoas nem &
estivessem” (SANTOS, 2011, p.120). Considerando o aspecto midiatico
jornalistico, sem qualificar a forma de organizacdo ou ainda se aprofundar
sobre as dindmicas de producdo e de consumo dos jornais, o mapeamento
denota a existéncia de uma geografia dos meios de informagao no Parana,
que privilegia os espacos de maior densidade populacional e de maior

infraestrutura e desenvolvimento social.
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4 Consideracoes finais

O jornal, na sociedade contemporanea, desempenha um papel
fundamental na revitalizacdao da esfera publica e na defesa dos interesses
dos cidaddos. Considerando sua capacidade de atender o interesse publico,
0S meios noticiosos podem e consolidar em arenas de debate e visibilidade
sobre as demandas sociais. No plano local nas cidades com menos
habitantes e, por conseguinte, de menor porte, em contraponto ao plano
regional e nacional, o jornal pode desempenhar ainda um formador de
identidade e coesao social, na medida em que da voz e vez aos cidaddos,
sobretudo em um cenario de massificacdo e homogeneizagao da noticia a
partir dos veiculos da capital e das grandes metrdpoles. E neste espago que
prevalece o deserto de noticias, que se resume a ndo oferta de veiculos
jornalisticos locais. Os dados compilados no presente trabalho evidenciam
um cenario que permite tal inviabilizacdo. Destaca-se que nao foi pretensao
deste ensaio dar conta de identificar a causalidade ou ainda o reflexo do
deserto de noticias no estado paranaense, mas teve como norte evidenciar
os dados e o padrdo de repeticdo da dinamica de distribuicdo dos meios
noticiosos pela ldgica de dimensdao populacional e de desenvolvimento,
conforme identificado no cenario nacional, em que a maior lacuna de midia
jornalistica esta nas regides com menor IDH, quais sejam, regidoes Norte e
Nordeste. No caso paranaense, mesmo que na regiao sul, ou seja, em um
ambiente de maior oferta de midia, o mapeamento dos dados aponta
disparidade na geografia interna dos meios, apresentando concentragao

dos meios nas cidades com maior IDH no estado.
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