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Resumo: Este artigo analisa como plataformas digitais, sistemas algoritmicos e analise
massiva de dados reconfiguram a produgdo e circulagdo da moda contemporanea.
Adota abordagem qualitativa critico-interpretativa, combinando revisdo sistematica da
literatura, analise documental e exame de casos empiricos de plataformas como TikTok
e SHEIN. Os resultados evidenciam a emergéncia de um regime sociotécnico no qual
algoritmos participam da identificacdo, amplificacdo e materializagdo de tendéncias
estéticas, deslocando a moda de um sistema puramente simbdlico para uma ecologia
hibrida que articula praticas culturais e infraestruturas computacionais. Identificam-se
tensdes entre inovacao tecnologica e padronizacao estética, aceleragdo produtiva e
impactos ambientais, concentracdo de poder nas plataformas e possibilidades de
resisténcia criativa. Conclui-se que a moda algoritmica exige novas abordagens
analiticas capazes de integrar cultura, tecnologia e governanca no estudo das
transformacdes estéticas contemporaneas.
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Abstract: This article analyzes how digital platforms, algorithmic systems, and massive
data analysis reconfigure the production and circulation of contemporary fashion. It
adopts a critical-interpretive qualitative approach, combining systematic literature
review, documentary analysis, and examination of empirical cases of platforms such as
TikTok and SHEIN. The results evidence the emergence of a sociotechnical regime in
which algorithms participate in the identification, amplification, and materialization of
aesthetic trends, shifting fashion from a purely symbolic system to a hybrid ecology
that articulates cultural practices and computational infrastructures. Tensions are
identified between technological innovation and aesthetic standardization, productive
acceleration and environmental impacts, concentration of power in platforms and
possibilities for creative resistance. It is concluded that algorithmic fashion requires
new analytical approaches capable of integrating culture, technology, and governance
in the study of contemporary aesthetic transformations.

Keywords: algorithmic fashion; digital platforms; visual culture; aesthetic governance;
artificial intelligence.

Resumen: Este articulo analiza como las plataformas digitales, los sistemas
algoritmicos y el analisis masivo de datos reconfiguran la produccién y circulacion de
la moda contemporanea. Adopta un enfoque cualitativo critico-interpretativo,
combinando revisidon sistematica de la literatura, analisis documental y examen de
casos empiricos de plataformas como TikTok y SHEIN. Los resultados evidencian la
emergencia de un régimen sociotécnico en el que los algoritmos participan en la
identificacion, amplificacién y materializacién de tendencias estéticas, desplazando la
moda de un sistema puramente simbélico a una ecologia hibrida que articula practicas
culturales e infraestructuras computacionales. Se identifican tensiones entre
innovacién tecnologica y estandarizacion estética, aceleracion productiva e impactos
ambientales, concentracién de poder en las plataformas y posibilidades de resistencia
creativa. Se concluye que la moda algoritmica exige nuevos enfoques analiticos
capaces de integrar cultura, tecnologia y gobernanza en el estudio de las
transformaciones estéticas contemporaneas.

Palabras clave: moda algoritmica; plataformas digitales; cultura visual, gobernanza
estética; inteligencia artificial.
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1 INTRODUGAO

A circulagdo contemporanea da cultura visual é cada vez mais estruturada por
infraestruturas digitais que reorganizam as formas de producédo, visibilidade e
legitimacao estética. No campo da moda, plataformas digitais, sistemas algoritmicos e
fluxos massivos de dados passaram a participar da definicdo de tendéncias e da
experiéncia estética dos consumidores. Tradicionalmente interpretada como
fendmeno simbolico mediado por praticas sociais e instituicdes culturais, a moda passa
a operar em um ambiente sociotécnico no qual algoritmos de recomendacao, analise
de dados e arquiteturas de plataforma influenciam a circulacdo dos signos
vestimentarios. Nesse contexto, a producao cultural deixa de ser compreendida apenas
como resultado da interagdo entre sujeitos sociais e passa a emergir de redes hibridas
que articulam praticas humanas e sistemas técnicos (Latour, 2005; Van Dijck; Poell; De
Waal, 2018).

A centralidade das plataformas digitais na organizagdo da cultura intensificou
essa transformacao. Ecossistemas baseados em coleta massiva de dados e inteligéncia
artificial passaram a reorganizar dinamicas de producao simbodlica em diversos setores
culturais. Na moda, plataformas como TikTok, Instagram e sistemas de comércio
eletrénico atuam como intermediarios estruturais da circulagdo estética, capazes de
amplificar estilos emergentes, identificar padroes de consumo e influenciar decisdes
produtivas da industria. Srnicek (2017) descreve esse processo como caracteristica do
capitalismo de plataforma, no qual dados comportamentais se tornam recursos
estratégicos para organizar mercados e antecipar comportamentos culturais.
Paralelamente, métodos de analise computacional aplicados a grandes bases de dados
culturais permitem identificar padroes estéticos em escala inédita (Manovich, 2020).

Esse cenario reconfigura o objeto tradicional dos estudos de moda. Na tradicao
sociologica e semidtica, o vestuario foi interpretado como linguagem social vinculada
a processos de distincao e identidade. Simmel (1957) descreveu a moda como
dinamica de imitagdo e diferenciacdo que estrutura hierarquias sociais; Bourdieu (1984)
demonstrou que o gosto opera como forma de capital cultural; e Barthes (1983)
interpretou o vestuario como sistema estruturado de signos. Embora essas abordagens
permanecam fundamentais, o ambiente digital introduz uma camada infraestrutural
que reorganiza a circulacdo estética. No ambiente digital, entretanto, os mecanismos
de distincdo descritos por Bourdieu deixam de depender exclusivamente de
instituicdes tradicionais de legitimacgao cultural e passam a ser parcialmente mediados
por sistemas algoritmicos que organizam a visibilidade dos contetdos. A distingao
social torna-se, assim, também uma distincdo infraestrutural, condicionada pelas
arquiteturas de plataforma e pelos critérios automatizados de recomendacao. Nesse
contexto, algoritmos atuam como dispositivos de relevancia que estruturam a
visibilidade cultural nos ambientes digitais (Gillespie, 2014).
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A mediacdo algoritmica da cultura levanta, assim, importantes questdes tedricas
e empiricas. A crescente dependéncia de sistemas de recomendacao e analise de dados
amplia a capacidade de detectar e difundir tendéncias, mas também pode gerar
padronizacao estética e concentracao de poder nas plataformas que organizam a
visibilidade cultural. Estudos da teoria critica da tecnologia indicam que sistemas
técnicos incorporam formas especificas de poder e regulacdo social (Winner, 1986;
Lessig, 2006), sugerindo que a mediacao algoritmica deve ser compreendida também
como questdo politica e institucional. Diante desse cenario, o problema central desta
pesquisa consiste em compreender de que modo plataformas digitais e sistemas
algoritmicos reorganizam os regimes de visibilidade, circulagdo e legitimacao estética
da moda contemporanea.

Partindo desse cenario, esta pesquisa investiga como plataformas digitais e
sistemas algoritmicos estdo transformando a produgdo e a circulagdo da estética
contemporanea. A hipotese central € que a moda passa a operar em um regime
sociotécnico no qual algoritmos ndo apenas distribuem tendéncias, mas participam de
sua producdo e amplificagcdo. A visibilidade estética emerge, portanto, da interacao
entre praticas culturais, comportamento coletivo e infraestruturas digitais que
organizam os fluxos informacionais em escala global.

O objetivo do estudo é analisar como essas infraestruturas reorganizam a
producao simbdlica da moda contemporanea e quais implicacdes culturais,
econOmicas e politicas emergem desse processo. A investigacao orienta-se por trés
questdes principais: como a mediacdo algoritmica transforma os regimes de
visibilidade da moda; de que modo a analise massiva de dados influencia a producéo
e a circulacao de tendéncias; e quais tensdes sociotécnicas surgem da integragdo entre
criatividade cultural, plataformas digitais e inteligéncia artificial.

Ao articular sociologia da cultura, estudos de midia e teoria das infraestruturas
digitais, a pesquisa busca contribuir para o avango dos estudos sobre cultura digital e
economia das plataformas. Ao examinar a moda como sistema sociotécnico
emergente, o estudo amplia a compreensdo de como tecnologias algoritmicas
reorganizam processos culturais e econdémicos no século XXI, evidenciando suas
implicagdes sociais, politicas e epistemolodgicas.

2 METODOLOGIA

A pesquisa adota abordagem qualitativa de carater critico-interpretativo,
combinando revisdo sistematica da literatura, analise documental e exame de estudos
de caso relacionados a mediacao algoritmica da cultura visual contemporanea. O
desenho metodolégico fundamenta-se na economia politica da comunicacdo, nos
estudos de plataforma e na sociologia da tecnologia, perspectivas que compreendem
sistemas digitais como infraestruturas sociotécnicas capazes de reorganizar praticas
culturais, relacdes econdmicas e formas de poder (Srnicek, 2017; Van Dijck; Poell; De
Waal, 2018). Complementarmente, a investigagao dialoga com a teoria ator-rede e com
a critica da tecnologia, reconhecendo o papel ativo dos artefatos técnicos e dos
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sistemas algoritmicos na configuracao das dinamicas sociais e culturais (Latour, 2005;
Winner, 1986).

A investigacdo foi organizada em trés eixos analiticos complementares. O
primeiro eixo concentrou a revisao da literatura cientifica internacional sobre moda,
cultura digital, inteligéncia artificial, plataformas digitais e analise computacional da
cultura, permitindo mapear debates tedricos e empiricos relacionados a reorganizagao
algoritmica da producdo estética contemporanea. O segundo eixo reuniu documentos
institucionais, relatérios técnicos e marcos regulatorios relacionados a governanga de
plataformas, transparéncia algoritmica e regulacdo da inteligéncia artificial,
especialmente iniciativas vinculadas ao Digital Services Act (DSA) e ao Al Act da Uniao
Europeia. O terceiro eixo envolveu a analise de estudos de caso amplamente
recorrentes na literatura recente sobre moda digital e economia de plataforma, com
destaque para TikTok e SHEIN, selecionados devido a sua centralidade contemporanea
na circulacdo estética, no uso intensivo de sistemas de recomendacdo e na
reorganizacao algoritmica da producdo e difusao de tendéncias.

A revisdo sistematica da literatura seguiu as diretrizes do protocolo PRISMA
(Page et al., 2021), buscando assegurar transparéncia, rastreabilidade e rigor na selecao
das fontes analisadas. As buscas foram realizadas nas bases Scopus, Web of Science,
Dimensions e SciELO, complementadas por consultas direcionadas a web aberta para
identificacdo de literatura cinzenta, relatérios institucionais e documentos regulatorios
relevantes ao objeto de estudo. O recorte temporal concentrou publica¢des entre 2015
e 2025, periodo marcado pela consolidagdo das plataformas digitais orientadas por
inteligéncia artificial, pela expansdo da economia de plataforma e pela intensificacdo
do uso de sistemas algoritmicos nas industrias culturais e nos mercados da moda.

Foram utilizados descritores em portugués e inglés relacionados a cultura
algoritmica e a mediacao digital da estética, entre eles: algorithmic culture, platform
economy, fashion and algorithms, digital platforms, artificial intelligence and culture,
recommendation systems, data-driven fashion e visual culture. O processo
metodologico envolveu identificacao inicial das referéncias, remocdo de duplicatas,
triagem por titulo e resumo, avaliacdo de elegibilidade e selecdo final das fontes
diretamente pertinentes ao objeto da pesquisa.

Os critérios de inclusdo contemplaram artigos cientificos revisados por pares,
capitulos de livros, documentos institucionais, relatorios técnicos e estudos empiricos
que abordassem diretamente plataformas digitais, cultura algoritmica, inteligéncia
artificial, sistemas de recomendacao, circulacao estética, moda digital e economia de
plataforma. Foram excluidos estudos exclusivamente técnicos sem discussao
sociocultural, trabalhos sem relacao direta com cultura visual ou mediacao algoritmica,
publicagdes duplicadas e materiais sem aderéncia tematica ao problema central da
pesquisa.

A busca inicial identificou 247 registros distribuidos entre as bases consultadas.
Apods remocao de duplicatas e aplicagdo dos critérios de elegibilidade, o corpus final
da pesquisa foi composto por 68 documentos considerados diretamente relevantes
para a analise proposta.
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A interpretacao do material foi conduzida por analise tematica critica inspirada
em Braun e Clarke (2006), articulada a procedimentos de analise de contelddo voltados
a identificacdo de padrbes conceituais recorrentes (Bardin, 2011). As categorias
analiticas foram refinadas iterativamente ao longo da investigacdo em dialogo
continuo com o referencial teérico, organizando-se em trés dimensdes centrais: (a)
fundamentos epistemoldgicos da mediagdo algoritmica da cultura; (b) reorganizacao
sociotécnica da producao estética; e (c) tensdes politicas, econdmicas e regulatorias da
plataformizacao dos mercados culturais.

No exame dos estudos de caso, a analise concentrou-se especialmente nos
mecanismos de recomendacao algoritmica, dinamicas de viralizagdo estética,
estratégias de personalizagdo do consumo, aceleracao produtiva orientada por dados
e formas de governanca da visibilidade cultural operadas pelas plataformas digitais. O
caso TikTok foi mobilizado para compreender processos de amplificacao algoritmica e
circulacao acelerada de tendéncias visuais, enquanto o caso SHEIN permitiu observar
a integracao entre mineracao de dados, ultra-fast fashion e reorganizacdo produtiva
da indUstria da moda.

O rigor metodoldgico foi assegurado pela triangulacao entre diferentes tipos de
fontes, pela revisdo iterativa das categorias analiticas e pela articulagdo entre
evidéncias empiricas e referencial tedrico. Essa estratégia buscou garantir consisténcia
interpretativa, densidade analitica e coeréncia metodoldgica na investigacao das
transformacdes sociotécnicas da moda contemporanea.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

A analise indica que a moda contemporanea opera em um regime sociotécnico
no qual algoritmos, plataformas digitais e analise de dados estruturam a visibilidade
estética e a circulagdo cultural. A interagdo entre sistemas de recomendacao e praticas
sociais redefine a dinamica de emergéncia das tendéncias, convertendo dados
comportamentais em insumos para a producdo simbodlica. Nesse contexto,
infraestruturas digitais deixam de atuar apenas como canais de distribui¢do e passam
a funcionar como mediadoras ativas da cultura, reorganizando mercados, praticas
criativas e experiéncias estéticas (Gillespie, 2014; Srnicek, 2017).

Contudo, a amplificagdo algoritmica também produz tensGes. A crescente
centralidade das plataformas na organizacao da visibilidade cultural pode favorecer
processos de padronizacao estética e concentracdao de poder nas infraestruturas
digitais que governam os fluxos informacionais, levantando questbes sobre
diversidade cultural, autonomia criativa e governanca das plataformas.
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Figura 1 — Sintese analitica: a moda como ecossistema sociotécnico

LEGENDA:

MODA
ALGORITMICA
Sistema Hibrido

SHEIN » TikTok

FLUXO CENTRAL:

Fonte: Os autores, baseado em Latour (2005), Lessig (2006), Manovich (2020) e Srnicek (2017).

Diagrama conceitual que representa a moda algoritmica como ecossistema
sociotécnico articulando dimensdes sociais, culturais, econémicas e técnicas. O modelo
integra teorias da distingdo social, capitalismo de plataforma, governancga algoritmica
e analise computacional da cultura.

3.1 Fundamentos epistemolégicos da moda algoritmica: da semiotica do
vestuario a infraestrutura de visibilidade digital

A compreensdao da moda como fendmeno cultural sempre esteve associada a
regimes de significacdo que articulam estética, distingdo social e producao simbdlica.
Contudo, a emergéncia de ecossistemas digitais mediados por algoritmos desloca essa
matriz interpretativa ao introduzir um novo regime de circulacdo cultural. Se o
vestuario foi historicamente analisado como linguagem social e sistema de signos, a
difusdo contemporanea das tendéncias passa a depender de infraestruturas
computacionais que organizam visibilidade, relevancia e difusao cultural. A moda
deixa, assim, de ser apenas um campo de producdao simbolica entre sujeitos e
instituicOes e passa a constituir um sistema sociotécnico no qual dados, plataformas e
algoritmos participam da construcao do significado estético. Esse deslocamento exige
revisar a tradicao semidtica e socioldgica do campo para compreender como a cultura
algoritmica reorganiza a dinamica da moda, conforme ilustra figura 2.
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Figura 2 — Fundamentos epistemoldgicos da moda algoritmica: transicéo
paradigmatica

Simmel Bourdieu

(195 (1984)

Barthes Entwistle
(1983)

(2015)

TRANSFORMAGAO DIGITAL

MODA COMO MODA COMO
LINGUAGEM SOCIAL ! ECOSSISTEMA SOCIOTECNICO
MODA ’ ’
ALGORITMICA

INSIGHT CENTRAL

Fonte: Os autores, baseado em Simmel (1957), Bourdieu (1984), Barthes (1983), Entwistle (2015),
Gillespie (2014), Van Dijck, Poell e De Waal (2018), Srnicek (2017) e Manovich (2020).

Esquema representando a transicdo do paradigma classico da moda —
baseado em distingdo social, semidtica e capital cultural — para o paradigma da moda
algoritmica, estruturado por plataformas digitais, sistemas de recomendacao e analise
computacional da cultura.

Na tradicao classica, a moda foi interpretada como mecanismo de diferenciacao
social baseado na tensdo entre imitacao e distincdo. Simmel (1957) identifica nesse
movimento o principio constitutivo da dinamica da moda, no qual estilos introduzidos
por grupos dominantes sao posteriormente apropriados por outros grupos sociais,
gerando ciclos continuos de diferenciacao. Bourdieu (1984) aprofunda essa leitura ao
interpretar o gosto estético como forma de capital cultural que reproduz estruturas de
classe por meio do habitus. A vestimenta torna-se, nesse contexto, um dispositivo
simbolico que comunica posicao social e pertenca cultural. Barthes (1983) amplia essa
abordagem ao propor uma semidtica da moda, demonstrando que o vestuario
funciona como sistema estruturado de signos organizados por codigos culturais.
Entwistle (2015), por sua vez, introduz uma dimensao fenomenoldgica ao enfatizar a
relacdo entre corpo, cultura e pratica cotidiana. Apesar de suas diferencas, essas
perspectivas convergem na compreensao da moda como sistema simbdlico produzido
por atores humanos inseridos em estruturas sociais.
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A ascensdao das plataformas digitais, entretanto, altera profundamente a
circulacao desses significados. A cultura contemporanea passa a ser mediada por
sistemas algoritmicos que selecionam, classificam e amplificam conteludos com base
em padrdes de engajamento e comportamento. Gillespie (2014) demonstra que
algoritmos funcionam como dispositivos de relevancia cultural capazes de determinar
quais conteudos se tornam visiveis no espago publico digital. Van Dijck, Poell e De Waal
(2018) caracterizam as plataformas como infraestruturas sociotécnicas que
reorganizam praticas sociais, mercados e instituicbes culturais. Nesse contexto, a
producdo simbdlica deixa de ocorrer exclusivamente em esferas institucionais
tradicionais, como revistas ou passarelas, passando a depender de sistemas de
recomendacao baseados em dados massivos. Srnicek (2017) interpreta esse processo
como parte da expansdao do capitalismo de plataforma, no qual dados
comportamentais tornam-se recursos estratégicos para organizar mercados e prever
tendéncias. Manovich (2020) amplia essa perspectiva ao demonstrar que padrdes
estéticos podem ser identificados por meio de técnicas computacionais aplicadas a
grandes volumes de dados culturais.

Essas transformacdes introduzem uma tensao entre duas formas de
compreender a moda. De um lado, permanece a tradicao que interpreta o vestuario
como sistema de signos produzido por interacbes sociais. De outro, emerge um
paradigma no qual a visibilidade estética € modulada por infraestruturas digitais que
organizam a circulacao cultural. A mediacao algoritmica ndo elimina a criatividade
humana, mas redefine as condi¢des de sua visibilidade. Estilos e tendéncias passam a
depender das ldégicas de recomendacdo e amplificacdo das plataformas, que
privilegiam determinados conteddos segundo métricas de engajamento e analise de
dados comportamentais.

Esse deslocamento exige uma reformulacao conceitual capaz de integrar cultura
e tecnologia em um mesmo quadro analitico. A nocdo de moda algoritmica emerge
como tentativa de capturar essa transformacao, descrevendo um regime sociotécnico
no qual algoritmos participam da producgao, difusao e interpretacao dos significados
estéticos. Nessa perspectiva, a moda deixa de ser compreendida exclusivamente como
linguagem cultural e passa a ser analisada como ecologia sociotécnica composta por
plataformas digitais, infraestruturas de dados e sistemas de recomendacao.

A producao de significado na moda contemporanea, portanto, ndo pode mais
ser atribuida exclusivamente a designers, consumidores ou instituicbes culturais. A
visibilidade estética emerge da interagdo entre sujeitos humanos e infraestruturas
digitais que operam como mediadores invisiveis da cultura. A moda passa a existir em
um espaco hibrido no qual cédigos simbdlicos e algoritmos se entrelacam na definicao
das tendéncias. A transicdo de uma semidtica cultural para uma semidtica algoritmica
da moda evidencia que os significados estéticos contemporaneos sdao produzidos em
um ecossistema no qual dados, plataformas e praticas sociais se articulam
continuamente, redefinindo as formas pelas quais a cultura visual se constitui e circula.
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3.2 Mediacao algoritmica da estética: plataformas digitais, big data e producao
de tendéncias

A producao contemporanea de tendéncias de moda nao pode mais ser
compreendida apenas como resultado de processos criativos situados em ateliés,
passarelas ou instituicbes tradicionais da industria cultural. A expansado das plataformas
digitais introduziu um regime sociotécnico no qual dados comportamentais, sistemas
de recomendacao e modelos de aprendizado de maquina participam da identificacao,
modelagem e amplificagdo de estilos emergentes. Nesse contexto, a dinamica cultural
da moda desloca-se para um ambiente hibrido no qual praticas estéticas e
infraestruturas algoritmicas se entrelagam na producdo de tendéncias, conforme a
figura 3.

Figura 3 — Mediagdo algoritmica da estética: ciclo de dados e tendéncias

FEEDBACK and
NOVOS DADOS

Loop Continuo

ECOSSISTEMA
SOCIOTECNICO

CONSUMO and PRODUGAO DE
EXPERIENCIA TENDENCIAS

Praticas de Negociagio Microtendéncias = Viral

TIKTOK: Viralidade CONSUMIDOR: Agéncia EFEITOS COLATERAIS

Fonte: Os autores, baseado em Qu (2024), Geyik e Weijo (2025), Onitiu (2022), Ru, Liu e Chen (2025),
Brown, Rajkumar e Webster (2025), e Madsen e Slatten (2025).

Fluxograma da mediagdo algoritmica da estética, evidenciando ciclos de coleta
de dados, processamento algoritmico, producdo de tendéncias, consumo digital e
retroalimentagdo continua das plataformas.
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O caso SHEIN foi analisado a partir de estudos recentes sobre ultra-fast fashion,
relatorios institucionais e literatura voltada a mineragdo de dados aplicada a indUstria
da moda, permitindo observar como sistemas algoritmicos participam da previsdo,
amplificacdo e materializacao industrial de tendéncias estéticas em escala global. Esse
processo torna-se particularmente visivel no modelo de ultra-fast fashion, no qual
empresas utilizam analise massiva de dados para reorganizar o ciclo produtivo da
moda. O caso da SHEIN ilustra essa transformacgdo: a empresa utiliza mineragéo
continua de dados provenientes de redes sociais, plataformas de e-commerce e
interacdes digitais dos consumidores para identificar padroes emergentes de consumo
e prever demanda estética em tempo quase real (Qu, 2024). Diferentemente do modelo
tradicional baseado em cole¢cbes sazonais, esse sistema opera com ciclos
extremamente curtos de producao. Pequenos lotes sao lancados rapidamente e
ampliados apenas quando indicadores de consumo demonstram forte aceitacao.
Nesse regime, algoritmos ndo apenas observam tendéncias; eles participam de sua
materializacao industrial.

A circulagdo estética da moda também passa a depender de plataformas digitais
gue reorganizam os processos de descoberta cultural. O TikTok foi selecionado como
estudo de caso devido a sua centralidade contemporanea na circulagdo de tendéncias
visuais e ao funcionamento intensivo de sistemas de recomendacdao baseados em
métricas de engajamento, visualizacao e interacao algoritmica. O TikTok, por exemplo,
tornou-se um dos principais motores de difusao de tendéncias contemporaneas. Seu
sistema de recomendacdo utiliza métricas de engajamento, como tempo de
visualizagdo e intera¢des dos usuarios, para amplificar determinados contetdos. Como
resultado, estilos e pecas de vestuario podem tornar-se virais em poucas horas e
desaparecer em poucas semanas, produzindo o fendmeno das microtendéncias e
acelerando significativamente a temporalidade da moda.

A incorporagdo de técnicas avancadas de andlise de dados aprofunda ainda
mais essa dinamica. Modelos de machine learning aplicados a grandes volumes de
dados provenientes de redes sociais podem identificar padrdes emergentes de
preferéncia estética antes mesmo de sua consolidacao no mercado. Estudos baseados
em analise de sentimentos indicam que variacdes no discurso coletivo sobre
determinadas categorias de vestuario podem antecipar mudangas na popularidade de
estilos especificos. Nesse cenario, a figura tradicional do coolhunter passa a ser
complementada por sistemas computacionais capazes de mapear comportamentos
estéticos em escala global.

A mediacdo algoritmica também reorganiza a experiéncia estética dos
consumidores. Pesquisas qualitativas indicam que usuarios desenvolvem estratégias
conscientes de interagdao com sistemas de recomendacao. O estudo de Geyik e Weijo
(2025), baseado em entrevistas com consumidores engajados em plataformas digitais
de moda, demonstra que individuos aprendem a negociar sua relacao com algoritmos
por meio de praticas como algorithmic optimization, na qual interacbes sao
deliberadamente ajustadas para obter recomendacdes mais alinhadas as preferéncias
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estéticas, e algorithmic preservation, estratégia voltada a manutencdo da coeréncia
visual do ambiente digital.

Ao mesmo tempo, a personalizacdo algoritmica pode produzir efeitos sobre a
diversidade cultural disponivel aos usuarios. Sistemas de recomendacgdo tendem a
gerar filter bubbles estéticas, nas quais individuos sdo expostos predominantemente a
conteudos alinhados com seus padrbes anteriores de consumo. Onitiu (2022)
demonstra que esse fendmeno pode restringir a diversidade de referéncias visuais,
limitando o contato com estilos alternativos e influéncias culturais heterogéneas.

Essas evidéncias indicam que a moda contemporanea opera em um regime
sociotécnico no qual algoritmos desempenham papel decisivo na organizagdao da
cultura estética. A producdo de tendéncias passa a depender da analise massiva de
dados, a circulacao estética € modulada por sistemas de recomendacao e a experiéncia
dos consumidores emerge da interacao entre preferéncias individuais e curadorias
algoritmicas. A moda torna-se, assim, um campo privilegiado para observar como
infraestruturas digitais reorganizam processos culturais, convertendo dados
comportamentais em motores de producao estética e transformando algoritmos em
mediadores centrais da cultura visual contemporanea.

3.3 Contradicoes sociotécnicas da moda algoritmica: plataformizacao,
inteligéncia artificial e governanca estética

A incorporacao de sistemas algoritmicos e infraestruturas de dados na indUstria
da moda introduz tensdes que ultrapassam a dimensdo tecnoldgica e atingem os
fundamentos culturais, econOmicos e normativos da producao estética
contemporanea. Se, por um lado, a inteligéncia artificial e a analise massiva de dados
ampliam a capacidade de prever tendéncias, personalizar produtos e acelerar ciclos
produtivos, por outro, produzem efeitos que desafiam concepgdes tradicionais de
criatividade, diversidade estética e sustentabilidade cultural. A moda passa a operar
em um regime sociotécnico no qual algoritmos ndo apenas intermediam a circulacdo
de estilos, mas participam da organizacao da visibilidade estética e da governanca
econOmica da industria, conforme a figura 4.
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Figura 4 — Contradicbes Sociotécnicas da Moda Algoritmica: Campo de Tensoes

GOVERNANGA
ALGORITMICA I
\ /

N4

Fonte: Os autores, baseado em Van Dijck, Poell e De Waal (2018), Srnicek (2017), Winner (1986), Qu
(2024), Giovanola et al. (2024), Wiradarmo (2025), e regulamentacdes europeias (Al Act e Digital
Services Act).

Diagrama das principais tensdes sociotécnicas da moda algoritmica,
envolvendo inovagdo tecnoldgica, padronizacdo estética, aceleracdo produtiva,
impactos ambientais, automacao criativa e governanga regulatéria.

Uma das tensdes centrais refere-se ao risco de homogeneizacao estética
associado aos sistemas de recomendacao. Plataformas digitais organizam a circulagdo
cultural com base em métricas de engajamento, curtidas, compartilhamentos e
visualizagdes, que funcionam como indicadores algoritmicos de relevancia. Esse
modelo tende a privilegiar conteldos que j& demonstraram alto desempenho,
ampliando estilos capazes de gerar maior interagdo. Como consequéncia, padrdes
dominantes sdao reiteradamente reforcados, enquanto expressdes menos
convencionais enfrentam maior dificuldade de visibilidade. Esse processo produz o que
estudos da cultura digital descrevem como feedback cultural algoritmico, no qual a
repeticdo de conteudos populares reduz gradualmente a diversidade estilistica (Van
Dijck; Poell; De Waal, 2018).
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Essa dinamica esta diretamente associada a aceleragdo dos ciclos produtivos da
indUstria da moda. A integracdo entre analise de dados, monitoramento de redes
sociais e producdo industrial permite identificar tendéncias emergentes e converté-las
rapidamente em produtos comercializaveis. No modelo de ultra-fast fashion, sinais
estéticos detectados nas plataformas podem transformar-se em pecas disponiveis no
mercado em poucos dias. A analise continua de dados comportamentais permite testar
rapidamente novos produtos e ampliar a produgao apenas quando indicadores de
consumo demonstram forte aceitacdo. Esse sistema reorganiza a temporalidade da
industria, substituindo cole¢des sazonais por ciclos quase continuos de lancamento de
produtos (Qu, 2024).

Essa aceleragdo produz impactos que ultrapassam o campo econdmico. A
intensificagdo produtiva tende a estimular padrdes de consumo rapidos e descartaveis,
contribuindo para o aumento de residuos téxteis e para a ampliacdo do impacto
ambiental da industria. A eficiéncia tecnoldgica da analise algoritmica de tendéncias
convive, portanto, com externalidades ambientais que desafiam a sustentabilidade do
modelo produtivo contemporaneo.

Paralelamente, a plataformizacao da economia da moda introduz novas formas
de governanca algoritmica do consumo. No capitalismo de plataforma, algoritmos
organizam simultaneamente a visibilidade de produtos, sistemas de recomendacao e
hierarquias de relevancia cultural. A circulacdo estética deixa de depender
exclusivamente de instituicdes tradicionais, como revistas, desfiles ou editoriais, e passa
a ser mediada por infraestruturas digitais que operam segundo Iégicas computacionais
e comerciais. Plataformas tornam-se intermediarios centrais da economia cultural,
estabelecendo critérios automatizados que determinam quais produtos serdo mais
visiveis no ecossistema digital (Srnicek, 2017).

A expansao da inteligéncia artificial aprofunda essa transformacao. Empresas
utilizam analise massiva de dados provenientes de redes sociais para identificar
padrdes emergentes de preferéncia estética e antecipar mudangas no comportamento
dos consumidores (Giovanola et al, 2024). Nesse contexto, decisdes de design e
estratégias comerciais passam a ser parcialmente orientadas por sistemas
computacionais capazes de detectar padrdes culturais em grandes volumes de dados.

Entretanto, o uso de inteligéncia artificial no design também introduz tensdes
entre automacao tecnoldgica e autoria criativa. Ferramentas de IA generativa podem
produzir padrdes visuais e propostas de design a partir do treinamento em bases de
dados estéticos. Embora ampliem possibilidades criativas, essas tecnologias suscitam
debates sobre originalidade artistica e o papel do trabalho humano nas industrias
criativas. Um survey conduzido por Wiradarmo (2025) indica que o publico demonstra
aceitacdo moderada de designs gerados por |IA, a0 mesmo tempo em que expressa
preocupacbes com a possivel substituicdo de designers humanos e a perda de
originalidade estética.
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Essas transformacgdes sociotécnicas levantam também desafios normativos e
regulatérios, relacionados a propriedade intelectual, transparéncia algoritmica e
protecdo de dados. No contexto internacional, iniciativas como o Al Act e o Digital
Services Act da Unido Europeia indicam crescente preocupacao institucional com os
efeitos sociais da automacdo e da plataformizacdo. Embora ndo se dirijam
especificamente a indUstria da moda, esses marcos regulatorios tendem a influenciar
a governanga futura das industrias culturais mediadas por dados.

Diante dessas tensdes, a moda contemporanea nao pode mais ser
compreendida apenas como campo estético ou mercado cultural. Ela passa a operar
como uma infraestrutura sociotécnica, na qual algoritmos, plataformas e sistemas de
inteligéncia artificial reorganizam simultaneamente a producdo, a circulacdo e a
experiéncia estética. A moda torna-se, assim, um observatorio privilegiado das
contradicbes do capitalismo digital, no qual convivem inovagdo tecnoldgica,
padronizacao cultural, eficiéncia produtiva e desafios ambientais.

3.4 Resisténcias e reconfiguracoes: governanca algoritmica da moda e
alternativas culturais

A expansao da mediacao algoritmica na indUstria da moda ndo produz apenas
transformacdes estruturais na producdo e circulacdo de tendéncias; ela também
desencadeia respostas culturais, institucionais e tecnoldgicas que buscam redefinir os
limites da governanca digital da estética. A medida que plataformas e sistemas de
inteligéncia artificial passam a organizar a visibilidade de estilos, os ciclos produtivos e
a experiéncia estética dos consumidores, emergem movimentos que questionam a
centralizagdo do poder algoritmico e propdem alternativas para reorganizar a relacdo
entre criatividade, mercado e tecnologia. A moda contemporanea configura-se, assim,
como um campo de disputa sociotécnica no qual designers, consumidores,
plataformas e instituicbes regulatérias disputam as formas legitimas de producao e
circulacao do valor estético.

Na figura 5, Mapa de atores em arena circular central (Campo de Disputa
Sociotécnica) com quatro polos de atuacdo. Topo: Poder das Plataformas (circulo
vermelho-rosa) com algoritmos de recomendacao, hierarquias de visibilidade, métricas
de engajamento e amplificacdo emocional. Direita: Respostas Institucionais (circulo
roxo) com Digital Services Act, Al Act (UE), transparéncia algoritmica e
responsabilizacdo de plataformas. Base: Resisténcias Culturais (circulo verde) divididas
em slow fashion (Fletcher, 2010), Fashion Revolution, economia circular (lado direito) e
moda digital, NFTs, design open-source, plataformas descentralizadas (lado esquerdo).
Esquerda: Comunidades e Identidade (circulo rosa) representando TikTok
communities, outfit transitions, afirmacao identitaria de grupos marginalizados (Brown,
Rajkumar e Webster, 2025). Linhas conectando cada polo ao centro, onde caixa destaca
dinamicas centrais: estudo de Ru, Liu e Chen (2025) sobre recomendacdes fortalecendo
economia circular, e Madsen e Slatten (2025) sobre amplificacdo emocional. Base com
trés painéis: (1) Brown et al. (2025) - outfit transitions como instrumento de afirmacao
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identitaria; (2) Fletcher (2010) e Fashion Revolution - principios do slow fashion; (3)
Semiédtica Algoritmica Emergente - producdo de significados pela interacdo entre
cultura, dados e algoritmos.

Figura 5 — Resisténcias e reconfiguracdes: campo de disputas na governanca
algoritmica

PODER DAS
PLATAFORMAS

DINAMICAS CENTRAIS

RESISTENCIAS
CULTURAIS

Brown, Rajkumar, Webster (2025)

Fonte: Os autores, baseado em Fletcher (2010), Ru, Liu e Chen (2025), Brown, Rajkumar e Webster (2025),
Madsen e Slatten (2025), e marcos regulatérios europeus (Al Act e Digital Services Act).

Entre as respostas culturais mais relevantes destaca-se o movimento slow
fashion, que emerge como critica a aceleracdo produtiva caracteristica da industria
contemporanea. Em contraste com a l6gica da ultra-fast fashion, baseada na renovacéo
continua de produtos e na rapida obsolescéncia estética, o slow fashion propde
modelos produtivos orientados pela durabilidade, transparéncia e responsabilidade
ambiental. Fletcher (2010) argumenta que essa abordagem néao se limita ao consumo
ético, mas representa uma tentativa de reconfigurar o proprio sistema industrial da
moda. Iniciativas como o movimento Fashion Revolution ampliam essa critica ao exigir
maior transparéncia nas cadeias globais de producao téxtil, questionando os impactos
ambientais e sociais associados ao modelo dominante.

Paralelamente, a expansao das tecnologias digitais também tem possibilitado a
emergéncia de formas alternativas de producdo e circulacdo estética. Criadores
independentes tém explorado novas infraestruturas digitais que procuram reduzir a
dependéncia das grandes plataformas e ampliar a autonomia criativa. Entre essas
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iniciativas destacam-se experimentagdes com moda digital, NFTs de vestuario virtual,
plataformas descentralizadas e modelos de design open-source. Embora ainda
representem uma parcela limitada do mercado global, essas experiéncias indicam
novas possibilidades de organizacao cultural no ambiente digital, nas quais tecnologias
emergentes sdo mobilizadas como instrumentos de experimentacdo estética e
autonomia produtiva.

Além das iniciativas culturais, a crescente influéncia das plataformas digitais
também tem gerado respostas institucionais voltadas a regulacao da economia digital.
Governos e organismos internacionais passaram a discutir mecanismos capazes de
limitar o poder das grandes plataformas e aumentar a transparéncia dos sistemas
algoritmicos. Nesse contexto, politicas como o Digital Services Act (DSA) e o Al Act da
Unido Europeia representam tentativas de estabelecer principios de responsabilizacao,
avaliacdo de riscos e transparéncia no funcionamento de sistemas algoritmicos.
Embora nao tenham sido concebidas especificamente para o setor da moda, essas
iniciativas refletem uma crescente preocupacgao institucional com os efeitos sociais da
automacao e da concentragdo de poder nas plataformas digitais.

Ao mesmo tempo, as plataformas continuam a desempenhar papel central na
reorganizacao dos mercados culturais da moda. Estudos recentes indicam que sistemas
de recomendacao podem incentivar a participacao dos consumidores em novos
modelos de economia digital, particularmente em iniciativas associadas a economia
circular. O estudo de Ru, Liu e Chen (2025), baseado em modelagem PLS-SEM com
1396 usuarios de plataformas de moda circular, demonstra que recomendagdes
algoritmicas podem fortalecer a participacdo dos consumidores ao estimular
conectividade algoritmica, confianca humano-maquina e alinhamento de valores entre
usuarios e plataformas. Esses resultados sugerem que algoritmos ndo operam apenas
como mecanismos de controle ou padronizacao estética, mas também podem facilitar
novas formas de participagdo econOmica e cultural.

Essa ambivaléncia torna-se particularmente visivel nas plataformas sociais, que
funcionam simultaneamente como mercados culturais e espagos de construcao
identitaria. Pesquisas indicam que tendéncias virais desempenham papel relevante na
formacao de comunidades culturais e na expressao de identidades coletivas. O estudo
de Brown, Rajkumar e Webster (2025), baseado na analise de videos do formato “outfit
transition” no TikTok, demonstra que usuarios utilizam essas tendéncias estéticas para
expressar pertencimento cultural, especialmente entre comunidades historicamente
marginalizadas. Nesse contexto, praticas de estilizacao digital tornam-se instrumentos
de afirmacao identitaria e construcao comunitaria.

Essas dinamicas sao intensificadas por mecanismos de amplificagéo algoritmica
que privilegiam contelddos capazes de gerar forte engajamento coletivo. Madsen e
Slatten (2025) mostram que sistemas de recomendacao tendem a amplificar contetdos
com maior intensidade emocional, produzindo ciclos virais de difusdo cultural. No
campo da moda, esse processo pode acelerar significativamente a circulagao de estilos
e consolidar tendéncias globais em periodos extremamente curtos.

Revista de Estudos Universitarios, Sorocaba, v. 52, 026003, 2026 | 17



Dossié signos e significados na moda @ REU

Diante dessas transformacgoes, torna-se necessario reconfigurar os instrumentos
tedricos utilizados para compreender a moda contemporanea. A crescente
interdependéncia entre cultura, dados e infraestrutura digital aponta para a
emergéncia de uma semiotica algoritmica da moda, na qual os significados estéticos
ndo sdo produzidos apenas por interagdes culturais, mas também pela mediacao ativa
de sistemas computacionais. A producao simbdlica da moda passa, assim, a emergir
da interagdo entre praticas culturais, dados comportamentais, plataformas digitais e
algoritmos de recomendacao.

Nesse cenario, a moda contemporanea deve ser compreendida como um
campo no qual diferentes formas de governanca cultural coexistem e entram em
tensdo. Plataformas digitais, movimentos de sustentabilidade, iniciativas criativas
independentes e politicas regulatérias disputam a definicao das regras que organizam
a produgdo e circulagdo da estética no ambiente digital. Longe de constituir um
fendmeno superficial, a moda revela-se um observatorio privilegiado das
transformacdes mais amplas da cultura contemporanea na era da governancga
algoritmica.

4 SINTESE ANALITICA

A reorganizacao contemporanea da moda ndo se limita a mudancgas
tecnoldgicas ou industriais, mas representa um deslocamento estrutural no regime de
producao do significado cultural. A estética do vestuario opera agora em um ambiente
sociotécnico, no qual infraestruturas digitais, algoritmos e fluxos massivos de dados se
tornam constitutivos da circulagdo simbdlica. A moda deixa de ser apenas linguagem
social e integra um sistema hibrido em que visibilidade, relevancia e difusdo estética
sao moduladas por arquiteturas computacionais, estabelecendo um regime no qual
processos sociais tradicionais dependem de infraestruturas técnicas.

Essa transformacdo exige revisao critica das matrizes tedricas classicas. Simmel
(1957), Barthes (1983) e Bourdieu (1984) consolidaram a moda como sistema de signos
articulado a distin¢do social. Essas abordagens permanecem relevantes, mas tornam-
se insuficientes diante da expansao das infraestruturas digitais, que passam a organizar
a circulacao estética. Gillespie (2014) demonstra que algoritmos funcionam como
dispositivos de relevancia que determinam a visibilidade cultural. A estética
contemporanea, portanto, nao é apenas produzida socialmente, mas configurada por
sistemas técnicos que atuam como mediadores invisiveis da cultura.

A perspectiva da teoria ator-rede de Latour (2005) torna-se crucial para
compreender essa dinamica. Algoritmos passam a ser actantes que participam da
producado cultural, e a visibilidade estética ndao depende apenas de instituicoes
humanas, mas de sistemas que classificam, ordenam e amplificam conteidos. A moda
emerge como rede sociotécnica na qual criatividade, comportamento coletivo e
processamento algoritmico interagem de forma interdependente.

A analise empirica evidencia que a circulacao estética depende de sistemas de
recomendacao capazes de detectar padrdes coletivos e amplifica-los globalmente.
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Manovich (2020) argumenta que grandes bases de dados culturais podem ser
analisadas para identificar padrdes visuais e estilisticos, transformando a l6gica da
descoberta estética: tendéncias nao sdo apenas observadas culturalmente, mas
parcialmente detectadas por analise algoritmica. A moda torna-se, assim, espago
privilegiado para observar a convergéncia entre producao cultural e ciéncia de dados.

No entanto, a integracdo entre cultura e tecnologia apresenta contradicoes.
Sistemas que privilegiam conteudos de alto engajamento podem reduzir a diversidade
estética e reforcar padrdes culturais consolidados (Winner, 1986). Srnicek (2017)
demonstra que, no capitalismo de plataforma, dados comportamentais orientam
decisGes produtivas e preveem comportamentos de consumo, transformando a ldgica
da criacao estilistica e introduzindo cognicao distribuida: decisdes estéticas emergem
da interacao entre humanos e sistemas computacionais.

Essa eficiéncia convive com tensdes sociais e ambientais. A aceleracao dos ciclos
produtivos intensifica o consumo rapido e o descarte, ampliando impactos ambientais
da industria téxtil. O paradoxo de Jevons sugere que ganhos de eficiéncia tecnologica
podem aumentar o consumo total de recursos, indicando que a otimizagao algoritmica
intensifica pressdes ecoldgicas globais.

Diante dessas tensdes, a moda ndo pode ser analisada apenas como fenOmeno
tecnoldgico ou econdmico. A governanga da producgdo estética envolve disputas
culturais, politicas e institucionais. Iniciativas regulatérias na Unido Europeia indicam
que sistemas algoritmicos sdo percebidos como infraestruturas criticas da vida social
(Lessig, 2006). Plataformas digitais funcionam como mecanismos de governanca
cultural, influenciando consumo, produgdo estética e circulagdo simbolica.

Movimentos culturais e praticas criativas, como slow fashion, economia circular
e design independente, surgem como respostas a centralizagdo da producdo cultural.
Elas representam tentativas de rearticular criatividade, sustentabilidade e autonomia
cultural, coexistindo e entrando em tensdo com a logica algoritmica dominante. A
moda contemporanea constitui um campo de disputa entre modelos industrial,
algoritmico, sustentavel e descentralizado.

Essa articulagcao evidencia que a moda deve ser compreendida como sistema
cultural integrado as infraestruturas digitais. A producdo de tendéncias emerge da
interacdo entre praticas culturais, comportamento coletivo e processamento
algoritmico. A moda torna-se um observatério privilegiado das transformagdes que
atravessam a cultura contemporanea na era das plataformas digitais. Sua analise exige
abordagem interdisciplinar combinando sociologia da cultura, estudos de midia, teoria
das plataformas e ciéncia de dados, permitindo compreender como sistemas
sociotécnicos reorganizam a producao simbolica no século XXI.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A moda contemporanea deve ser entendida como fendmeno cultural integrado
as infraestruturas digitais que mediam a circulacdo da informagédo e dos mercados
culturais. A presenca de sistemas algoritmicos revela que a producao de tendéncias
nao resulta apenas da criatividade individual ou interacédo social, mas da inter-relacéo
entre dados comportamentais, plataformas digitais e algoritmos de recomendacao.
Assim, a moda opera como ecossistema sociotécnico, no qual processos simbdlicos e
arquiteturas computacionais se entrelagam para definir visibilidade, relevancia e
legitimidade cultural.

A mediacao algoritmica transforma a circulacao de estilos, identidades e praticas
estéticas. O estudo também evidencia o potencial de abordagens interdisciplinares
capazes de integrar sociologia da cultura, estudos de plataforma, teoria das
infraestruturas digitais e analise critica da tecnologia na investigacao de fendmenos
estéticos mediados por dados e sistemas algoritmicos. Embora amplie a difusdo global
de tendéncias, também pode produzir padronizacao estética, concentracdo de poder
nas plataformas e intensificagdo de ciclos produtivos com impactos ambientais. Essa
ambivaléncia evidencia que a relacao entre cultura e tecnologia é politica, econdmica
e institucional, redefinindo a governanga da producao cultural (Srnicek, 2017; Van Dijck,
Poell; De Waal, 2018).

Além disso, é necessaria maior discussdo sobre governanga e regulagdo das
infraestruturas digitais, promovendo transparéncia algoritmica, diversidade cultural e
sustentabilidade industrial. Politicas publicas voltadas a responsabilizacdo de
plataformas e a promocdo de praticas produtivas sustentaveis podem equilibrar
inovacgao tecnoldgica, diversidade cultural e responsabilidade social.

Além das contribuicdes tedricas, a pesquisa também demonstra o potencial
metodologico de abordagens interdisciplinares que articulam sociologia da cultura,
estudos de plataforma, analise documental e teoria critica da tecnologia na
investigacdo de fenOmenos estéticos mediados por dados e sistemas algoritmicos.
Pesquisas futuras podem integrar moda, ciéncia de dados e sociologia das
infraestruturas digitais, investigando como sistemas computacionais produzem
significado  cultural. Abordagens qualitativas combinadas com métodos
computacionais oferecem caminhos promissores para compreender fendmenos
estéticos mediados por dados em escala global. Nesse sentido, a moda se revela ndo
apenas como expressao cultural, mas como espaco privilegiado para observar as
transformacdes da cultura contemporanea na era das plataformas digitais. A moda
algoritmica revela, em Ultima instancia, que a disputa contemporanea pela visibilidade
cultural tornou-se também uma disputa infraestrutural, mediada por plataformas
digitais, sistemas de recomendacdo e economias de dados que reorganizam as formas
de circulagdao, reconhecimento e legitimacao estética na cultura contemporanea.
Também se mostram promissoras investigagdes voltadas as etnografias digitais do
consumo algoritmico, as analises computacionais de tendéncias visuais em larga escala
e aos impactos da inteligéncia artificial generativa na producao estética
contemporanea.
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