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Resumo: A relacdo entre a publicidade e o consumo é o tema desta pesquisa, cujo corpus
constitui-se de quatro pecas publicitarias do cartdo de crédito da MasterCard, da campanha
“Nao tem prego”, disponibilizadas nas midias, no periodo de 2012 a 2014. Com o objetivo de
tratar do consumo de crédito e averiguar como a publicidade pode contribuir para firmar tal
modalidade de consumo vale-se da nocdo de sociedade do consumo, de aspectos relativos ao
crédito e de analise, na perspectiva da semiotica peirceana, de recortes das pecas publicitérias
selecionadas, a qual permite considerar a producdo de sentidos em meio a mistura de
linguagens, a verbal, a visual e a sonora. A relevancia desta pesquisa esta nas reflexdes sobre
os valores e sentidos propostos pela publicidade e que pode contribuir para que o consumo de

crédito se firme.
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