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Resumo: O potencial das interfaces nos processos comunicativos evidencia a producdo midiatica com
informagdes em recursos interativos. Esses recursos sdo convergentes em meio ao desenvolvimento das
transmissOes esportivas, do entretenimento permeado pelo jornalismo, das tipicidades do Brasil e a
identificacdo local do Rio de Janeiro, com cidade-sede dos Jogos Olimpicos de 2016. As pautas passam
a aglutinar especialidades de diferentes editorias, além do tratamento multieditorial, como por exemplo,
turismo e politica na secdo esportiva. Este trabalho visa a elaborar uma andlise que se parte da
mensagem jornalistica olimpica diante dos processos comunicacionais da contemporaneidade.

Palavras-chave: Comunicacao e esporte. Pauta jornalistica. Jornalismo esportivo. Interfaces.

Abstract: The sports Journalism: Olympic coverage of the Rio 2016. The communication processes
interfaces have made evident how the media productions and its interactive resources brought the
convergence from the sport newsmaking: journalism and entertainment and the Brazilians identities on
Rio de Janeiro, as the local host of the 2016 Summer Olympic Games. Sport agendas might deal with
another specialty, such as tourism and politics at the same headline. This paper has the purpose to tackle
the processes comprised from the message to the media production.
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1 Introducéo

Este texto propOe discutir a pauta do jornalismo e as interfaces do esporte nesse
processo comunicacional, a partir de um olhar externo a essa pratica profissional. A escolha
de um viés diferenciado se faz necessario para pontuar essa proposta: as diferentes
especialidades em diversas leituras da producdo em Comunicacdo Social, dividida entre as
areas de Jornalismo, Audiovisual, Publicidade, Propaganda e Relag¢6es Publicas.

Um primeiro fator aborda o eixo tedrico, compartimentado em sec¢Bes: ao utilizar
termos técnicos proximos, do mesmo tema e, possivelmente, na mesma equipe de
transmisséo, a diferenca de abordagem do termo pauta exige uma separacao e uma definicédo
em comum, de modo que esse tema nao significa, na pratica, algo como “roteirizar” tampouco
“agendar”. Recorrer a deontologia, pratica da produ¢ao jornalistica, torna-se uma necessidade
para uma experiéncia de ambito transdisciplinar, ainda que algumas das teorias do jornalismo
(MARQUES, 2012, p. 219) possam soar ecoadas e recicladas a esses profissionais.

Assim, uma definicdo de pauta, escrita ou explicada pelos préprios especialistas, pode
exprimir a priori a busca pelo esclarecimento técnico e tedrico sobre 0s assuntos reunidos e
escritos em uma reportagem jornalistica, definido previamente ou a medida que fatos,
repercussao e desdobramento tangenciam (e cobrem) um assunto. Nesse contexto, o termo
pauta assume uma conotacdo técnica, que sumariza uma compilacdo tematica de assuntos
definidos. Para Edvaldo Pereira Lima (1995, p. 60):

A criaclo de pauta ndo é ficcdo — inventar uma metarrealidade, contar historias
literarias sobre a vida, mas €, sem dlvida, a descoberta de angulos, a busca de
problemas imanentes ou subjacentes dessa mesma realidade. E nesse sentido os
pauteiros e editores que se relinem para programar seu dia de amanhd e o de hoje
precisam de preparo técnico (conjunto de repertdrio cultural, aprendizado
jornalistico e maturidade para assumir mudancas das rotinas) para desenvolver essas
pautas, sugerir reportagens, relacionar temas, prever edigdes especiais. Porém raras
vezes nos defrontamos com reportagens que articulem e aprofundem um
determinado problema social o que reflete uma deficiéncia do jornalismo brasileiro.

Nesse sentido, a correlacdo imediata entre producdo e difusdo de conteudo
comunicativo, em que uma editoria cria conteldos para uma assimilacdo facilitada e
possibilita a obtengdo de um resultado que dinamiza o entendimento da noticia. A producéo
de noticias esportivas possui um perfil diferenciado das demais editorias, com modus

operandi diferenciado.
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Dai, a necessidade da compreensdo de processos que envolvem um evento. “[...]
editoria de esporte é o local da redacdo leve, suave, facil, viva, em que cabem o humor, o
pitoresco, o fato engracado, as expressdes consagradas pelo espirito popular e os modismos
empregados em doses racionais”. (AMARAL, 1982, p. 89). A especialidade encontrada na
“editoria esportiva” (ERBOLATO, 1981) acrescida da peculiaridade regional, local e global,
além do ambito geogréafico do Brasil (DA MATTA, 1986), faz com que essa cobertura tenha
um tratamento e diferencia de outras producdes jornalisticas. A articulacdo da noticia passa a
discorrer sobre assuntos multifacetados e podem envolver outras areas. Dessa forma, uma
destinacdo em apresentar a pratica desportiva da maneira mais simplificada, ficar no encalco

do facil entendimento (ou assimilacao).

2 A Olimpiada de 2016 no Rio de Janeiro

A realizacdo de torneios mundiais no Brasil proporcionou uma oportunidade de
aproximacdo da pauta esportiva e olimpica de temas que ndo teriam a mesma consideragao se
0 local do evento ndo fosse aqui, como: gastos com 0s jogos e construcdo infraestrutural,
normalmente associada a uma editoria internacional, teve uma oportunidade de se expandir
por um motivo que sem ser aqui, ndo teria 0 mesmo impacto.

Desse modo, as editorias passam a tratar as matérias da cobertura esportiva e fornecem
indicios para o pressuposto de uma comunicacdo. Ou seja, passa a envolver assuntos mais
complexos do cotidiano do brasileiro, como se qualquer problema se resolvesse (DA
MATTA, 1986) pela abordagem esportiva. A identidade ndo apenas aproxima, mexe com as
tipicidades locais e regionais, como a figura do carioca descrita por Roberto Da Matta (1986,
p. 14):

Sei, entdo, que sou brasileiro e ndo norte-americano, porque gosto de comer feijoada
e ndo hambdrguer; porque sou menos receptivo a coisas de outros paises, sobretudo
costumes e ideias; porque tenho um agudo sentido de ridiculo para roupas, gestos e
relagdes sociais; porque vivo no Rio de Janeiro e ndo em Nova York; porque falo
portugués e ndo inglés; porque, ouvindo mdsica popular, sei distinguir
imediatamente um frevo de um samba; porque futebol para mim é um jogo que se
pratica com 0s pés e ndo com as maos; porque Vou a praia para ver e conversar com
0s amigos, ver as mulheres e tomar sol, jamais para praticar um esporte.
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A apresentacdo das noticias desportivas dos jogos olimpicos Rio 2016 pode oferecer a
possibilidade de ampliagdo e operagéo de interfaces com outras editorias. Ao mesmo tempo,
envolve modalidades diferentes, cujas praticas sdo desconhecidas (sem recorréncia) em um
cenario inscrito por modalidades preponderantes: futebol, basquete, volei e natacdo; estacdo
de campeonatos e periodos intertorneios; valores esportivos (como a moral e a ética das
modalidades) e a histéria dos atletas. Tal contexto passa a protagonizar sagas de luta e
superacdo, a partir da conquista de uma medalha. Um caldeirdo efervescente, contendo
assuntos de planejamento de infraestrutura, pode trazer especialidades distintas do jornalismo,
como as editorias politica, econémica, incluindo comportamento, lazer, turismo e moda.

Para exemplificar o rol dos argumentos listados, em um primeiro momento, foi
realizado um estudo de caso, entre abril e maio de 2015, no website do Comité Olimpico

Brasileiro (COB), por meio da se¢do “noticias”, das quais se sublinham as seguintes matérias:

e Elegancia e brasilidade marcam uniformes de desfile no Pan de Toronto 2015
(interface com Moda)*;

e Governador Pezdo firma termo de compromisso de cessdo de terreno ao COB
(Politica)?;

e Comité Olimpico do Brasil realizara reunido com rede hoteleira de Fortaleza
(Turismo)®.

A selecdo dessas reportagens adotou o critério de buscar, em um periodo pré-
determinado (marco a maio de 2015), as noticias publicadas pelo website do Comité Olimpico
Brasileiro (COB), que se diferenciassem do arquétipo tradicional da cobertura esportiva:
resultados e biografias de atletas. Tal tentativa de compreender, em um primeiro momento,
como a pauta olimpica se desenvolvia a partir do organizador dos Jogos do Rio de Janeiro de
2016, o Comité Olimpico Brasileiro e, por estar em tal posicao, fica obrigada a divulgar a
pratica desportiva (RUBIO, 2015). Isso sem enfatizar a tdnica de “vencedores e derrotados”,
quando o(s) atleta(s) brasileiro(s) dependem dessa comissdo para participar de torneios

classificatdrios para as olimpiadas.

! Disponivel em: <http://www.cob.org.br/pt/Noticia/elegancia-brasilidade-marcam-uniformes-desfile-de-toronto-
2015>. Acesso em 15 maio 2015.

2 Disponivel em: <http://www.cob.org.br/pt/Noticia/governador-pezao-firma-termo-de-compromisso-de-cessao-
de-terreno-ao-cob>. Acesso em 31 abr. 2015.

® Disponivel em: <http://www.cob.org.br/pt/Noticia/comite-olimpico-do-brasil-realizara-reuniao-com-rede-
hoteleira-de-fortaleza>. Acesso em 31 abr. 2015.
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Como exemplo de diversificacdo, decidiu-se incluir também a seguinte matéria, que
ganhou espago na divulgacdo de resultados de alto rendimento durante os jogos pan-

americanos de Toronto:

e Esgrimista brasileiro recebe prémio internacional por fair play: Guilherme

Murray alertou arbitro sobre erro em pontuacdo a seu favor*

Dessa forma, uma aproximacdo tedrico-metodoldgica surge em torno das outras
interfaces com o esporte olimpico, como turismo, moda, politica, valores ético-morais; para
posteriormente verificar a maneira com que a editoria esportiva atua em conjunto com outras.
Como exemplo, verifica-se uma pauta recorrente no jornalismo esportivo brasileiro, na
interface com a secdo policial, sobre torcidas de equipes de futebol que cometem atos de
violéncia.

Entdo, a escolha do Rio de Janeiro como cidade-sede para as olimpiadas de 2016 teve
peculiaridades estudadas por José Carlos Marques (GURGEL et al, 2012), restrita ao ambito
da producdo, que se analisa em um arquétipo tedrico oposto ao desenvolvido por Marshall

McLuhan (1964), quando se parte “da mensagem até os meios”.

3 Rio, cidade turistica e 0 “legado” das olimpiadas de 2016

A possibilidade de sediar as olimpiadas, também, trouxe para a esfera do jornalismo
esportivo uma interface com o turismo em uma dinamica diferente: do planejamento urbano,
ao incluir projetos de intervencgdo visual e infraestrutural, tratamento publicitario com énfase
em apresentagdes corporativas.

O canal de videos do COB no Youtube deixa pistas sobre a alegacdo, como as
compilagdes audiovisuais (playlists) separadas por topico: meio ambiente, transportes,

infraestrutura e instalagdes olimpicas (Figura 1).

* Disponivel em: <http://www.cob.org.br/pt/Noticia/esgrimista-brasileiro-recebe-premio-internacional-por-fair-
play>. Acesso em 31 abr. 2015.
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Figura 01 - Video institucional Cidade Olimpica
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Phelps visita a Vila Olimpica do Alemao”; “meu bairro, minha vida”; “morar carioca, uma
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Por fim, a seg¢do “gostei” contém os videos intitulados: “Transito no centro? Deixa que
eu explico — O explicador, Prefeitura do Rio”; “casa, comida e simpatia no cantagalo”; “A

atleta Rosangela apresenta a nova Via Expressa Transcarioca”.

Figura 03 - Cidade Olimpica (videos marcados com “Gostei”).
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Fonte: cidade olimpica, 2015c.

Por consequéncia de uma elipse ir0nica, ndo se nota a mesma preocupagdo com
produces voltadas as classes altas do Rio de Janeiro, como reforco no policiamento na Barra
da Tijuca em contrapartida com os bairros da Zona Norte. Acabam, nessa hora e lugar, as
identidades do brasileiro, do carioca.

Para Anderson Gurgel (2009, p. 207):

Além da inegavel importancia de se dialogar criticamente com o marketing
esportivo em ascensdo dentro do esporte brasileiro, a releitura do escopo da
cobertura esportiva precisa atentar-ser para urgéncia no entendimento de novos
conceitos como economia e legado do esporte.
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4 A cobertura olimpica pelo website do COB

A producéo noticiosa esportiva com o sitio web do Comité Olimpico Brasileiro parte
da proposta da realizacdo de uma analise da cobertura do COB nos periodos que antecedem e
procederdo aos jogos do Rio de Janeiro em 2016. Dessa forma, uma abordagem preliminar do
noticioso do COB e a demonstracdo de pautas esportivas olimpicas multifacetadas envolvem
0 exemplo a seguir, que contempla o referido estudo de caso, realizado no primeiro semestre
de 2015.

lustracdo 01 - Interfaces da pauta esportiva com outras areas

TEMA

EDITORIA PROPRIA

ASSUNTO

Personalidades

Sim (narrativas e entrevistas com
pessoas da convivéncia)

Especial sobre a conquista de
titulos em determinada
modalidade; nascimento ou
morte de atletas.

Resultados (medalhas, recordes,
vencedores e perdedores).

Sim (assunto tipico da pauta
esportiva olimpica, recorrente na
cobertura dos Jogos Pan-
americanos).

Vencedores, perdedores,
classificados para etapas finais,
placar.

Convocacoes

Sim (esporadico, depende de
temporadas, tem perfil breve e da
lugar a especulacdes).

Campeonato Mundial; Equipes
de modalidades pouco
conhecidas classificadas para
determinado torneio.

Valores olimpicos

Sim (ao contrério de resultados, se
trata de uma secéo rara).

Fair play, respeito, superacéo,
opinido do(a) prdprio(a) atleta.

Uniforme do Time Brasil

Nao (seria um assunto de “Moda”)

Delegacéo olimpica brasileira

Realizacdo de eventos esportivos

Mista (envolve politica, economia, e
turismo).

Jogos Olimpicos do Rio de
Janeiro 2016

Fonte: autoria prépria

Nesta etapa, a emergéncia da questdo que transcorre desde os dois Ultimos séculos —
entremeios da pauta esportiva, no papel de fonte de informagdo — aproxima editorias de
setores diferentes, com tipicidades esclarecedoras. Mas, como as questfes que tratam de
politica e sociedade no noticiario esportivo atingem visibilidade?

Provavelmente, alguma duvida existia quando a crise econdmica na Grécia, apos a
realizacdo dos Jogos de 2004 se agravou. E quem iria abordar esse tipo de interface se o

evento ndo ocorresse no Brasil?
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Diante desse cenario e do “jeito brasileiro de ser” (DA MATTA, 1986), ainda existe
uma discussdo sobre o legado das olimpiadas, as obras do Complexo Olimpico e de
infraestrutura visando o deslocamento facilitado e uma decorrente expectativa de melhora na
ambiéncia urbana da cidade-sede para os residentes do Rio de Janeiro.

Essa outra interface sai da pauta do jornalismo esportivo e passa a atuar no ambito
cultural. 1sso mereceria uma analise complementar e delimitada neste setor. E um assunto
recorrente aos jogos do Rio de Janeiro: 0 “legado” nas pautas esportivas envolve questes
comunicacionais além da noticia, como por exemplo, o planejamento de instalacdes e dos

eventos, dirigido a gestores esportivos.
5 Comité Olimpico Brasileiro e a multimidia na web

A utilizacdo de fotografias, como parte da producdo noticiosa herdada do jornalismo
impresso, constitui uma das se¢BGes analisadas do website: o carater ilustrativo da acdo
reportada ajuda a reforcar o propésito da facil assimilagdo, de modo que a disponibilizagdo do

conteddo multimidia encontra-se em um cabecalho no topo da pagina:

Figura 04 - COB (cabecalho da pagina web).

COB

Fonte: Comité Olimpico Brasileiro 2015.

A exposicdo do website do Comité Olimpico Brasileiro ndo buscou empreender o
guestionamento estético acerca da disponibilidade de cada item. Dessa maneira, considera que
0 canto direito abaixo do banner com os elementos visuais e 0 destaque a ferramenta de
busca, logo abaixo, possui um texto identificado com a cor cinza que traz trés secOes

especificas de formatagdo midiatica: “noticias, videos e fotos”.
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A primeira remete ao contetdo jornalistico, associado ao novo e as reportagens; a
proxima se¢do traz um canal disponivel no portal YouTube, na internet, as entrevistas com os
personagens do esporte olimpico brasileiro. Por fim, a dltima parte fica incumbida de
aglutinar os registros visuais das partidas disputadas.

No caso de uma comparagdo dos recursos multimidia, a elaboracdo da proxima

ilustracéo, visa a explanar as caracteristicas dos formatos, até entdo, utilizados no sitio web do

COB:

llustracdo 02 - Conteido multimidia do website do Comité Olimpico Brasileiro

NOTICIAS

VIDEOS

FOTOS

Reulne o conteldo textual e
imagético.

Uma exemplificacdo genérica
consideraria a presenca dos textos
abrangentes da midia impressa
jornal, associada ao texto leve da
revista (magazine) e as fotografias
que ilustram a noticia.

Na pagina web do Comité
Olimpico Brasileiro, faz-se
incorporada diretamente a
apresentacgdo e a linguagem do
hipertexto, junto com itens
interativos de compartilhamento.

A secdo apresenta um material
audiovisual, centralizado
exclusivamente nas personagens
da noticia: a edi¢do pautada pelo
didlogo e a fala das pessoas busca
0 sujeito protagonizado nas
figuras de atletas, praticantes,
treinadores e especialistas.

Esse ritmo de edi¢do contribui
para a expressdo pessoal ao
entornar a tonalidade pessoal de
uma conversa diluida nos temas
da pauta.

Inclui uma colegéo elencada pela
descricéo e o vinculo com a
reportagem publicada, por meio
das “palavras-chave” (tag ou
keyword).

Ao contrario de compilar, as
colecBes revelam-se como
subconjunto que contém partes
(ou galerias).

As identificacGes podem ser
numeéricas (quantidade e em
sequéncia ndo linear, com partes
do comego, metade e fim)
aleatorias; e 0 nome do fotografo.

Fonte: autoria prépria

Com base no levantamento realizado a partir da tipificacdo mididtica do contetdo
online do Comité Olimpico Brasileiro, ficou evidenciada a comunicacdo visual, especialmente
as ferramentas de acessibilidade e o uso de um software Handtalk, programado para
representar na tela a linguagem brasileira dos sinais (Libras), como forma de estimular a
interacdo de internautas com deficiéncia auditiva. Além do texto escrito, um avatar —
representacdo grafica com animagdo virtual — surge na tela e passa a representar a fala oral

por Libras.
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Figura 05 - Anancio do contetudo em Libras

coB

CREDENCIAMENTO DE
IMPRENSA PARA RIO 2016 —
CIDADES-SEDES DO FUTEBOL
citac nviadas até o dia.

- 30 de setembro de 2015

SAIBA MAIS
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Fonte: Comité Olimpico Brasileiro (2015)

Entretanto, outro recurso importante do arcabouco multimidia da internet deixou de
ser explorado: o som e a linguagem radiofénica. Para Balsebre (2005), o som permeia 0s
sentidos, reconstrdi a imagem codificada e decodificada pela escrita verbalizada (oralidade).
O som faz com que a voz e 0 uso desses elementos se constituam como modo de acesso a
realidade captada. Com isso, o que se oferece fica restrito a imagem visivel e,
consequentemente, a acessibilidade para internautas com deficiéncia visual estaria
comprometida.

A fim de se tentar preencher uma lacuna constatada da auséncia do som no site,
ressalta-se uma emergéncia por provaveis alternativas vidveis de producdo de conteudo
esportivo. A mensagem deve atingir virtualmente os diversos formatos multimidia, incluindo
0 som e a linguagem do radio (BALSEBRE, 2005), nas tipicidades streaming (em tempo real)
e podcast (gravacdes para serem escutadas, conforme a conveniéncia do ouvinte).

Além dos formatos mencionados tratarem especificamente de “som”, faz-se necessaria
a anotagdo de uma ressalva sobre a transposicao integral do conteudo dos documentérios em
video, pois a fala da pessoa em enfoque tem apenas 0 acompanhamento da ambientacdo. Nao
existem vozes diferenciadas nem descri¢des da imagem, do ambiente ou nome da pessoa.

Nesse caso, 0 alerta sobre a popularizagdo dos esportes e principalmente da
modalidade futebol pelo radio na década de 1920 recorre a pesquisa de Edileuza Soares
(1999), que reuniu documentos sobre as primeiras transmissdes esportivas no radio paulista e
fluminense e o papel histérico do locutor narrador em tempo integral. Esse destaque credencia

e reconhece 0s meritos do radialista Nicolau Tuma em etapas especificas.
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De acordo com Edileuza Soares (1999), em meados de 1924, a cobertura esportiva se
baseava integralmente no resumo de resultados e a programacao radiofonica se restringia a
essa pauta. Posteriormente, o empresario Paulo Machado de Carvalho resolve a dar mais
espaco para a transmissao esportiva integral (ao vivo), na década de 1930. Entretanto, faz-se
necessaria a ressalva de que profissionalizacéo da programacéo esportiva como carro-chefe da
programacdo decorrera da parceria da emissora de radio Cruzeiro do Sul, que firmou
contratos de exclusividade de transmissdo torneios, com o Grupo Byington, o qual fabricava,
no Brasil, o primeiro modelo de aparelho receptor voltado aos ouvintes de futebol.

Outro detalhe sobre os esportes no radio, em 1928 (SLATER, 1998, p. 52), quando a
Radio Berna transmitiu oficialmente a ceriménia de abertura dos Jogos Olimpicos de Inverno
de Saint Moritz. Em clima de ameaca de esvaziamento de estadios e quadras, o trabalho dos
jornalistas e o radio foram definidos pelo Comité Olimpico Holandés para total restricdo. O
temor se justificaria na prépria agilidade do radio. A transmissdo acompanhando o lance ao
vivo e 0 uso, segundo John Slater (1998), ocorreram por meio de mensagens cifradas aos
jornalistas, para garantir o fechamento e a impressdao da edicdo do dia seguinte com 0s
resultados finais.

Na elaboracdo de um panorama histérico sobre o radio, esportes e olimpiadas,
percebe-se a extrema valoragdo dos “direitos de transmissdo”, que comegaram a Ser
negociados em 1960, em Roma, com valor inicial aproximado a trés milhdes de délares. Em
1998, ja havia reserva de transmissao para 2008 estimado em 1,4 bilhdes®. A justificativa para
essa especulacao financeira pode ser exemplificada pelos contratos publicitarios de alto valor
e adequacdo aos padrdes mercadoldgicos compativeis com 0s eventos esportivos em paises

desenvolvidos.

6 Consideracdes finais

A realizacdo dos Jogos Olimpicos no Rio de Janeiro e a possibilidade de produzir uma
cobertura que inclua outras modalidades esportivas, além do futebol no cotidiano do
brasileiro, ainda remetem a ideia de que a analise. Em carater experimental, isso demonstra

que a existéncia de diversas possibilidades decorrentes da pauta esportiva e olimpica engloba

5 Em Portugal e nos paises hispanicos, a cifra adequada corresponde a 1,4 mil milhdes (milhardos).
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— de maneira simplificada e facil de entender — as questfes culturais do Brasil, de tratar
exclusivamente dos resultados obtidos em jogos transmitidos ao vivo. Emerge, nesse caso,
uma necessidade de se registrar como as coberturas noticiosas do esporte e dos jogos
olimpicos ocorrem na midia brasileira e que tipo de impacto a realizacdo da olimpiada no
Brasil pode trazer, ou ndo, ao jornalismo esportivo.

Nesse primeiro momento, a delimitacdo de se estudar o perfil de producdo de
contetdos informativos restrita a um arquétipo teérico inverso ao modelo de Marshal
McLuhan (1964), “da mensagem aos meios”. Nao significa uma impossibilidade de expandir
0 estudo das linguagens jornalisticas, dos meios e, ainda, fornecer bases para a pesquisa
como, por exemplo, o agendamento (MCCOMBS, 2009). A referida teoria, se aplicada em
perfis diferenciados, ficaria evidenciada de aspectos conflituosos em relagdo a recepgdo de
informacdo, como as comunicagdes especializadas, a partir de assessorias e sobre a
divulgacdo de materiais de promocdo de eventos esportivos; que, nesse caso, ndo se dirige a
espectadores de noticiarios, mas aos sujeitos envolvidos com a gestdo de praticas esportivas.

Porém, o caminho a ser percorrido no estudo das interfaces esportivas do jornalismo,
tenta verificar, por meio de futuras andlises, entrevistas e estudos de caso, um teor
exploratdrio acerca dos perfis de noticiarios de modalidades olimpicas com pouca cobertura
na midia E se a visibilidade a partir de website de confederagdes, além de serem fontes de
informac&o, auxilia no desenvolvimento do esporte, atividades fisicas e motoras, envolvendo

pessoas que, ao assumirem o papel de atletas.
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