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Resumo: Esta pesquisa tem como objetivo verificar como se da a construgdo da imagem do
estudante da educacédo a distancia via publicidade e de que maneira esta construcdo se deu ao
longo do tempo, em paralelo as evolugdes tecnoldgicas que acompanharam a modalidade EaD
e as mudancas na linguagem publicitéria. Partindo da andlise de anuncios selecionados, de
acordo com seu enquadramento nas diferentes “geracdes de EaD” (MOORE E KEARSLEY,
2007), pretende-se mapear as caracteristicas do estudante EaD que predominam quando a
intencdo é divulgar um curso a distancia. O trabalho contempla trés etapas: 1.
Contextualizagdo teodrica: 1.1. Acerca da linguagem publicitéria, 1.2. Acerca das Retdricas;
1.3. Acerca da retdrica da imagem e das figuras de retdrica. 2. Contextualizacdo do objeto:
historia da EaD no Brasil, apresentacdo das evolugdes tecnoldgicas e do perfil do estudante a
distdncia. 3. Andlises das dez pecas selecionadas, a fim de verificar as respostas aos
guestionamentos inicialmente propostos. Para tanto, fundamentamo-nos em Carrascoza
(1999), Carvalho (2001) e Citelli (2001) e ao contextualizar linguagem publicitaria; em
Aristételes (1979), Perelman e L.Obrechts-Tyteca (2005) e Rebould (2004) para estudar a
retorica e em Barthes (1969) e Durand (1974) para tratar da retdrica da imagem e das figuras
de retorica, respectivamente. Eco (2001), especificamente suas verificacbes feitas em
anuncios publicitarios em “A estrutura ausente”, sdo nosso fundamento na analise das pecas

selecionadas.
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