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Resumo: No inicio do isolamento social, durante a pandemia do novo coronavirus, pesquisas e
estatisticas revelaram, associativamente, um aumento no registro de agressdes as mulheres no
ambiente doméstico. Campanhas em favor da assisténcia as vitimas e a¢des de apoio entre mulheres
logo se multiplicaram em sites de redes sociais sublinhando o protagonismo destes recursos, bem
como a centralidade de campanhas de hashtag na configuracdo de acdes politicas feministas. O
objetivo deste texto é problematizar como a sororidade foi articulada através destes dispositivos
interacionais midiatizados. O trabalho compde duas partes: a primeira delimita uma revisé@o tedérica
sobre a sororidade a luz de pensadoras contemporaneas, e a segunda parte examina como tal no¢ao
é apropriada por uma das campanhas pioneiras no Brasil, a partr da hashtag
#vizinhavocenaoestasozinha, no Instagram, entre marco e abril de 2020.
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Abstract: At the beginning of social isolation, during the pandemic of the new coronavirus, research
and statistics revealed, associatively, a significant increase in the record of aggressions against women
in domestic environment. Campaigns in favor of victim assistance and mutual support between women
have multiplied on social networks underlining the role of these resources and media environments, as
well as the centrality of hashtags campaigns in the configuration of contemporary political actions. The
purpose of this text is to debate how mediatized social interactions articulate sorority, so demanded in
this context. The analysis examines the posts of one of the first campaigns in Brazil, circulated on
Instagram, and using the hashtag #vizinhavocenaoestasozinha, between March and April 2020.
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Resumen: Al inicio del aislamiento social, durante la pandemia del nuevo coronavirus, las
investigaciones y estadisticas revelaron, asociativamente, un aumento en el historial de agresiones
contra las mujeres en el ambito doméstico. Las campafias a favor de la atencion a las victimas y las
acciones de apoyo a las mujeres pronto se multiplicaron en las redes sociales, subrayando el papel de
estos recursos, asi como la centralidad de las campafias hashtag en la configuracion de las acciones
politicas feministas. El objetivo de este texto es problematizar coémo se articul6 la hermandad a través
de estos dispositivos interactivos mediatizados. El trabajo consta dos partes: la primera delimita una
revision tedrica de la hermandad a la luz de los pensadores contemporaneos, y la segunda parte
examina como esta nocién es apropiada por una de las campafas pioneras en Brasil, utilizando el
hashtag #vizinhavocenaoestasozinha, en Instagram, entre marzo y abril de 2020.

Palabras clave: feminismo; pandemia; redes sociales; sororidad; violencia de género.
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1 Introducéo

A fase mais restritiva do isolamento social, durante os meses de marco e abril
de 2020, expds, entre outros aspectos, o agravamento das situacdes de violéncia
domeéstica em diversos paises. No Brasil, segundo dados divulgados pelo Ministério
da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos, o Ligue 180 (servi¢co de atendimento
gue recebe denuncias de violéncia contra a mulher), registrou um aumento de pouco

mais de 9% apenas no més de marco.

Em numeros absolutos, na primeira quinzena de marco, a média diaria de
ligacbes foi de 3.045 com 829 denuncias registradas, e na segunda quinzena, entre
os dias 17 e 25, foram recebidas 3.303 chamadas com 978 denuncias registradas.
Segundo informacdes disponiveis no site do proprio Ministério foram criadas
campanhas para intensificar a divulgacao dos canais de denuncia ja existentes, como
o Disque 190 (Policia), além de reforcar a divulgacdo do Ligue 180, no intuito de
orientar as vitimas bem como alertar a populacdo sobre o aumento de ocorréncias

deste tipo em todo o pais.

Ao lado dessas acgdes institucionais, no entanto, outras formas de mobilizacéo
da sociedade civil cresceram na tentativa de buscar meios alternativos a abordagem
e acolhimento dos casos de agressao durante a pandemia. Neste contexto, os sites
de redes sociais se mostraram um importante recurso informativo-comunicacional
usado para amplificar diversas ac¢des e campanhas, além de promover certa
visibilidade ao problema. Deste modo, campanhas em favor da assisténcia as vitimas
e acdes de apoio entre mulheres se multiplicaram nas redes, sublinhando o
protagonismo destes recursos, além de destacar a centralidade das campanhas de
hashtag na configuragdo de acdes politicas, autodenominadas feministas na

atualidade.

Uma das primeiras campanhas de atendimento as vitimas de violéncia
doméstica durante o isolamento social no pais foi criado pelo Coletivo de Mulheres
“AgoraEQueSaoElas” (AEQSE). Tendo como ac&o principal criar uma rede solidaria

entre vizinhas baseada na escuta e apoio as vitimas, o Coletivo pés em circulagéo,
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pelo seu perfil no Instagram, publicacBes com textos e videos que explicavam como
as mulheres poderiam ajudar e apoiar umas as outras destacando a importancia da
sororidade neste momento. Seu conteudo foi compartilhado por inUmeras usuarias e
apoiadores, além de ser replicado em perfis em outras plataformas digitais, como o
Twitter e Facebook, destacando o entrecruzamento e a expansdo de mensagens

como uma das principais caracteristicas destes recursos midiaticos.

Centrado nestas observacdes, este texto compreende duas partes. A primeira
parte traca uma revisdo tedrico-conceitual acerca da sororidade que, a partir de
pensadoras contemporaneas, reconheceria duas grandes vertentes: a) uma nogao
ampla e paradoxal baseada em lacos de unido biolégica, essencialista, que se
expande a um quadro moral comum caracterizando tais relagdes como “tipicamente
femininas” e; b) uma nog¢do pragmatica caracterizada como uma agéo politica do
feminismo adensada na atualidade. A segunda parte do texto busca articular esta
discusséo sobre a sororidade examinando sua apropriacdo por uma das campanhas
de hashtag, no intuito de delinear uma analise, ainda que preliminar, deste tipo de
recurso midiatico e comunicacional classificado como um “dispositivo interacional”
(BRAGA, 2017; CASALI, 2017) e sua promoc¢ao de apelos morais voltados ao
engajamento. Neste contexto, entende-se que ndo sdo as interacdes entre usuarias
gue conferem uma nocédo especifica ou um tipo de acao proprio a sororidade, mas o

contetdo da campanha é que mobiliza e define previamente o que seria sororidade.

2 Sororidade: entre reflexdo tedrica e acdo politica

As discussdes sobre sororidade tém sido cada vez mais ampliadas pelas
reflexdes de pesquisadoras e pelas discussdes promovidas por atividades dos
movimentos feministas contemporéneos, tais como Jodi Dean (1995), Rosalind Gill
(2007), Hooks e Mckinnon (1996), Suely Costa (2009). No entanto, uma revisdo de
literatura permite notar que, durante muito tempo, seu debate foi marcado por duas
grandes perspectivas. Sem querer sistematizar um quadro muito especifico ou
periodizado das referéncias sobre o tema, como se fossem rigidos marcadores que
fragmentariam as dialéticas dos feminismos, pensamos que tracar um percurso

tedrico-reflexivo que aponte as linhas gerais das diferentes perspectivas pode auxiliar
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a compreensao do que se constituiu no horizonte desta experiéncia de sociabilidade,

e gue tem perpassado discussdes e acoes até hoje.

Uma primeira vertente tedrica do feminismo se baseou no entendimento da
sororidade a partir da unidade essencialista, que preconizava a existéncia de um
conjunto moral de afetos e sentimentos (compaixao, piedade, empatia) considerado
inerente as mulheres e ao tipo feminino. Esta nocdo de que haveria uma suposta
‘irmandade feminina” — em uma traducéo proxima do inglés sisterhood — de base
biologica e natural, baseava a sororidade em certo lagco comum entre as mulheres, o
que possibilitaria que certas emocdes e sensibilidades aproximativas se

manifestassem em atitudes praticas, de modo a guiar o cuidado e o respeito mutuo.

Segundo a critica feita por Costa (2009), esta perspectiva pode ser entendida
como expressao de uma identidade calcada no ser feminino que, supostamente,
subjaz a condicdo de todas as mulheres, jA& que compartilhariam uma espécie de
esséncia unificadora, e isso fortaleceria as lutas por igualdade de direitos em
diferentes sociedades. Contudo, segundo ela, é preciso sublinhar que tal perspectiva
foi alvo de intensas criticas dentro dos movimentos feministas dos anos 70 e 80, que
indicaram entendimentos diferenciados. A sororidade, como visdo de unidade
biolégica e generificada, foi debatida e revisada pelos movimentos feministas,
sobretudo norte-americanos, que redesenharam sua discussdo orientando-a acerca
dos contextos de homogeneizacdo e de ocultacdo das diferencas e desigualdades
como as bases reais que compreendem as estruturas comuns de subalternidade

conferidas as mulheres.

E importante ressaltar que o uso de sisterhood, neste periodo, era bem mais
frequente, e ndo havia indicacao bibliografica que especificasse o termo “sororidade”.
Ademais, a nocao de sisterhood também foi discutida por pesquisadoras feministas
em uma chave reflexiva diferenciada que corroborou para o combate ao ideal
essencialista. O texto de Hooks e Mckinnon (1996), indica que as transformacdes dos
ambitos publico e privado é que possibilitaram que certos aspectos sociais, bem como
experiéncias pessoais, outrora mantidos no campo privado, pudessem ser
compartilhados e trazidos a publico de modo a adquirir um status politico. Enquanto

pesquisadora e agente ligada & uma instituicdo de natureza académica, Hooks (2018)
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destaca a necessidade de reconhecer a responsabilidade embutida na partilha de um
conhecimento baseado na vida material e concreta das mulheres, ou seja, em sua
perspectiva, uma teoria feminista deveria apresentar lastro substantivo na experiéncia

cotidiana do corpo social, coletivo, e ndo meramente retérico.

Embora tenha sido julgada, muitas vezes, por uma classe cientifica
conservadora e contraria, Hooks (2018) reafirma um pensamento feminista que
compreende o impacto politico transformador da interrelagdo entre mulheres que
decidem trocar e compartilhar suas histérias de vida, especificamente denominado
por ela como uma relagdo sisterhood. Deste modo, a reflexdo acerca da sororidade
comeca a assumir outro patamar explicativo, tanto das acdes politicas no quadro
feminista quanto das relagdes interacionais entre as mulheres, que passaram a ser
pensadas de modo a ndo promover apagamentos das diferengcas concernentes aos
enquadramentos politicos, ideoldgicos, classe social, étnico-raciais e distancias
geracionais. O que se buscava romper era a ideia de sororidade como uma esséncia

feminina reforcadora de um quadro moral comum e homogéneo.

Somente apds 1980, a sororidade deixa de ser discutida em um demarcador
de unidade biologica para outro de natureza politico-cultural. Em parte, os abalos
conceituais promovidos pela “terceira onda feminista”, que punha em pauta as
pluralidades, a critica a universalidade do feminino e ao essencialismo finalmente
parece reverberar no pensamento e nas praticas feministas do final do século XX
(COSTA, 2009, p. 8).

Em meados dos anos 80, essa ‘natural’ solidariedade esta representada na
construcdo da imagem de uma mulher coletiva, em grupos de reflexao e agéo;
essa imagem, homogeneizada por sofrimentos e dilemas comuns, €,
também, vitimada, coletivamente, e, assim, faz reconhecer causas politicas
e rumos para as politicas publicas, definidas como de interesse comum
(COSTA, 2009, p.16).

Sem perder de vista as diferencas constituintes das condi¢gdes sociais das
mulheres, a sororidade passa a ser compreendida como uma espécie de acao politica
modelada por forcas aglutinadoras das relagbes aproximativas e intersubjetivas
comuns que eram tecidas pelas experiéncias de desigualdade e opressdes, com a

consciéncia de que sao vivenciadas de maneiras diversas nas sociedades. O
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reconhecimento de que se compartilham as estruturas e modelos sistematizados,
normalizados e reprodutores de desigualdades fez com que o foco da critica
enderecada a esta perspectiva de sororidade passasse a observar a realidade social,

e nao os essencialismos.

No entanto, a sororidade, mesmo hoje entendida como uma espécie de acdo
ético-politica calcada em um campo de experiéncias, € também perpassada por
apropriagdes diversas. Costa (2009, p. 23) chama a atencao para algo de persistente
na correlacdo conceitual que acaba contemplando a sororidade como uma
solidariedade feminina presumida, ou seja, nota-se a persisténcia de um sentimento
moral como constructo simbélico da maternidade. Segundo ela, algo ressonante da
maternidade se reafirma quando se conjuga a sororidade como um “pacto feminino
do dever moral do cuidado” — mesmo que orientado a acdo politica —, que
comparece codificado nas relagdes entre as mulheres, ocultando os muitos conflitos
(emocionais, sociais, econémicos, culturais) que atravessam tais relacfes. Dai ela
sublinhar a necessidade de uma revisdo constante de quais aspectos estdo em jogo
quando a sororidade comparece reivindicada em certos discursos e contextos. E
importante mencionar que Hooks e Mckinnon (1996) e Hooks (2018) também
alertavam para 0s usos midiaticos das experiéncias pessoais compartilhadas pelas
mulheres. Segundo ela, o enquadramento midiatico apela as emoc¢des e ao impacto
sensorial superficial das vivéncias e lutas das mulheres, quando seria preciso
posicionar politicamente tais experiéncias para a ruptura dos modelos normalizadores.
Muitos destes produtos culturais e populares que circulam na midia, segundo ela,
funcionam ainda como agentes discursivos importantes na formacdo e na visdo dos
sujeitos sociais.

O que temos, certamente nos Uultimos dez anos, sdo o0s meios de
comunicacao destacando a confissao pessoal. Usar o privado para converter
0 publico, para romper e subverter o publico ndo se realiza unicamente pela
pratica da confissdo. Esse é o motivo pelo qual se critica a confissdo. A vida
privada como exibicionismo e performance nao € o mesmo que 0 uso politico
estratégico da informagdo privada que busca subverter a politica de
dominacéo (HOOKS; MCKINNON, 1996, p. 823).

As reflexdes de Hooks e Mckinnon (1996) se entrelagam com aquelas de Matos
(2014) e Hollanda (2018) acerca da quarta onda do feminismo, que considera os

esforcos consistentes de descolonizacdo do saber, de despatriarcalizacdo, de
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desracializacao e de desheteronormatizacdo em distintos planos e diferentes graus,
desde as interacBes online até aquelas que dinamizam instancias do Estado. Essas
transformacgdes estdo em curso, enfrentando muitas resisténcias conservadoras para
frear seus efeitos democratizadores e emancipatérios. Entretanto, de acordo com
Matos (2014), é possivel destacar a crescente presenca e a legitimidade de mulheres
e de corporeidades femininas na esfera publica, mais democratizada e mais inclusiva,

atendendo suas demandas e reconhecendo suas reivindicagoes.

A quarta onda feminista se aproxima do ciberfeminismo, pois tem sido marcada
por uma seérie de eventos presenciais e virtuais, como a campanha #primeiroassedio,
as marchas das Margaridas e das Mulheres Negras no Brasil, e a Ni Una a Menos na
Argentina, todas emergindo em um contexto politico complexo (HOLLANDA, 2018). O
nome “ciberfeminismo” relaciona-se ao ativismo que conta com a presenca dos meios
de comunicacao digitais no movimento. As redes sociais, hoje, ttm um papel de
destaque na popularizacdo do movimento, pois ideias feministas antes restritas a
pequenos grupos sao disseminadas e compartilhadas com amplo alcance, permitindo
a troca de saberes, a mobilizagdo em ampla escala e a articulacdo de demandas
diversas. Segundo Hollanda (2018) e Matos (2014) a quarta onda do feminismo expde
0S mecanismos de opresséao, evidencia como ac¢des politicas traduzem linguagens e
lutas para as formas de articulacdo que se produzem cotidianamente face a face e
digitalmente, valoriza as experiéncias mdultiplas e singulares de mulheres e suas
interseccionalidades, trazendo para o primeiro plano a importancia das lutas coletivas

gue preservam também as singularidades das vivéncias.

Central também nesse processo é a consolidacédo institucional e juridica dos
feminismos plurais e interseccionais contra as agressoes, violéncias e feminicidios
que atingem as mulheres e permanecem sendo tematizadas como casos isolados,
como desequilibrios momentaneos de homens “de bem”, acobertando desigualdades
sociais e institucionais amplamente enraizadas e mesmo legitimadas por quadros

morais que avaliam e julgam desigualmente as vidas e os modos de vida.

Em estudo recente sobre as constru¢des discursivas da sororidade no
ambiente das midias sociais, Leal (2020) observa que ha uma polivaléncia tatica nos

usos do termo observados no contexto das redes. Causas e ac¢des vinculadas a
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sororidade assumem enunciados muito diversos fazendo circular diferentes
perspectivas que nem sempre reforcam a no¢cédo de sororidade como uma acao que
visa a efetiva mobilizag&o politica disruptiva e feminista. Segundo Leal, o ambiente
midiatico das redes é observado como uma espécie de arena de disputas discursivas
em torno da sororidade, mas que pode tanto evidenciar contradicdes enunciativas
qguanto servir de ferramenta com potencial para outras apropriacdes, ainda que nao
possa dissociar completamente os refluxos muito ativos entre politica, sentimento,
moralidade e midia (LEAL, 2020, p. 162).

Atualmente, € possivel observar que as discussfes sobre a sororidade ainda
mobilizam compreensfes difusas que ora enfatizam aspectos de uma suposta
universalidade das vivéncias femininas, ora enfatizam as desigualdades e
complexidades de pautas e lutas feministas. Elas compreendem ainda muito dos
cadigos politicos e culturais postos em circulagéo e disseminados por discursos cuja
urgéncia da tarefa tedrico critica é a da observacdo atenta e da desconstrucdo
constante. Concordamos com Hooks (2018) quando ela aponta que a sororidade
produz espacos de afeto e de contraconduta: ela recusa as regras do jogo
estabelecido e cria outros jogos coordenados pela forca da consideracdo, da

solidariedade e do cuidado.

3 Convocacdes e apelos pela sororidade em campanhas de hashtag
durante a pandemia do novo coronavirus

Tracado este breve quadro tedérico, buscamos observar como certas acfes
politicas, autodenominadas feministas e voltadas a sororidade, tém se mobilizado em
um ambiente reconhecidamente contraditério como as redes sociais. A escolha por
este tipo de contexto deve-se a observagdo do uso crescente das redes para
amplificar debates, divulgar eventos e, em particular, por seu uso continuo como

principal alternativa de comunicac¢do durante o isolamento social.

Neste contexto, vale a pena ressaltar que as campanhas de hashtag,
especificamente, tém sido cada vez mais recorrentes quando se trata da comunicagao
de acbes politicas voltadas para uma agenda feminista em redes sociais
(NATANSOHN; REIS, 2017, p.115). E importante destacar que a hashtag é uma
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affordance técnica, comunicacional, linguageira, social, que permite afiliacdo difusa
dos usuérios, conversacdo e recuperacdo dos discursos. Affordance € um termo
multivalente e pode ser considerado como um conceito chave para abordar as
interfaces de midias sociais e as relagfes que se estabelecem entre a tecnologia e
seus usuarios (BUCHER; HELMOND, 2017). Sob essa perspectiva, algumas
discussbes politicas online podem considerar como affordances permitem, por
exemplo, o anonimato; o carater assincrono da conversacgao; a pratica de moderacao;
as caracteristicas da rede quanto a exposicao de pontos de vista diferentes ou
similares (homophily, like minded), entre outras configuracdes. No caso aqui em
analise, consideramos que as hashtags promovem um tipo de affordance que estimula
o ativismo politico sendo ativada por usos e praticas ndo previstas que ocorrem nas

plataformas e no interior delas.

Este tipo de mobilizagdo virtual conta com um recurso importante de
localizacdo e agrupamento de conteudo, a partir do direcionamento de
usuarios/usuarias para a associacdo de mesmo tema. A cerquilha (#), simbolo
utilizado no cabecalho ou titulo das campanhas, é transformada em um hiperlink que
direciona para o conjunto de todo conteddo marcado com a mesma hashtag. Deste
modo, este tipo de agrupamento possibilita, mais facilmente, identificar perfis e
registrar a quantidade de compartiihamento de contetudo realizado (RECUERO,
2009).

Segundo Natansohn e Reis (2017, p. 117), uma das caracteristicas marcantes
no uso das redes sociais para criacéo e circulagcado de campanhas de hashtags, desde
2015, é a crescente mobilizac&o civil promovida por grupos e coletivos feministas com
intuito de amplificar suas pautas e reivindicacdes. As pesquisadoras levantaram,
atraves de estudo exploratorio na base de dados do Google, entre 2015 e 2016, que
o principal foco teméatico do ativismo online nas redes sociais tem sido a violéncia
sexual, seguido por reivindicagdes de autodeterminacdo sobre o corpo e pautas
relacionadas a género. Outra caracteristica relevante neste tipo de campanha é a
organizacao descentrada, multimodal e em rede transnacional que perpassa diversos
grupos e pautas de género ao redor do mundo, o que permitiu, por exemplo, a se
reportarem a expressao “primavera feminista” para intitular este fenbmeno social

amplificado pelas redes.
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Elas notaram que, ainda que sejam distintos em objetivos, grupos feministas
encontram no compartiihamento de hashtags um recurso comum de associativismo
civil e de reverberacdo mididtica de seus temas, j& que o conteudo criado sai das
redes de origem e nutre outras fontes e veiculos comunicacionais, como o jornalismo
impresso, televisivo, entre outros, modelando uma espécie de circuito midiatico e
interativo, que sera denominado por Casali (2017) de “dispositivo interacional”. Tal
dispositivo tenta viabilizar interagcdes que, por sua vez, modificam e reinventam o

dispositivo acionado.

Em cada modo ou processo social (polémica, consumo, debate,
entretenimento, etc.), a sociedade experimenta modos de interagir. “Tais praticas
acabam se tornando disponiveis para a sociedade, modelando 0s processos
comunicacionais” (BRAGA, 2012, p. 2). Essas matrizes disponiveis na sociedade
norteiam os episddios de troca comunicativa e recebem o nome “dispositivos
interacionais”. Do mesmo modo, o episddio comunicacional que aciona esses
modelos Ihes da forma, sentido, substancia e direcionamento: ele € o lugar em que
estratégias sao tentadas e testadas.

Ao enfatizar, de minha parte, o aspecto interacional, certamente dou atencao
as regras que viabilizam, instituem e caracterizam dispositivos empiricamente
perceptiveis; mas também valorizo as estratégias e inferéncias que trazem a
disponibilidade do dispositivo para o exercicio concreto do episédio
comunicacional que o aciona. Com isso, 0s episodios ndo sdo mero
epifenémeno dos dispositivos (BRAGA, 2012, p. 34).

No caso especifico do ativismo feminista, as campanhas de hashtag tém
gerado episédios comunicacionais nos quais algumas das experiéncias mais bem-
sucedidas de mobilizacao e questionamento de violéncias através da articulacdo de
dispositivos interacionais de resisténcia. Ora contribuem para fazer pressao junto ao
poder publico no processo de tomada de decisdes, ora servem para dar visibilidade
as causas da militancia, ora se traduzem em campanhas de conscientizagdo no
campo das relacbes de género, ora ajudam a sistematizar dados que referendem
politicas publicas e, ndo menos importante, servem para promover encontros,
partilhas de experiéncias e facilitar a solidariedade (NATANSOHN; REIS, 2017, p.
119).
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3.1 Procedimentos metodoldgicos

Seguindo este propdsito, passamos a observacao de uma das agdes feministas
proposta pelo Coletivo AEQSE que, diante do agravamento da violéncia doméstica
durante o periodo de isolamento social, em 2020, criou a campanha de hashtag
#vizinhavocenaoestasozinha veiculada em seus perfis de redes sociais. Através do
método da analise de contetdo foram coletadas e observadas as publicacdes
produzidas por tal campanha no perfil que o Coletivo possui no Instagram, entre margo
e abril de 2020. Foram coletadas, ao todo, 78 publicacfes, que, através do método da
analise tematica de conteudo (BARDIN, 2011; MINAYO, 2001), foram agrupadas a

partir da identificacéo do tipo de apelo promovido pelas hashtags a elas associadas.

O més de marco de 2020 pbde ser observado como o periodo inicial do
conteudo sobre a pandemia, uma vez que em janeiro e fevereiro ndo ha registro deste
tema no perfil do Coletivo pelo Instagram. E importante notar que as publicacdes
realizadas em marco se referem apenas a reproducdo de noticias da imprensa
nacional e internacional, que jA chamavam atencao sobre o crescimento da ocorréncia

dos casos de violéncia doméstica durante a pandemia.
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Quadro 1 — Descritivo das publicagdes publicadas

Data Tema da postagem Referéncia a hashtags Tipo de conteudo e de
apelo moral
01 abril Lancamento da campanha de # | #AEQSE Texto
#AEQSEcontraCOVID19 Informacdes estatisticas
#VizinhaVocéNaoEstaSozinha Apelo para formagao de
#VizinhaVoceNaoEstaSozinha aliancas de protecao.
04 abril AcOes especificas da #VizinhaVoceNaoEstaSozinhal Texto
campanha de # #AEQSE #VVNES Video
Apelo para formacgéo de
aliancas de protecao.
08 abril Podcast com programa sobre a | #AEQSE sobre o tema: Card com informacdes
campanha de # #VizinhaVocéN&aoEstaSozinha. sobre podcast
#Podcast #Covid19 Mobilizag&o para mulheres
#AEQSEcontraCOVID19 identificadas como vitimas.
09 abril Proposta do Projeto de Lei @agoraequesaoelas_ Trecho de video com a fala
apresentado pela deputada #VizinhaVocéN&aoEstdSozinha da deputada
estadual Renata Souza (propde | #AEQSE #VVNES #Covid19 Mobilizag&o para mulheres
hotéis como abrigo) identificadas como vitimas.
10 abril Doacéo da cantora Rihanna as | #AEQSE Informacdes retiradas
vitimas de violéncia nos EUA #AEQSEcontraCOVID19 revista Variety (reproducao)
#Rihanna #Covid19 Mobilizag&do para mulheres
#VizinhaVocéN&oEstdSozinha identificadas como vitimas.
11 abril Mocao de repudio as #AEQSE #DiretoDoPlenario Texto opinativo (comentario
declara¢des misdginas do #VizinhaVocéN&aoEstaSozinha a declaragéo do vereador)
vereador de SP (PSDB) Mobilizagdo para mulheres
identificadas como vitimas.
13 abril Projec@o de mensagens da #AEQSE Video com a gravagéo das
campanha por artista carioca #VizinhaVoceNaoEstaSozinha projecBes das mensagens
em prédios do RJ #COVID19 da campanha nos prédios
#AEQSEcontraCOVID19 da cidade
#Coronavirus #RafaMon Identificacdo de lagos de
vizinhanga e Apelo para
formacgéo de aliancas de
protecao.

Fonte: Elaborada pelas autoras.

A partir do levantamento dos elementos textuais e linguisticos nas publicacfes

(incluindo a definicao temética de tdpicos pelos titulos), alguns aspectos se destacam
quanto ao conteudo produzido. Ainda que poucas publicacbes tenham feito mencéo
direta a campanha, percebemos uma complexa rede de construcdo enunciativa que
pode se aproximar do que Maria Aparecida Moura define como “ativismo hashtag”
(2019, p. 164). Partindo do entendimento de que a hashtag é uma affordance que
produz formas de participacéo e rituais discursivos, Moura afirma que ela permite a
articulagao de um fluxo de narrativas e, entrelagadas com outras hashtags, formam
um dispositivo interacional que permite dinamizar o conteddo narrado ofertando-lhe
performatividade. Assim, o ativismo hashtag configura-se a partir de uma acao
tecnodiscursiva que “se associa a cultura participativa e pode causar impacto na

formacao do discurso publico, no carater distributivo das informac¢des e na agéncia
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narrativa” (MOURA, 2019, p. 170). Ndo € nosso intuito mapear as controvérsias
associadas as hashtags, mas evidenciar que um acontecimento politico digital
especifico pode dar origem a um episodio comunicacional no qual algumas formas de

apelo sdo acionadas e experimentadas socialmente.

Assim, nosso percurso metodologico foi desenhado de maneira a identificar,
através das hashtags, alguns apelos morais de convocac¢ao que foram posteriormente
organizados em torno de trés eixos analiticos especificos. Ao examinarmos o
conteudo das publicacfes, percebemos que a combinacdo de hashtags em cada
postagem configurava trés grandes formas de apelos morais que tinham como
objetivo orientar acdes politicas praticas a partir da identificacdo de vinculos
especificos: a) apelo moral de convocacéo coletiva para a formacao de aliancas de
protecao; b) apelo moral para a identificagéo de lagcos de proximidade/vizinhanca; e c)
apelo moral de mobiliza¢éo para o fortalecimento da prépria campanha (promocao da

“‘marca”).

O apelo voltado para aliancas de protecdo aposta em hashtags nas quais a
sororidade se refere a transformacéo do vinculo entre mulheres, passando de um
estado de competicdo a solidariedade, irmandade, colaboracdo e auxilio. Nesse
sentido, a solidariedade entre mulheres é expressa pela tentativa de constituicdo de
um “nés” que recusa uma socializagao fundada pelo pensamento patriarcal que reduz
as mulheres a “pessoas inferiores aos homens e que estdo, sempre e somente,
competindo umas com as outras pela aprovacao patriarcal, olhando-se com inveja,
medo e 6dio” (HOOKS, 2018, p. 35). As hashtags e publica¢des refletiam um esforco
direcionado a criacdo de um contexto para a elaboracdo de vinculos capazes de

permitir a tematizacdo e enunciacao de seus interesses comuns.

O apelo que incentivava a formacdo de lacos de proximidade tinha a
responsabilidade moral do cuidado como seu ponto central. Foi possivel identificar,
apesar das distingdes existentes entre relagdes territoriais de vizinhanga no espacgo
de moradia e relacbes digitais de proximidade, como a campanha incentivava a
producao intersubjetiva de espac¢os seguros de cuidado. Para Collins (2019, p. 184),
0 cuidado e a sororidade entre mulheres produz espagos seguros nos quais “o

conhecimento construido do ‘eu’” emerge da luta para gerar conhecimento
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autodefinido, considerado pessoalmente importante, um conhecimento muitas vezes

essencial para a sobrevivéncia”.

O apelo destinado ao fortalecimento da propria campanha e das hashtags que
compdem sua circulacdo midiatica esta ligado ao modo como o dispositivo acionado
€ responsavel pela formacdo de circuitos de compartilhamento que favorecem a
imagem e o capital simbdlico de grupos e coletivos. N&o raro, a poténcia do ativismo
por hashtag pode projetar e reverberar interesses e pautas coletivas, sem que, no
entanto, percam a oportunidade estratégica de projecao de interesses particulares,

ligados a atribuicdo de reconhecimento e reputacao social.

Quadro 2 - Apelos morais e ativismo hashtag

Apelos morais promovidos
pelas hashtags

Definicdo em relacéo a sororidade

Disposi¢@es interacionais

Apelo moral de
convocagao coletiva para
a formacao de aliancas de
protecdo

As interlocutoras procuram
identificar modos de abordar o
problema em pauta a partir de
pistas relacionadas a construcéo de
um “nés” marcado por aliangas de
respeito muatuo. A solidariedade
politica e o cuidado figuram como
as bases da convocacgédo a
transformacédo do imaginario de luta
em prol do cuidado.

Producao de pontos de vista
voltados para o questionamento de
identidades socialmente construidas
(que fixam as mulheres em posicdes
inferiores) e apelo para a
consolidagdo de relagdes solidarias
de cuidado que n&o se limitam a
reconhecer as experiéncias das
mulheres como importantes, mas
fundamentam eixos de luta contra a
injustica.

Apelo moral para a
identificacd@o de lagos de
proximidade/vizinhanca

Valorizagéo da responsabilidade
moral que nasce da promog¢éo do
cuidado como agéo cotidiana que
tenta oferecer apoio a partir de
gestos concretos. Apostar na
consideracéo das vivéncias
cotidianas de violéncia como ponte
para a criagcdo de espacos
partilhados e seguros de protecéo,
sororidade e reflgio.

Cada agente formula e oferece
respostas possiveis as demandas
dos outros, o que é feito de maneira
respeitosa e solidaria. Modos de
consideracdo da diferenca estéo
presentes na apreciacao e
consideracdo da demanda alheia.
Oposicao a tendéncia de avaliar o
problema unicamente do ponto de
vista individual e restrito ao grupo.

Apelo moral de
mobiliza¢éo o
fortalecimento da “marca”

Oscilagdes entre o que se
apresenta como justo e bom para
as mulheres vitimas de violéncia e
necessidade de alimentar
dispositivos de circulagéo e
consumo que amplifiquem o capital
simbolico e social de instituicdes,
grupos e coletivos. Busca por
reputacao

Personalizagéo e individualizacdo
dos parametros que definem
concepcgdes de justica. Tendéncia a
associar justica a promogéo de
critérios e agbes que muitas vezes
amplifica a capacidade de
visibilidade das ac¢fes de um
coletivo, mas fragiliza as interacdes
e lacos fortes, capazes de gerar
transformagdes mais profundas no
combate a injustica.

Fonte: Elaborada pelas autoras.
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O objetivo da exploracéo dessas trés formas de vinculacao identificadas a partir
da analise de conteudo é entender como apelos morais articulados a nocao de
sororidade quando elaborada e/ou apropriada pela campanha de modo a ser um ponto
gerador de engajamento entre usuarias nas redes. Assim, uma amostragem
qualitativa de conteudo (FRAGOSO; RECUERO; AMARAL, 2016) pode nos auxiliar a
evidenciar que ndo sdo as interacdes entre usuarias que conferem uma nocao
especifica ou um tipo de acdo que é definida como sendo propria a sororidade, mas
€ o conteldo elaborado pela campanha que mobiliza e define, previamente, certas

nocdes articuladas com vistas a adesao e engajamento.

3.2 O apelo aformacao de aliancas de protecéo

Uma primeira dimensdo de acfes ativistas evidenciada pela analise de
conteudo das mensagens foi a configuracdo de certo modelo relacional entre
mulheres, que pode ser entendida como sororidade, apresenta-se demarcada nas
elaboracdes linguisticas e textuais do uso de marcadores déiticos recorrentes nos
pronomes pessoais e verbos flexionados empregados em todas as publicagdes (“nés”,
“vocé”, “precisamos”, “faca” etc.), sempre na correlagdo entre a segunda pessoa do

singular e a terceira pessoa do plural.

A campanha de hashtag #vizinhavocenaoestasozinha sé é publicada e lancada
nos perfis do Coletivo através das redes sociais, no dia 01 de abril de 2020. E a
descricdo da campanha é publicada no post do dia 04 de abril de 2020, através do

qual o perfil do Coletivo publicou a seguinte mensagem:
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Muito provavelmente vocé que esta agora assistindo a esse video esta em
casa. No seu lar. Para a maioria de nds, o lugar em que vivemos, nossas
casas ou apartamentos, é o lugar mais seguro do mundo. O lugar onde nos
sentimos mais a vontade. Onde conseguimos relaxar, o nosso refagio. Mas
para muitas mulheres estar dentro da prépria casa tem sido um verdadeiro
pesadelo. Durante o isolamento social, os casos de violéncia doméstica
explodiram em todos os lugares do mundo, inclusive no Brasil. Somente no
Rio de Janeiro o aumento foi de 50%, ja no Ligue 180 as denlncias
aumentaram 9% durante a primeira semana de quarentena. Isto sem contar
0s casos que ndo sdo relatados, onde a vitima néo tem a quem recorrer pois
esté 24 horas por dia junto do agressor. Ndo podemos deixar estas mulheres
sozinhas. Precisamos agir! Por isto, o @agoraequesaoelas_ lanca hoje a
campanha #vizinhavocénaoestasozinha com o objetivo de criar uma grande
rede de solidariedade para ajudar as milhares de mulheres por todo o Brasil
gue precisar de socorro urgente. Nossa iniciativa consiste em duas acgfes
muito simples. A primeira é imediata: pedimos que todas que puderem, que
amarrem um lagco numa parte visivel de sua casa ou apartamento, pode ser
na porta, na varanda ou na janela. E pode ser de qualquer cor. O mais
importante é que sua vizinha possa enxergar quando passar por sua casa.
Com isto, vocé deixa claro que ela pode contar com vocé e pode pedir sua
ajuda para, por exemplo, dar um telefonema e denunciar o que esta
acontecendo. Nossa segunda acdo € ousada, mas possivel: vamos
pressionar os Governadores a disponibilizarem os quartos das redes de
hotéis que estéo vazios para acolher, durante o periodo do isolamento social,
as mulheres que estdo sofrendo agressdes e nao tém para onde ir.
Recentemente, a Franca anunciou medida semelhante pois os casos de
violéncia doméstica também aumentaram por la. A medida, se adotada, pode
evitar feminicidios e salvar muitas vidas! Faca parte da campanha e
compatrtilhe em suas redes a hashtag #VizinhaVoceNaoEstaSozinha”. (grifos
NoOss0s)

A campanha é focada em duas acfes dirigidas as mulheres propondo, em
primeiro lugar, que amarrem um laco de qualquer cor na porta, janela ou varanda de
suas residéncias para que a vizinhanca possa reconhecer que naquela moradia
encontrara escuta e apoio para denunciar uma situacao de violéncia; e a segunda
acdo proposta é que a coleta de informacdes dos casos sensibilize os governos locais,
a fim de propor a transferéncia das vitimas de violéncia doméstica para quartos de

hotéis desocupados, de modo a assegurar, de imediato, um local para as mulheres.

As publicacdes traziam uma frequente associacdo de locucdes verbais
combinadas aos sujeitos agentes em enunciados proprios a convocag¢ao do grupo,
tais como “vamos pressionar”, “precisamos agir’, “hdo podemos deixar”, entre outros,
procuram enfatizar a mobilizacdo para a acdo. Assim, ndo se refere apenas a dar
visibilidade ao problema, mas exaltar a atitude e a acdo pratica. Nesse sentido, a

apresentacao reiterada do uso dos termos “solidariedade”, “ajuda”, “apoio”, “rede”, em

todos os textos das publicacdes, corrobora com a nocdo de importancia de manter o

Triade: comunicacéo, cultura e midia | Sorocaba, SP | v. 10 | n. 23 | e022016 | 2022 | 17



triade

comunicagao, cultura e midia

laco social no momento da pandemia. A campanha busca entdo reforcar o quanto o

sofrimento de uma mulher precisa ser amparado por outra.

As publicagbes iniciais revelam um esfor¢co para abordar o problema da
violéncia doméstica a partir de pistas relacionadas a construcdo de um “nés” marcado
por aliancas de respeito mutuo. A solidariedade politica e o cuidado conferem a
sororidade uma experiéncia de “comprometimento compartilhado de lutar contra
injustica patriarcal, enfraquecendo o sexismo e indo além da compaixdo” (HOOKS,
2018, p. 36).

Nesse primeiro momento da construcdo do apelo moral da campanha,
entendemos que houve a predominancia de um sentido de sororidade capaz de
considerar as necessidades de todas as mulheres vitimas de violéncia a partir da
promog¢do do cuidado como responsabilidade coletiva. O cuidado como eixo de
construgédo da sororidade n&o estrutura apenas a vida de cada mulher, mas seus
agenciamentos coletivos e suas possibilidades e oportunidades de escolha. Falar do
cuidado nos termos de uma atividade de justica alarga sua abrangéncia para além
das necessidades mais basicas de todos (e para além do paradigma da compaixao),
de modo a ressaltar a importancia das redes intersubjetivas de dependéncia
reciproca. Segundo Laugier (2015; 2016), pensar na promoc¢ao da responsabilidade

relacional significa considerar a percepc¢ao do cuidado como pratica coletiva.

Diante das desigualdades de género, do sexismo e da violéncia, é preciso
redefinir novas formas de cuidado, de preocupagéo com a preservacao da vida das
mulheres e com a manutencéo de sua integridade. O cuidado atua na manutenc¢éo do
fio da vida ordindria, assegura a existéncia a partir de detalhes concretos de tudo o
gue permite a vida de manter sua trama e de encontrar um ritmo viavel: ele € uma
sustentacdo para a vida e para a vulnerabilidade humana, com especial atencdo ao
gue resiste a dor, ao sofrimento e ao desastre. O cuidado afirma a importancia da
atencdo ao proximo, especialmente de mulheres cujas vidas e bem-estar dependem
de atencdo individualizada, continua e diaria. Mas também se baseia numa analise
das condi¢Ges historicas que favoreceram uma divisédo do trabalho moral em virtude

de quais atividades de cuidado foram social e moralmente desvalorizadas (LAUGIER,
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2016). Assim, a moralidade ndo é algo como um conjunto de regras pré-existentes,

mas aparece nas situacoes, afetos e praticas.

Sob esse aspecto, acreditamos que a campanha evidencia que o apelo moral
para a acao “ndo é fundado em principios universais, mas comec¢a a partir de
experiéncias da vida cotidiana e dos problemas de pessoas reais em suas vidas
ordinarias” (LAUGIER, 2016, p. 211). A nocéo de cuidado é melhor expressa nao na
forma de uma teoria, mas de uma atividade que confere atenc&o ao que ndo podemos
ver, mas que esta justamente diante de nds, nas miudezas do cotidiano. E uma
atividade moral e ética que confere atencdo ao que permanece invisibilizado e, ao
mesmo tempo, define o0 espaco politico no qual escutar as necessidades de quem
sofre, a partir de uma atencédo verdadeira aos outros de uma proximidade que se
estabelece através da responsabilidade.

3.3 Apelo moral para aidentificacdo de lagcos de proximidade/vizinhanca

Em grande medida, percebemos a acentuacdo de um enunciado moral do tipo
apelativo ou de convocacdo a um estado de alerta que acaba posicionando as
mulheres entre duas categorias definidas, porém inter-relacionadas: as vitimas e as
nao vitimas, as que precisam ajudar e as que precisam de ajuda. Aqui, ndo se observa
uma indicacdo da implicacéo de todas as mulheres que, potencialmente, podem sofrer
violéncia doméstica, mas restringe-se a um grupo especifico centralizado na figura da

vitima.

Ao pesquisar sobre os tipos de conexdes sociais contemporaneas, Miskolci
(2011) sublinha que os estudos sobre redes sociais precisam compreender que o que
se cria sdo redes seletivas de grupos referenciais (aqueles que se ligam
eventualmente conforme afinidades tematicas), muitas vezes restritos a pontos de
contatos e de socializacdo focada, ou seja, entender que estas conexdes
mediatizadas sd&o modos de relacbes que ndo modificam a experiéncia de
coletividade, necessariamente. As midias mais recentes, embora permitam uma
conectividade perpétua em um regime temporal diverso, possibilitam a “criacédo de
redes relacionais seletivas e segmentadas que tensionam as antigas comunidades
imaginadas com novas aspiragdes, menos centradas na coletividade e mais em

referentes grupais e até mesmo individuais” (MISKOLCI, 2011, p. 13). Assim, embora
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a campanha se destine a conectar mulheres moradoras do mesmo bairro para a
finalidade da denuncia (o laco na janela serve de codigo comum), € preciso ponderar
que as relagdes de vizinhanga nao se replicam ou nao se efetivam do mesmo modo
nas redes sociais. E importante ressaltar que as relagdes de vizinhanca se afirmam
por andancas, caminhadas, compras nos pontos comerciais, tudo que fomenta
experiéncias de partilha efetiva, conversas, diadlogos e troca, muitas delas, afetivas e
familiares. Os grupos que se criam através das redes seguem um padrao de algoritmo
baseado nos usos dos recursos que sdo oferecidos, tais como likes, tags, links, entre
outros, sugeridos a partir das conexdes feitas pelos usuarios e usuarias na plataforma,

seletivamente.

No entanto, acreditamos que o apelo moral ligado ao lago investe também na
proximidade entre mulheres pelo vinculo do cuidado. Cuidar é buscar uma
“‘humanidade” perdida no desgastante trabalho de refazimento do cotidiano: aquele
gue fabrica e mantém um modo de vida também deve ser cuidado e cuidar de outros
qgque o rodeiam, alimentando uma relacdo ética de responsabilidade e atencéo
continua que preserva a dignidade e a vida. De acordo com Ferrarese e Laugier
(2018), o cuidado requer uma sensibilidade aos detalhes que contam nas situacdes
vividas, uma vez que elas precisam de protecdo e de reparac¢do constante em todas
as dimensodes, elos e articulacfes que, justamente por ndo serem negligenciaveis,

demandam um grande trabalho fisico, moral e ético.

A campanha valorizava, em suas hashtags e conteudos, o cuidado como
resposta pratica a necessidades especificas que sdo sempre de individuos singulares
(préximos ou ndo), investindo em uma atividade necessaria para manter a integridade
de pessoas e conexfes, em um trabalho feito em esferas publicas e privadas
articuladas, amplificando uma politica do cotidiano, que considera as vulnerabilidades
como indissociaveis das resisténcias e das transformacdes. A atengcédo aos detalhes
do cotidiano requer uma pratica moral que articule necessidades universais de
cuidado com circunstancias acerca do que parece ser a melhor forma de cuidado em
cada caso individual situado: “¢ um compromisso ndo ameacar ninguém como
negligenciavel, e uma sensibilidade para detalhes que importam em situagées vividas”
(LAUGIER, 2016, p. 213).
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E sob esse aspecto que o apelo moral para a identificacdo de lacos de
proximidade/vizinhanca ajuda a promover, pelo cuidado, uma forma de sororidade
capaz de reconstruir os lacos que foram quebrados pela desumanizacdo e pelo
machismo. O cuidado de si e das outras pode criar, por meio da recusa a violéncia e
da promocéao de visibilidade ao gesto de responsabilidade moral (sinalizar a outra que
pode contar com minha ajuda), promove e alimenta circuitos de afetos que mobilizam
acOes de transformacédo. Collins (2019) lembra a interface que existe entre a
construcéo de espacos seguros de compartilhamento de experiéncias e a construcao
da autonomia, enquanto processo politico e relacional que altera a posi¢cao do sujeito
em suas redes de interdependéncia. A interface entre vulnerabilidade, cuidado e
autonomia modifica a forma como se dé a expresséao e a percep¢do de quando e como
construir confianca na propria experiéncia, descobrindo a validade e a legitimidade da
propria trajetoria de vida, impulsionando a autovalorizacao (LAUGIER, 2015).

3.4  Apelo moral de mobilizagao o fortalecimento da “marca”

Ainda que sejam distintos em objetivos, pode-se dizer que grupos e coletivos
acabaram encontrando no compartiihamento de hashtag um recurso comum de
associacdo e reverberacdo de seus temas, mas ndo se pode perder de vista que
atuam, também, como uma estratégia de associacdo e/ou fortalecimento de sua
“‘marca”, entendida aqui como uma entidade social que gerencia modos de
engajamento, valorizacdo do capital simbdlico, conferéncia de status e prestigio no
ecossistema midiatico das redes. Criar campanhas pode capitalizar mais visibilidade
as instituicbes e entidades. Estes aspectos correlatos, portanto, ndo podem ser
negligenciados nos trabalhos de andlise e observagdo dos seus materiais no

ecossistema midiatico.

Atraves das informacdes coletadas no material publicado, notamos que, muitas
vezes, a campanha se apresenta como espécie de propulsora de certo modelo
normativo de sororidade na medida em que convoca as mulheres a participarem da
acao estabelecendo uma conduta pré-definida, pois suas ac¢des precisam reproduzir
as indicacdes dadas pelas publicacbes. Na campanha de hashtag em andlise,
verificamos a auséncia de cruzamento do seu conteudo com outras orientacdes e

acOes advindas de outras instancias e/ou instituicdes para o registro de denuncias, ou
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ainda a solicitacdo de atendimento a outras formas de encaminhamento que, em
geral, sdo prescritas, tais como, a chamada para o Ligue 180, ou ainda a procura por
uma unidade de Delegacia Especializada no Atendimento a Mulher (DEAM) mais

proxima.

Outro aspecto observado no conteudo compartilhado € que as hashtags
adicionais que sao apresentadas nas publicacdes da campanha sdo majoritariamente
vinculadas ao proprio Coletivo e a hashtag Covid-19 (ver Quadro 1), sem articulacéo
com outras hashtags que conduziriam ao registro cruzado e expandido entre acdes e
instituicdes?, algo que seria importante, uma vez que possibilitaria a vinculagdo da
#vizinhavocenaoestasozinha a outras tags correlatas, ampliando a visibilidade da

campanha.

Segundo Moura (2019), a articulacdo entre hashtags da origem a um processo
de producdo ininterrupto de significados que envolve hébitos de acdo em
aprimoramento continuo. O significado das hashtags é alterado de acordo com
variadas articulacGes estabelecidas em cada episddio comunicacional, compondo
uma rede mével e complexa de sentidos. Essa rede é configurada por uma narrativa
flexivel e fragmentada, que opera por habitos provisérios de acao, geralmente
acionados e movidos por apelos morais. O engajamento derivado desses apelos se
orienta através da crenca no posicionamento politico que cada hashtag sintetiza
(MOURA, 2019). E essa crenca que promove a reverberacéo das hashtags por meio

de ac¢les coletivas que fortalecem o ativismo e seu dispositivo interacional.

Associativamente, o material apresenta personalidades célebres (da politica ou
do show business), como por exemplo, na publicacéo do dia 10 de abril, com destaque
a doacédo da cantora Rhianna (ela mesma teria sido vitima de violéncia, anos atras,
pelo ex-companheiro, o cantor Chris Brown) as vitimas de violéncia doméstica nos
EUA, gue emprestam suas imagens como exemplo a ser seguido por outras mulheres.
No entanto, de modo mais amplo, a estratégia de destaque de participacdo de

celebridades também pode acabar reforcando antigos estratos do distanciamento

2 No dia 30 de abril houve uma postagem destacando a aprovacéo do Projeto de Lei 1.267/2020, que
torna obrigatoria a divulgacdo do Disque 180 em todos os veiculos de comunicacdo durante a
pandemia. As hashtags que acompanharam a postagem foram #AEQSE #AEQSEcontraCOVID19
#DiretoDoPlenério #Disque180
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generalizante das personalidades apoiadoras (nem sempre com experiéncias
pessoais similares) de uma causa sobre as mulheres vitimas anénimas, que sé

aparecem como nameros e estatisticas.

De modo mais amplo, no que se refere ao uso do ambiente de redes sociais
para criacdo e circulacdo do conteudo de campanha de hashtag, destacam-se ainda
que: a) a centralidade midiatica transpassa a compreensao de sororidade, isto €, a
campanha funciona como espécie de recurso propulsor de um modelo interacional
entre as mulheres; e b) a énfase em um recurso informativo-comunicacional atua
como um “dispositivo interacional” (BRAGA, 2017, p. 37; CASALI, 2017, p. 121), ja
gue funciona como espaco amplificador de acfes sociais coletivas dentro de um
circuito seletivo. Cabe ressaltar aqui que tal “dispositivo interacional” ndao deve ser
tomado como o elemento tecnolégico em si, mas como um sistema que modela
determinados tipos de inter-relacdes entre sujeitos em certo contexto, em um dado

momento.

Por mais pregnante que seja o elemento tecnoldgico, ndo é este que deve
ser tomado como dispositivo interacional — mas o conjunto heterogéneo de
materiais e de processos que ndo decorrem necessariamente da tecnologia,
e gque, sobretudo, podem dar direcdo e sentido a seu uso (BRAGA, 2017, p.
37).

Segundo Braga (2017), vale lembrar que tais acdes coletivas no ambito das
redes sdo sistematicamente organizadas segundo parametros de gerenciamento de
visibilidade como um capital simbdlico, atualmente, dos mais disputados, e que
comporta bases e métricas préprias capazes de referendar e impulsionar, ou néo,
politicas publicas ou agentes politicos. Assim, considerar os dispositivos interacionais
significa incluir as mediacdes que o0 usuario traz para a interacdo, pois
comunicacionalmente desenvolvidos e culturalmente acionados em exercicios de

“episodios interacionais” (p. 39).
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4 Considerac0es finais

Embora ainda inconcluso, dado o desafio de compreender um fenbmeno em
processo, indicamos também o quao importante seria refletir sobre o alcance deste
tipo de mobilizacdo, via hashtag, ao grau de adesédo efetivo junto ao publico que
pretende. De todo modo, refletir sobre o argumento (apressado) de que o
empoderamento, a visibilidade ou a acdo, efetivamente politica, decorreria do simples
acesso aos recursos tecnolégicos e midiaticos como das redes sociais nos parece
sempre uma tarefa necesséaria ao campo de estudos que entrecruza acdo feminista e

comunicacional.

O contexto da pandemia causado pelo novo coronavirus, que provocou o
isolamento social de milhares de pessoas no inicio de 2020, acabou expondo uma
série de rubricas que vém se impondo nas pautas de noticiarios, programas
televisivos, internet e discussdes diversas que parecem nao apenas escandir certas
concepcOes e ideias outrora estabelecidas, mas solicitar revisbes conceituais em favor
das mudancas nas diversas praticas interacionais cotidianas. Transita, neste campo,
um léxico que sempre inspirou e estruturou a esfera social entendida como

democratica, onde a sororidade tem ganhado cada vez mais espaco.

Este conceito de sororidade, e suas ressonancias, parece retornar com forca
no cenario contemporaneo de modo a solicitar um debate mais intenso de suas
nuances e deslocamentos, ja que em sua qualidade constitutiva sempre transporta,
simbolicamente, a vida em sociedade, o estar junto. Entretanto, vimos que certas
mudancas trazidas, sobretudo, pela integracdo de novas ferramentas tecnolégicas e
comunicacionais possibilitaram formas alternativas e mais ampliadas de interacao.
Tao reivindicada neste contexto de doenca, sofrimento e morte, como este causado
pela pandemia da COVID-19, a sororidade parece apresentar certa forca

convocatoria, voltada a acéo interativa e ao cuidado entre as mulheres.

Segundo Miguel e Biroli (2014) é preciso salientar que em situacdes de
violéncias de género sao as experiéncias e as subjetividades que ocupam um lugar
central e que devem ter um papel preponderante, pois ndo apenas descortinam um
cotidiano sofrido, mas, sobretudo, p6em em pauta as relagdes de subordinacéao e

opressao ainda vigentes na sociedade. A agressividade em contexto doméstico e
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familiar € expressiva das estruturas sociais, culturais e politicas que nutrem e
sustentam a realidade opressora e desumanizante das mulheres cotidianamente. Pela
exposicdo das experiéncias pessoais das vitimas de violéncia de género € que se
torna possivel sublinhar como os padrdes das estruturas de opressées acabam sendo
ilustradas pelas diversas situacdes de estupros conjugais, relacdes abusivas entre
maridos, filhos e/ou familiares, das divisbes desiguais das tarefas domésticas, entre
outras formas de violéncia que tem perpassado o &mbito doméstico e familiar durante

0 isolamento social na pandemia.

Estes desdobramentos, vimos, ndo compareceram em conjugacdo ha
campanha de hashtag trazida em tela. Embora resguardasse a importancia de tentar
estabelecer uma aproximagdo em certa cumplicidade entre as mulheres da
vizinhancga, a campanha n&o pareceu articular, através do seu conteudo, tais vivéncias
cotidianas passiveis de mobilizar as mulheres em uma agdo comum. Ainda assim,
suas publicacbes elaboraram apelos morais e convocacdes discursivas proprias de
uma expressao marcada por nuances da sororidade que destacam, por fim, como tais
situacbes de violéncia doméstica e familiar ainda s&do reguladas moralmente,
embasadas em uma sociedade na qual predominam valores cisheteropatriarcais e
gue, em contextos de maior urgéncia — como este trazido pela pandemia —,

evidenciam a necessidade de sua desconstrucao.
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