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Resumo: Este artigo examina a celebracéo dos 150 anos da imigracao italiana no Brasil,
com o prop6sito de compreender as formas de registro, divulgacdo e comemoracao
desse marco historico para ambas as culturas envolvidas. A analise concentra-se no
material de comunicacao produzido e difundido pelo Instituto Italiano de Cultura de
Sao Paulo entre janeiro e junho de 2024. A luz da Comunicacao Intercultural (Cl), a
questao central da pesquisa é: de que maneira a efeméride é representada nos
conteudos veiculados pelo Instituto? Considerando a relevancia e a complexidade da
influéncia demografica, econdmica, historica e cultural dos italianos no Brasil, a
investigacao apoia-se nos estudos sobre interculturalidade, Cl e migracao italiana.
Realizou-se o levantamento bibliografico e a analise tematica proposta por Braun e
Clarke. Os resultados evidenciam trés tematicas recorrentes e inter-relacionadas: Italia,
Brasil e imigracdo. Como contribuicdo, o estudo demonstra que, embora a celebracao
da efeméride reforce e atualize os vinculos histéricos entre os dois paises, emergem
tensdes no campo da Cl, compreendido como espaco marcado por negociagdes.
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Abstract: This article examines the celebration of 150 years of Italian immigration in
Brazil, with the aim of understanding the ways in which this historic milestone has been
recorded, disseminated, and commemorated by both cultures involved. The analysis
focuses on the communication material produced and disseminated by the Italian
Cultural Institute of Sdo Paulo between January and June 2024. In light of Intercultural
Communication (IC), the central question of the research is: how is the anniversary
represented in the content disseminated by the Institute? Considering the relevance
and complexity of the demographic, economic, historical, and cultural influence of
Italians in Brazil, the research is based on studies on interculturality, IC, and Italian
migration. A bibliographic survey and thematic analysis proposed by Braun and Clarke
were carried out. The results highlight three recurring and interrelated themes: Italy,
Brazil, and immigration. As a contribution, the study demonstrates that, although the
celebration of the anniversary reinforces and updates the historical ties between the
two countries, tensions emerge in the field of IC, understood as a space marked by
negotiations.

Keywords: communication; intercultural communication; Italian immigration to Brazil.

Resumen: Este articulo examina la celebracion de los 150 afios de la inmigracion
italiana en Brasil, con el propdsito de comprender las formas de registro, difusién y
conmemoracion de este hito histérico para ambas culturas involucradas. El analisis se
centra en el material de comunicacion producido y difundido por el Instituto Italiano
de Cultura de S&o Paulo entre enero y junio de 2024. A la luz de la Comunicacién
Intercultural (Cl), la cuestién central de la investigacién es: ;de qué manera se
representa el aniversario en los contenidos difundidos por el Instituto? Teniendo en
cuenta la relevancia y la complejidad de la influencia demografica, econdmica, histérica
y cultural de los italianos en Brasil, la investigacion se basa en estudios sobre
interculturalidad, Cl y migracién italiana. Se realizo el estudio bibliografico y el analisis
tematico propuesto por Braun y Clarke. Los resultados evidencian tres temas
recurrentes e interrelacionados: lItalia, Brasil e inmigracion. Como contribucion, el
estudio demuestra que, aunque la celebracién de la efeméride refuerza y actualiza los
vinculos historicos entre los dos paises, surgen tensiones en el campo de la C|,
entendida como un espacio marcado por las negociaciones.

Palabras clave: comunicacién; comunicacion intercultural; inmigracion italiana a Brasil.
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1 INTRODUGAO

A imigragao italiana no Brasil completou 150 anos em 2024. A efeméride remete
ao marco histérico da chegada do navio “La Sofia” no porto de Vitéria, no Espirito
Santo, no dia 21 de fevereiro de 1874, com 386 italianos provenientes de Trento e do
Véneto. Estima-se que, no periodo que ficou conhecido como grande corrente
imigratoria brasileira, entre o final do século XIX e inicio do século XX, no qual entraram
no pais cerca de 4 milhGes de pessoas vindas da Europa, paises arabes e Japao,
chegaram ao territorio brasileiro cerca de 1,4 milhdo de italianos (Basile, 2024). Em
estudo sobre o tema, Souza e Benvenutti (2024, p. 2) registram que, dados da
embaixada da Italia no Brasil de 2013 apontam para a existéncia de 25 a 30 milhdes de
descendentes de italianos (os chamados oriundi, italo-descendentes ou italo-
brasileiros), o que representaria, em média, de 15% a 20% da populagdo total do Brasil,
que tem mais de 200 milhdes de habitantes (IBGE, 2023).

Diante da importancia e da complexidade da influéncia demografica,
econOmica, historica e cultural dos italianos no Brasil, a data dos 150 anos foi celebrada
com noticias, eventos, entre outros tipos de producdes midiaticas e culturais,
realizados por diversos atores sociais — especialmente os que mantém algum tipo de
vinculo oficial e/ou identitarios com a tematica.

No campo da Comunicagao Social, tal tipo de material costuma ser visto como
um recurso expressivo ndo s6 para a compreensdo de aspectos histéricos e sociais
envolvendo tal processo migratorio, como também para estudo de trocas
comunicativas mediadas em um contexto de diversidade de cédigos e condutas
culturais (idiomas, comportamentos, tradicdes, habitos etc.), responsavel pelas
interacdes sociais entre diferentes culturas e grupos étnicos, bem como pelas formas
de producao de sentido e conhecimento de uma realidade.

Sob o nome de Comunicacao Intercultural (Cl) - baseado no conceito de
interculturalidade (Canclini, 2009) — compreende-se as multiplas dimensbes que
influenciam as interacdes sociocomunicativas para fins de reconhecimento,
identificacdo e respeito pelas diferencas entre sujeitos e grupos (ElHajji, 2006, 2023;
Escudero, 2017; Cogo, 2000, 2015; Ravanello; Brignol, 2025). E nessa perspectiva que
adotamos, neste artigo, o conceito de Comunicacao Intercultural (Cl). Resumidamente
aqui (discorreremos sobre ele mais adiante), refere-se a um campo de estudo centrado
em trés aspectos: cultura, identidade e comunicacéao.

Assim, o objetivo deste estudo é compreender, a partir da perspectiva da Cl, de
que forma tal material, ao ser ancorado em identidades interculturais desenvolvidas,
recriadas, ressimbolizadas e ressignificadas - envolvendo Brasil e Italia -, ao longo do
tempo, contribui para registro, divulgagao e celebracao do momento vivido. Para isso,
propomos uma pesquisa de abordagem qualitativa e natureza exploratéria do material
de comunicacao produzido pelo Instituto Italiano de Cultura de Sao Paulo, publicado
entre janeiro e junho de 2024, sobre o tema dos 150 anos da imigracgao italiana para o
Brasil. Trata-se de um corpus de 20 textos produzidos e submetidos a uma analise
tematica, feita conforme orientacdes de Braun e Clarke (2006).
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Este artigo esta dividido em trés partes principais para além desta introdugao e
das consideragdes finais. Na primeira, fizemos uma revisao de literatura do conceito de
Cl. Na segunda, discorremos brevemente sobre a historia da imigracao italiana para o
Brasil e das caracteristicas do Instituto Italiano de Cultura de Sdo Paulo a fim de
contextualizar nosso objeto de estudo. E, na terceira, detalhamos os aspectos
metodoldgicos do trabalho, a descricao dos resultados da analise e seus significados.

2 COMUNICAGAO INTERCULTURAL: REVISAO DE LITERATURA INICIAL

Entre os autores-referéncia para a discussao sobre nog¢des de interculturalidade
e comunicacgao intercultural, Néstor Garcia Canclini, antropdlogo e ensaista argentino
nacionalizado mexicano, € considerado um dos maiores investigadores em
comunicacdo, estudos culturais e sociologia da América Latina. E interessante
observarmos que o autor conjuga algumas areas do saber — como de sua formacao
como bacharel e doutor em Filosofia —, colaborando para sua perspectiva de analise
da estrutura e funcionamento do mundo real, favorecendo o dialogo com questdes do
campo do imaginario, a luz dos movimentos artisticos.

Em sua obra Diferentes, desiguais e desconectados: mapas da interculturalidade,
Canclini (2009) prop&e uma analise em dois momentos: mapas e perspectivas. Nesta
primeira parte, o autor reflete acerca das dinamicas e articulagdes que se processam
nas sociedades ao longo dos anos. E o ponto de partida para essa conversa € a
transformacao observada a partir do desaparecimento das fronteiras culturais e
ideologicas de um sistema transnacional de economias dos paises grandes a

pequenos.

Setenta canais de televisdo acessados por cabo, acordos de livre comércio que
nossos presidentes assinam aqui e acola. migrantes e turistas cada vez mais
interculturais que chegam a esta cidade, milhdes de argentinos, colombianos,
equatorianos e mexicanos que agora vivem nos Estados Unidos ou na Europa,
programas de informacdo, virus multilingues e publicidade nédo pedida que
aparecem no computador: onde encontrar a teoria que organize as novas
diversidades? (Canclini, 2009, p. 15).

A resposta, propde o Canclini, estd no préprio conceito de cultura integrada e
emergida das interacdes cotidianas. Para o autor, os diferentes contextos sociais —
como o trabalho, os meios de locomogao ou qualquer outro movimento comum — sao
férteis para o desenvolvimento de processos de significagdo. No entanto, com o avanco
da globalizacao, essa dinamica é alterada. Em vez de enfatizar a cultura como um
sistema de significados, Canclini passa a privilegiar os processos. Esse deslocamento
implica abordar a palavra “cultura” como adjetivo, e ndo mais como substantivo,
passando a referir-se ao “cultural” para designar o conjunto de processos pelos quais
dois ou mais grupos representam e intuem imaginariamente o social, além de conceber
e gerir as relagbes com os outros.

Assim, a nogao de interculturalidade delineada pelo autor examina os modos
pelos quais as culturas interagem, se hibridizam e enfrentam processos de
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desigualdade e exclusdo. Nesse movimento, tornam-se visiveis ndo so diferengas, mas
também as assimetrias de poder e de acesso, em que minorias culturais globais podem
ser marginalizadas, mesmo em um mundo conectado. Nesse horizonte, a segunda
parte da reflexdao proposta pelo autor - as perspectivas - considera a mobilizacao de
recursos interculturais como estratégia para construir alternativas diante do contexto
de limitacao dos Estados nacionais, decorrente da transferéncia dos seus poderes de
decisdo a instancias transnacionais e deslocalizadas. Esse cenario sugere a emergéncia
de uma nova politica cultural capaz de “reunir outras maneiras de afetos, saberes e
praticas. Reencontrar ou construir signos que representem, de modo crivel, identidades
de sujeitos que ao mesmo tempo querem, sabem e agem: sujeitos que respondam por
agoes” (Canclini, 2009, p. 265).

A intensificacao dos intercambios econémicos e culturais em escala planetaria,
os fluxos migratorios em multiplas dire¢des e as conexdes informaticas globais
evidenciam a urgéncia de um reordenamento da dimensdo cultural. Nesse contexto, a
interculturalidade configura-se como um recurso analitico para compreender e gerir
diferencas e desigualdades, ultrapassando a mera promoc¢do do didlogo ou da
tolerancia. Como observa Canclini (2009, p. 267-168), “quando as fronteiras entre os
grupos, as etnias e as nagdes tornam-se tdo imprecisas e instaveis, e a concorréncia se
faz furiosa, a tolerancia humanista - como simples apelo ético - é insuficiente”. Dessa
maneira, enquanto o papel do Estado e das politicas de poder correspondem aos
“mapas”, a passagem para as “perspectivas” considera o modo pelo qual a
antropologia registra o que nos diferencia; a sociologia, os movimentos que nos
igualam ou segregam, e a comunicagao, o que nos conecta ou exclui - dimensdes essas
que se manifestam nas vivéncias cotidianas e se tornam centrais na gestdo da
interculturalidade. E nesse cenario que tal conceito encontra um campo fértil de
problematizacdo e aplicagdo na area da Comunicacdo Social, especialmente na
América Latina.

No ambito do continente, a comunicacdo nasceu como ciéncia ancorada nas
identidades culturais, comunidades locais, democratizacao e participacao social, e nao
apenas nos fluxos de informacbes e canais tecnologicos de transmissdao. Como
complementa Rincdn (2018, p. 66): “Bem-vindos a América Latina. Bem-vindos ao lugar
onde temos pensado de outro modo a comunicacao. Um modo que parte mais das
pessoas e menos dos meios; mais das identidades, menos da industria”.

Soma-se a isso, o fato de, especialmente a partir dos 2000, ganhar impulso a
ideia de Comunicacdao para a transformacdo social (CCS - Comunicacién para el
Cambio Social, em espanhol), ampliando o espectro de mudancas de concepc¢des ou
praticas pré-estabelecidas. A partir dessa contextualizacao, nos atemos as questdes
levantadas por Canclini descritas acima e que dialogam com as dinamicas proprias da

época, mas que podem ser pensadas sob a perspectiva contemporanea.
E uma questdo teérica e é um dilema-chave nas politicas sociais e culturais.
Ndo sé como reconhecer as diferengas, como corrigir as desigualdades e
como conectar as maiorias as redes globalizadas. [..]. Nenhuma destas
questdes tem o formato de ha trinta anos. Mudaram desde que a globalizagao
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tecnoldgica passou a interconectar simultaneamente quase todo o planeta e
a criar novas diferencas e desigualdades (Canclini, 2009, p. 16).

O autor sugere pistas relevantes para pensarmos um modelo de cidadania
globalizada, a partir de uma necessaria reavaliagcdo. A questao que se coloca é se seria
possivel instituir uma ordem intercultural da globalizacdo na qual as dimensdes sociais,
econOmicas, politicas e culturais se reorganizem de modo a possibilitar a descoberta
do valor do diferente, mitigar a desigualdade e produzir conexdes construtivas a
distancia, considerando a dimensdo transnacional da cidadania. Com efeito, Canclini
enfatiza a comunicagdo com os diferentes como uma das tarefas indispensaveis para
essa perspectiva, em articulaggo com a correcao das desigualdades e da
democratizacdo do acesso a patriménios interculturais. Como destaca o autor, as
teorias comunicacionais nos recordam que a conexao e a desconexao com 0s outros
constituem parte essencial da nossa formacao como sujeitos individuais e coletivos.
Portanto, o espaco inter assume papel decisivo.

2.1 Multiculturalismo versus Interculturalidade

Com o objetivo de aplicar a Comunicagao Intercultural — derivada da nogéo de
interculturalidade — aos estudos migratdrios propostos por esta pesquisa, torna-se
necessario estabelecer uma distincdo conceitual fundamental. Essa reflexdo é
articulada a partir das contribuicbes de Alsina (1997), que compreende o
multiculturalismo como a coexisténcia de diferentes culturas em um mesmo espaco,
seja ele fisico, midiatico ou virtual. Ja a interculturalidade refere-se as relacdes que se
desenvolvem entre essas comunidades culturais, oriundas de diferentes contextos e
ambientes.

Em consonancia com esse pensamento, Canclini (2009) esboca sua anadlise a
partir do momento vivido pela sociedade p6s-globalizacédo, retomando os elementos
caracteristicos do mundo multicultural, compreendido como um estagio anterior que
respondia ao enaltecimento da diferenga. Nesse modelo, politicas identitarias atuavam
como mecanismos que, paradoxalmente, reforcavam a segregacgao. Segundo o autor,
o multiculturalismo expressava uma unido artificial de etnias ou grupos, reunidos
apenas para representar uma cidade, sem que houvesse efetiva interacao entre eles.

Em contraste, o mundo intercultural coloca em evidéncia os conflitos entre
diferentes culturas e o entrelacamento que se estabelece como resultado das relaces
e trocas. A diferenca fundamental entre os dois modelos reside na forma como as
diferencas sao tratadas: no multiculturalismo, sugere-se a aceitacdao passiva do
heterogéneo; ja na interculturalidade, as diferencas sdo colocadas em um campo de
negociagoes, tensdes e empréstimos reciprocos (Canclini, 2009).

A vivéncia em um mundo intercultural pode ser observada em situagoes
cotidianas. Um exemplo simples é o de um time de futebol composto por jogadores
da Espanha, Argentina e Brasil. Em suma, a sociedade contemporanea admite conexdes
nacionais e internacionais em multiplos niveis — educacionais, geracionais, midiaticos
e urbanos — evidenciando a complexidade das interagdes culturais.
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Canclini também relembra a emblematica divisdo entre Oriente e Ocidente,
marcada pelo Muro de Berlim. Ha mais de quinze anos, essa divisdo orientava o planeta
por meio de hemisférios antagdnicos e pouco conectados. Naquele contexto, as
nacdes possuiam culturas mais ou menos autocontidas, sustentadas por eixos
ideoldgicos definidos e duradouros, que regiam grande parte da organizagdo
econOmica e dos costumes cotidianos.

Contudo, o autor chama atengao para as transformagdes em curso. “Mais do
que generalizar conclusbes, mudam as perguntas sobre o local, o nacional e o
transnacional, sobre as relagdes entre trabalho, consumo e territdrio, ou seja, alteram
a articulagdo dos cenarios que davam sentido aos bens e mensagens” (Canclini, 2009,
p. 21). Seria ingénuo, portanto, supor que a aproximacao entre os povos se da por
meio de etiquetas com identificagdo asiatica em produtos de consumo norte-
americano ou por bandeiras argentinas estampadas em objetos. Isso porque, segundo
o autor, as relacdes entre aproximacgdes de mercado, nacionalismos politicos e inércias
cotidianas de gostos e afetos “seguem dinamicas divergentes, como se nao tivessem
se inteirado das redes que relunem economia, politica e cultura em escala
transnacional” (p. 21).

E nesse novo cenério que se configuram as relacdes interculturais, marcadas por
complexidade, negociacdo e disputas simbolicas que transcendem fronteiras
geograficas e ideolodgicas.

Em contrapartida, Alsina propde que se enfatize a interculturalidade como
mecanismo de reconhecimento da propria cultura, construida a partir da troca e do
acolhimento de modos de ser que emergem do contato com o Outro. “Mas, muitas
vezes, somos cegos de nossa propria interculturalidade. Se nos déssemos conta disso,
talvez ndo teriamos medo do desconhecido que, muitas vezes, julgamos como inferior
ou invisivel” (Marti; Abib, 2022, p. 968).

Diante disso, surge a questao: como alcancar uma comunicagao intercultural
eficaz? Segundo Alsina (1997), esse objetivo nao se concretiza por meio de um sistema
totalmente controlado e livre de ambiguidades. No sistema comunicativo, as pessoas
interpretam as mensagens com base em seus conhecimentos e referéncias culturais,
que podem ou nao coincidir com a intengdo do enunciador. Por isso, 0 autor propde
uma distincdo entre uso e interpretacdo: “E preciso ter em conta que as interpretacdes
ndo sdo universais nem cronicas. Ou seja, variam de uma cultura para outra e também
mudam ao longo do tempo dentro da mesma cultura”, afirma Alsina (p. 14, tradugéo
nossa).

“Para compreender o outro ha de compreender, em primeiro lugar, sua
incompreensao [ou falta de compreensao]”, posiciona Alsina (1997, p. 14, traducao
nossa). O autor argumenta que os desvios de interpretacdo fazem parte da
intercambialidade comunicativa entre culturas distintas. Assim, é preciso cautela para
ndo julgar o outro com base na forma como recebe determinada mensagem, pois os
critérios interpretativos variam de pessoa para pessoa e de cultura para cultura. O nivel
de comunicagdo eficaz, segundo o autor, esta relacionado ao grau de compreensado
aceitavel entre os interlocutores — ndo se trata de uma comunicagdo perfeita, mas
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suficiente. "Embora se trate de uma proposta minima, é preciso dizer que, no que
concerne a comunicagao intercultural, estamos perante um desafio que esta longe de
ser facil”, pontua Alsina (1997, p. 14, traducao nossa). Nesse sentido, alguns caminhos
possiveis para a troca cultural sdo apontados a seguir.

2.2 Competéncias para a Comunicacao Intercultural

Como dissemos na Introducao deste artigo, diversos autores, especialmente no
Brasil, vém trabalhando com o conceito de comunicacao intercultural, entre eles EIHajji,
(2023), Escudero (2017), Cogo (2000, 2015) e Ravanello e Brignol (2025). De modo
geral, o compreendem dentro de um contexto de mediag¢des socioculturais favorecidas
pelos processos de comunicacdo, considerando as multiplas dimensdes de
reconhecimento, identificacdo e respeito pelas diferencas entre sujeitos e grupos
envolvidos.

Neste trabalho consideramos pertinente a definicdo de comunicagao
intercultural estabelecida por ElHajji (2006, p. 8), que diz respeito a:

[...] ao se estruturarem em torno de seus sistemas comuns de classificacao e
de representacdo do real, através de seus respectivos sistemas de
comunicagao e suas instancias de enunciacao de sua identidade coletiva, os
grupos sociais visam a instituicdo e a perpetuagdo de uma marca distinta
capaz de consolidar seus interesses materiais, ideoldgicos e afetivos. Portanto,
no afa de assegurar a sua continuidade e se impor enquanto diferenca diante
outras formas sociais, a comunidade cultural é obrigada a definir seu projeto
existencial e delimitar seus campos e niveis de operacionalidade; notadamente
através de seus sistemas de comunicacdo [estabelecendo o que definimos
como comunicagao intercultural].

Trata-se de um processo que, acima de tudo, envolve reivindicagdes de marcos
identitarios envolvidos, no ambito interno do grupo e externo. No entanto, apesar das
dificuldades, é possivel estabelecer elementos essenciais para seu funcionamento.
Alsina (1997) destaca dois pilares fundamentais: a competéncia cognitiva e a
competéncia emotiva, que conduzem a constru¢do de uma comunicacao intercultural
mais sensivel, ética e eficaz.

A competéncia cognitiva constitui um dos pilares fundamentais para a
efetividade da comunicacdo intercultural. Ela pressupde, entre os interlocutores, o
compartilhamento de uma lingua comum, capaz de viabilizar o entendimento mutuo.
Para tanto, Alsina (1997) sugere a construcao de uma “enciclopédia comum”, que
facilite o processo comunicativo ao promover a socializagdo do conhecimento sobre
outras culturas. O autor destaca que o conhecimento prévio sobre o universo simbdlico
do outro pode reduzir significativamente os ruidos interpretativos.
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A comunicacdo ndo é apenas uma troca de mensagens. E, acima de tudo, uma
construcdo de sentido. Um discurso pode ter diferentes niveis de leitura a que
apenas pessoas com um bom conhecimento da cultura de origem podem
acessar. Em todo o caso, a comunicacao intercultural envolve muitas vezes um
certo grau de incerteza. (Alsina, 1997, p.16, traducdo nossa).

De acordo com o autor, essa incerteza € um fené6meno cognitivo que condiciona
significativamente o processo comunicativo, pois coloca os interlocutores em situagoes
de duvida e inseguranca. O exercicio de conhecer o outro contribui diretamente para
a superacao de estere6tipos e nos desafia a buscar interpretagdes alternativas aquelas
cristalizadas pelo senso comum. “Este € um dos desafios da comunicacao intercultural:
obriga-nos a mudar, obriga-nos a trabalhar com pontos de vista alternativos. Esta
alternancia interpretativa significa aumentar o nosso nivel de complexidade cognitiva”,
pontua Alsina (1997, p. 17, traducao nossa).

Aqueles que desenvolvem maior complexidade cognitiva tendem a construir
uma visao mais ampla e flexivel do outro, rompendo com o paradigma da simplificacdo
e abrindo espaco para o paradigma da complexidade — aquele em que contradi¢des
podem coexistir, como assinala o autor.

O desenvolvimento da competéncia cognitiva intercultural exige a pratica de
processos metacomunicativos. Isso significa ser capaz de explicitar o que se pretende
comunicar ao enunciar determinada mensagem. Segundo Alsina (1997), na
comunicagao intercultural é necessario tornar visiveis as pressuposicdes e as
sobrecompreensdes que sustentam os discursos. Tal exigéncia conduz a uma
comunicacdo menos agil, porém mais consciente e precisa. “Ou seja, ser capaz de
explicar o que queremos dizer quando dizemos algo. Na comunicagao intercultural, €
necessario explicar as pressuposicdes ou as sobrecompreensdes. Isto leva a uma
comunicacdo que é certamente menos agil. No entanto, em todo o caso, é
indispensavel um controle mais rigoroso da interpretacdo do outro” (Alsina, 1997, p.
17, traducao nossa).

Por outro lado, Alsina (1997) assinala caracteristicas essenciais que favorecem a
comunicacao intercultural no plano emocional. Trata-se da capacidade de interagir,
respeitar e oferecer respostas positivas diante das emocgdes envolvidas na relagdo com
o interlocutor. A empatia e o exercicio da tolerancia frente ao outro sdo dimensdes
fundamentais desse processo. “Trata-se de ser capaz de compreender e experimentar
os sentimentos do outro, mas a partir das referéncias culturais do outro” (Alsina, 1997,
p. 18, tradugao nossa).

Nesse sentido, o autor identifica quatro elementos principais que compdem a
competéncia emocional para a comunicacao intercultural:

() o desejo de conhecer o outro e outras culturas;

(Il) o desejo genuino de aprender e obter gratificacdes simbdlicas com esse
processo;

(Ill) o propdsito de romper com as barreiras culturais;

(IV) a vontade de nos reconhecermos e de nos conhecermos novamente.
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Esse Ultimo principio evidencia, em especial, o papel da identidade na
comunicacao intercultural. Alsina argumenta que “se é gracas ao outro que formamos
a nossa identidade pessoal, € gracas a outras culturas que temos uma identidade
cultural” (1997, p. 19, tradugdo nossa). Em consonancia com essa perspectiva, Alloatti
(2022) sustenta que a comunicagao intercultural articula trés dimensdes centrais —
cultura, identidade e comunicacao — elementos que se entrelacam na construgao de
sentidos e na mediacao das relacdes entre sujeitos culturalmente diversos.
Considerando que o presente artigo se dedica a compreender o marco histérico dos
150 anos da imigragao italiana no Brasil, apresentamos, a seguir, uma breve linha do
tempo desse movimento migratério que marcou profundamente a histéria de ambos
0s paises.

3 A IMIGRAGAO ITALIANA PARA O BRASIL: BREVE CONTEXTO HISTORICO

Os movimentos migratorios podem ser motivados por multiplos fatores, entre
eles questbes econOmicas, sociais, politicas e culturais. A imigracao italiana constitui
um exemplo emblematico dessa dinamica. Segundo documento divulgado pela
Fundagdo Biblioteca Nacional (Basile, 2024), o processo de unificacdo da Italia
(conhecido como Risorgimento) foi precedido por décadas de conflitos que
culminaram em uma profunda crise social e econdmica. Como consequéncia, a
populacdo italiana enfrentou severas condi¢des de penuria em meados do século XIX.

Nesse contexto, estima-se que cerca de 10 milhdes de europeus tenham
migrado para o continente americano, buscando melhores condi¢bes de vida. A
imigracao italiana, portanto, insere-se em um cenario de deslocamento forcado por
adversidades estruturais, revelando a complexidade dos fluxos migratérios e suas
implicagbes socioculturais.

Em 1861, apds a conclusdo do processo de unificacdo, a Italia enfrentava uma
nova crise, desta vez, relacionada ao emprego. Naquele periodo, a populacdo europeia
mais do que dobrava, ao mesmo tempo em que se intensificava o processo de
industrializagdo. Nesse cenario, os problemas sociais no continente se agravavam
progressivamente, levando muitos italianos a buscar oportunidades em outros paises,
como o Brasil, os Estados Unidos, a Argentina, a Franca e a Suigca.

Durante o periodo conhecido como “grande migragao”, que resultou na saida
de aproximadamente 20 milhdes de italianos entre 1860 e 1940, cerca de 30% desse
contingente era composto por individuos oriundos da regido do Véneto, seguidos
pelos habitantes da Campania, Calabria e Lombardia. Segundo Gomes (2007), esse
grupo era formado majoritariamente por pequenos proprietarios, arrendatarios ou
meeiros, geralmente descritos como louros e altos, para os quais a possibilidade de
acesso a terra constituia um estimulo decisivo a migragao.

Paralelamente, o Brasil vivenciava uma crescente escassez de mao de obra,
especialmente no contexto da transi¢ao do trabalho escravizado para o trabalho livre.
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Segundo Basile (2024), a imigracdo italiana para o Brasil ocorreu de duas formas
distintas: espontanea e organizada. A imigracao espontanea se refere as iniciativas
individuais ou familiares de italianos que, por conta prépria, decidiram tentar a sorte
fora de sua terra natal. Ja a imigracao organizada foi marcada pela atuacao do governo
brasileiro e de fazendeiros, que ofereceram auxilio financeiro para a aquisicao de
passagens e para a instalagdo inicial das familias no pais, com o objetivo de suprir a
demanda por trabalhadores nas lavouras e nas areas rurais.

A migragdo subvencionada (também denominada organizada) previa o
comprometimento formal, por meio de contrato, com o local de destino e com as
condicdes de trabalho as quais os imigrantes se submeteriam. No entanto, esses
vinculos contratuais ndo impediram que muitos individuos abandonassem o campo e
se integrassem aos nucleos urbanos emergentes, como Sao Paulo e Rio de Janeiro.
Nesse contexto, o governo brasileiro deu inicio, na década de 1870, a um programa
sistematico de absorcdo da mao de obra italiana, com vistas a suprir a crescente
demanda por trabalhadores livres.

As leis em favor da abolicdo gradual, como a Lei Eusébio de Queirds, que
proibiu o trafico negreiro em 1850, e as Lei do Ventre Livre (1871) e dos
Sexagenarios (1885), fizeram surgir no oeste paulista um grupo de fazendeiros
que, temendo a falta de mao-de-obra escrava, defendeu o uso da forca de
trabalho livre e remunerada nas planta¢des de café. Foi nesse periodo que os
portos brasileiros receberam milhares de imigrantes italianos (Basile, 2024, p.

(1.

Com o cenario favoravel a vinda de estrangeiros, em 21 de fevereiro de 1874, o
navio La Sofia atracou no porto de Vitdria, no estado do Espirito Santo, trazendo cerca
de 386 italianos de origem trentina e véneta. A expedicdo foi organizada por Pietro
Tabacchi, imigrante italiano residente no Espirito Santo desde a década de 1850. A
chegada do La Sofia marcou oficialmente o inicio da imigragao italiana subvencionada
no Brasil, inaugurando um fluxo migratério continuo que viria a moldar profundamente
o adensamento demografico, a economia e a cultura brasileira.

A presenga italiana no Brasil teve impactos significativos em diversas esferas da
vida social, econdmica e cultural. Os imigrantes desempenharam atividades
fundamentais no campo da agricultura, com destaque para o cultivo do café, além de
contribuirem para o desenvolvimento da indUstria, da gastronomia, do comércio e das
artes. Com o tempo, aspectos da cultura brasileira passaram a incorporar elementos
da tradicdo italiana, como a lingua, a culinaria, as festas populares e diversas praticas
culturais.

Esse processo de integracao e influéncia cultural é refletido nos nimeros atuais:
estima-se que cerca de 32 milhdes de brasileiros sejam descendentes de italianos.
Somente no estado de Sdo Paulo, esse contingente chega a aproximadamente 13
milhdes de pessoas, o que representa 32,5% da populacao paulista (Basile, 2024).

Em 2024, por ocasido da celebracdo dos 150 anos da imigragao italiana no Brasil,
o governo do estado de Sdo Paulo promoveu uma série de agdbes comemorativas que
reforcaram os vinculos historicos e culturais entre os dois paises. Entre as iniciativas,
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destacou-se o incentivo aos municipios para realizarem decoragdes urbanas inspiradas
na Italia, resgatando elementos visuais e simbdlicos da cultura italiana nas ruas e
espagos publicos.

Outra acao relevante foi o lancamento do Guia de Turismo de Raizes: Cultura
ltaliana (2024), divulgado pelo portal oficial da Secretaria de Turismo de Sdo Paulo
(Setur-SP). O material relne um compilado de pontos turisticos da cidade que
remetem a presenca italiana, abrangendo desde a gastronomia até roteiros tematicos,
eventos tipicos, curiosidades e servigos voltados ao publico interessado em vivenciar
essa heranca cultural.

Desde o reconhecimento oficial, em 2008, do Dia do Imigrante lItaliano —
celebrado em 21 de fevereiro — pelo governo brasileiro, o vinculo entre Brasil e Italia
passou a assumir um carater institucional. Em 2024, diversas agdes foram realizadas
em homenagem ao sesquicentenario da imigragao italiana, incluindo a iluminacao de
monumentos e edificios emblematicos da cidade de Sdo Paulo com as cores da
bandeira da Italia. Entre os locais destacados estdo: o Edificio Matarazzo, o Viaduto do
Cha, o Patio do Colégio, a Ponte Estaiada, a Biblioteca Mario Andrade, o Consulado
Geral da Italia na Av. Paulista, o Instituto Italiano de Cultura, a ALESP, o Museu da
Imigracao, o Shopping Light, o Palacio dos Bandeirantes, o Metr6 de Sdo Paulo: estagdo
Trianon-Masp (acesso FIESP), Sacoma (Atrio), Sumaré, Tamanduatei, o prédio do
Centro de Controle Operacional (CCO) e a FIESP.

Entre os principais escritorios de apoio a disseminacdo da cultura italiana no
Brasil, destaca-se o Consulado-Geral da Itélia em Sao Paulo. A instituicao é responsavel
pelo atendimento consular nos estados de Sao Paulo, Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul, Ronddnia e Acre, desempenhando papel estratégico na promocao de iniciativas
culturais, educacionais e diplomaticas.

Desde fevereiro de 2022, o consulado estd sob a lideranca de Domenico
Fornara, que conduziu diferentes a¢des ao longo de 2024 em celebracao aos 150 anos
da imigragdo italiana no Brasil. As atividades promovidas pelo consulado reforcam os
lagos histdricos entre os dois paises e contribuem para a valorizacdo da heranca
cultural italiana no territério brasileiro, especialmente nas regides com forte presenca
de descendentes.

Além da presenca do Consulado-Geral da Italia em Sdo Paulo — que mantém
parceria com instituicdes de ensino particulares de identidade italiana e que possuem
paridade com outras escolas italianas —, sendo um importante canal de contato entre
as culturas, existe um centro difusor da cultura vinculado ao Governo Italiano, com
sede em uma mansao historica no bairro da Consolacao, na capital paulista. Trata-se
do Istituto Italiano di Cultura di San Paolo, criado em novembro de 1945, em resposta
a exigéncia de tornar a Italia conhecida no imediato pds-guerra. Suas atividades foram
iniciadas em 1948, com o envio do professor Edoardo Bizzarri, por parte do Ministério
das Relagdes Exteriores e da Cooperacao Internacional Italiano, que assumiu a direcao
em 1951,
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Ao longo de sua trajetoria, o instituto recebeu hdspedes italianos como o ator
Vittorio Gassman, o diretor e um dos fundadores do MASP Pietro Maria Bardi e a
arquiteta Lina Bo Bardi. Com a proposta de ampliar suas atividades, transformou-se
em um espacgo aberto ao publico, assumindo as fungdes de centro de estudos e circulo
de cultura, com um acervo de pouco mais de vinte mil titulos em sua biblioteca, em
sua maioria em lingua italiana. Atualmente, a instituicdo dedica-se a organizagao de
eventos e a oferta de cursos de lingua e cultura italiana, com o propdsito de preservar
e manter vivos os valores da tradicao e da cultura de origem da comunidade residente
em Sao Paulo, conforme informacées divulgadas no site (Istituto, 2025). Além da sede
fisica, a instituicdo mantém uma pagina nas redes sociais e um portal eletronico, por
meio dos quais divulga conteddos noticiosos. Essas producdes constituem objeto de
analise na secao seguinte.

4 CONTEUDO NOTICIOSO E A IMIGRAGCAO ITALIANA A LUZ DA ANALISE
TEMATICA

Para a consecucao do objetivo central desta pesquisa - analisar de que maneira
o marco dos 150 anos da imigragdo italiana, a luz da Comunicag¢do Intercultural, é
retratado no material veiculado pelo Instituto Italiano de Cultura de S&o Paulo -
adotou-se a Andlise Tematica (AT). Conforme Braun e Clarke (2006a), a escolha
metodologica como estratégia de pesquisa representa uma forma de reflexao sobre
aspectos da realidade e uma maneira de desvendar sua superficie. Portanto, a (AT)
consiste em examinar um conjunto de dados — como uma série de textos, no caso
deste estudo — para identificar padrdes recorrentes de significados.

Entretanto, para alcancar tal propdsito, algumas escolhas devem ser
consideradas. Entre elas a adogdo da abordagem latente/interpretativa da Analise
Tematica (AT), voltada a teorizacdo dos significados subjacentes aos padroes
discursivos e suas implicacdes socioculturais. A proposta de analise descreve um tema
especifico, eleito como tema latente pelas autoras.

Outra decisdo metodologica refere-se a escolha da vertente tedrica da AT,
guiada pelo olhar do analista. Ainda assim, definiu-se o nivel de identificacdo dos
temas, distinguindo entre semantico e latente; neste estudo, optou-se pelo latente,
que busca ideias e pressupostos além do conteudo semantico (Braun; Clarke, 2006).

Por fim, uma terceira decisao metodoldgica diz respeito a forma de teorizar o
significado dos dados: entre a analise essencialista/realista e a construcionista, optou-
se pela segunda, que privilegia os contextos socioculturais e as condi¢des estruturais,
sem foco em motivacdes individuais. Considera-se que essa perspectiva oferece
subsidios mais consistentes para a analise proposta.

Nesta AT, as autoras elegeram os materiais (entre textos, imagens e videos)
divulgados e disponiveis no portal eletronico do Instituto Italiano de Cultura de Sado
Paulo, por reunirem as principais manifestagdes artisticas e culturais, configurando um
cenario adequado aos propésitos deste trabalho. O corpus da pesquisa é composto
por vinte materiais que se relacionam, de forma explicita ou implicita, ao tema dos 150
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anos da imigragao italiana no Brasil, no periodo de 1° de janeiro a 30 de junho de 2024.
Para conduzir a AT, seguiram-se as seis etapas descritas por Braun e Clarke (2006): a)
Familiarizando-se com os dados; b) Gerando cédigos iniciais; c) Buscando por temas;
d) Revisando temas; e) Definindo e nomeando temas e f) Produzindo o relatério.

O estudo realizado a partir do corpus evidenciou a possibilidade de trocas
comunicativas mediadas, amparadas na preservagdo e manutencao dos vinculos
historicos entre Brasil e Italia. Embora a diversidade de cédigos e condutas culturais
caracterize esse contexto e favoreca novas formas de convivéncia e de troca simbdlica,
tais interacdes estdo, paradoxalmente, sustentadas em uma retérica potencialmente
seletiva, que alcanca um publico bastante especifico, composto por grupos ou parte
da comunidade italo-brasileira.

Essa dinamica pode ser identificada a partir da relagdo de trés tematicas
recorrentes e que orientam a anadlise: a) Italia; b) Brasil; c¢) Imigracdao. A seguir,
detalhamos cada uma delas.

A primeira tematica identificada na andlise foi Italia, cujo protagonismo
discursivo se manifesta de maneira recorrente nos materiais examinados. Os dados
revelam que o pais europeu é construido e representado nos discursos de forma
valorizada, ocupando espago simbdlico e linguistico privilegiado. Esse protagonismo
se dd no campo da linguagem, das representacdes e das escolhas discursivas,
evidenciado pelo uso frequente da palavra “Itdlia” em destaque e pela presenca de
termos em italiano em versdes em portugués do site, como “concluso”. O portal
oferece ainda uma versao italiana das informacdes, reforcando a centralidade da lingua
como elemento de identidade e pertencimento.

Esse protagonismo discursivo se articula com iniciativas culturais e institucionais
que reafirmam a valorizacdo da Italia. A Semana da Mdsica Italiana, em sua segunda
edicdo, promoveu artistas da nova geragao e integrou o conjunto de comemoragdes
alusivas aos 150 anos da imigracao italiana no Brasil. A Festa do Cinema Italiano,
apoiada pela rede diplomatica, busca disseminar o cinema italiano no exterior e
fortalecer a presenca simbolica do pais em contextos internacionais.

Esta é a segunda edicdo da Semana da Musica ltaliana, na qual grupos e
artistas italianos da nova geracdo, representativos da cena musical italiana
contemporanea, sdo promovidos e divulgados aqui. O Brasil € um dos paises
com mais italianos no exterior (Istituto, 2024c).

No campo académico, o Ciclo de Encontros de Arquitetura, realizado em
parceria entre a FAU USP e a Universidade luav de Veneza, reforca vinculos
institucionais e reafirma os lacos académicos entre Brasil e Italia. No ambiente escolar,
iniciativas como o Dantedi, celebrado em instituicdes paritarias italianas e na USP,
evidenciam o esforco continuo de preservacdo da heranca cultural italiana. Esses
espagos convergem para uma educacao internacional voltada a elite, reforcando a
dimensao de distincdo social presente nos achados. Esse aspecto conecta-se a chave
de compreensdao deste estudo, denominada elo de reconhecimento
restrito/direcionado, uma vez que o acolhimento da cultura e do outro nao se abraca
necessariamente a pluralidade de identidades. Nesse espectro, consideramos o fator
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da desigualdade da populacdo como preponderante, evidenciando que os materiais
apontam para um direcionamento predominantemente voltado a publicos especificos
e contextos seletivos.

O segundo tema identificado na analise foi Brasil, que aparece nos conteldos
examinados em posicao secundaria, sobretudo como territério de recepcao e difusdo
das manifestaces culturais italianas. Os achados empiricos revelam duas dimensées
principais: acesso restrito a patrimonios interculturais e barreiras de visibilidade.

O acesso restrito a patrimonios interculturais é exemplificado pela exposicao
Italianos do Brasil, realizada entre 12 de marco e 10 de abril na Assembleia Legislativa
de Sao Paulo (Alesp), com entrada gratuita e aberta ao publico nos dias Uteis. Apesar
da gratuidade e divulgacao do evento, a iniciativa se mostrou contida, limitada ao
periodo e ao espaco fisico especifico, sem alcancar ampla circulacdo. E importante
ressaltar que a ocasidao de inauguragao contou com representantes da comunidade
italo-brasileira intelectual, politica e académico-cientifica como uma expressdao de
solenidade. A pesquisa identificou algumas personalidades, como: Eduardo Suplicy
(economista e politico brasileiro), Lilo Guarneri (diretor do Instituto Italiano), Domenico
Fornara (consul-geral da Italia no Brasil), além de deputados italianos e Monica
Faggionato (entdo diretora escolastica).

As barreiras de visibilidade também se evidenciam nos dados: o material
divulgado sobre a referida exposicdo ndo ultrapassou 100 visualizagdes em plataforma
de video (YouTube) até a data deste estudo, nimero inferior a 1% da populacao italiana
registrada pelo Anagrafe Consolare (ITALIA, 2025). Esse dado reforca a restricdo do
alcance e a dificuldade de difus@o mais ampla das iniciativas culturais.

Na analise, observa-se que o Brasil ocupa papel secundario nos conteudos
divulgados, aparecendo como locus de recepcao das manifestacdes culturais italianas,
mais do que como agente discursivo central. Os titulos e textos em lingua portuguesa
reforcam essa posicao, enquanto os locais escolhidos para sediar os eventos — como
o Edificio Italia, o Theatro Municipal e a Societa Italiana di Santos — evidenciam o
carater seleto das a¢des culturais, voltadas a publicos de alto poder aquisitivo, em sua
maioria. A localizagdo do Instituto na Avenida Higiendpolis, bairro nobre da capital
paulista, também reforca essa observacao.

O terceiro tema identificado na analise foi Imigracao, diretamente vinculado ao
contexto comemorativo dos 150 anos da imigracao italiana no Brasil, que orientou a
agenda de compromissos e eventos ao longo de 2024. Os achados empiricos revelam
duas dimensdes principais: prestigio sociocultural italo-brasileiro e cidadania
transnacional limitada.

No corpus analisado, observa-se a adocao de uma identidade visual
personalizada, com versdes em portugués e italiano, utilizada como recurso para
sinalizar ao leitor que o conteldo se insere nesse marco celebrativo. Contudo, foi
empregado exclusivamente o logotipo em italiano, reforcando a centralidade da lingua
e da cultura italianas como elementos simbdlicos de pertencimento e valorizagéo da
memoria migratdria (Imagem 1).
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Imagem 1 — Logo celebrativo

],&\o
l!

IMMIGRAZIONE
ITALIANA IN BRASILE

Fonte: Istituto ... (2024aa) - Reproducao.

A tematica da imigragado aparece associada ao movimento de recontar a histéria
das rotas migratorias dos italianos em dire¢do ao Brasil. Um exemplo disso pode ser
identificado no trecho:

Através do percurso expositivo, podemos reconstruir o fio que une as ondas
migratorias dos italianos, desde as mais antigas até as mais recentes, para
mostrar como a ltalia esta presente entre os elementos essenciais do pais,
especialmente em Sao Paulo e na regido sul (Istituto [...], 2024a).

Essa abordagem evidencia uma narrativa que ndo se limita a memoria do
passado, mas que também projeta a imigracdo no presente, destacando como
elementos simbdlicos — como dancga, gastronomia e arte — continuam sendo
apreciados e ressignificados em diversas regides do pais.

O tema Imigracao emerge, assim, como sindnimo de liberdade e como elo de
reconstrucao identitaria com o pais de origem, além do movimento de reorganizagdo
das simbologias culturais no Brasil. Essa perspectiva é materializada na exposicdo
multimidia /talianos do Brasil, que propde uma releitura da trajetoria migratéria por
meio de diferentes linguagens. A mostra reuniu trinta fotografias dedicadas a
comunidade passada e atual de italianos no Brasil, um minidocumentario e quinze
textos adaptados do livro [taliani delle Americhe, promovido pela Direcao Geral para
os italianos no exterior e as politicas migratorias do MAECI. A curadoria da exposicao
ficou a cargo da Associacao AKRONOS APS, que busca aproximar instituicbes e
empresas privadas de um publico mais amplo, relatando mudancas sociais, politicas e
ambientais em curso por meio de ferramentas de jornalismo independente.

Esses elementos se articulam diretamente com os achados empiricos: o
prestigio social-cultural italo-brasileiro é reforcado pelas iniciativas que destacam a
comunidade como referéncia de distingdo cultural, enquanto a cidadania transnacional
limitada evidencia que, apesar da valorizagao simbélica, ha pouca abrangéncia de uma
dimensdo transnacional voltada a reducdo das desigualdades mesmo entre a
comunidade italo-brasileira.
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A relagdo entre as trés tematicas supracitadas € ilustrada na Figura 1.

Figura 1 — Dinamica de cddigos e temas encontrados a partir da AT

[ Protagonismo discursivo ] —

[ Elo de ‘reconhecimento’ restrito/direcionado ] -

L . | TEMA CENTRAL:
Acesso restrito a patrimdnios interculturais — —————— Tema: Brasil ‘:> 150 ANOS DA IMIGRACAO
i ITALIANA NO BRASIL

o

Barreiras de visibilidade — —

{ Prestigio social-cultural ftalo—brasileiro}\__,___

——{ Tema: Imigracao

[Cidadania transnacional limitada ]""';_

Fonte: elaboracao propria.

Ao contribuir para registrar, divulgar e celebrar o marco dos 150 anos da
imigracgao italiana no Brasil, os materiais de comunicagdo produzidos pelo instituto
evidenciaram trés grandes temas interligados - Italia, Brasil e Imigracdo — sendo que
cada um se relaciona com dois cddigos interpretativos. As culturas que se entrelacam
nesse cenario, por outro lado, criam mecanismos de manutencao e reforco identitarios
— reconhecidos, inclusive, pela prépria comunidade italiana. Exemplo disso sdo as
escolas paritarias italianas, como o Colégio Dante Alighieri e a Escola Eugenio Montale,
que se configuram como institui¢cdes difusoras da cultura e da lingua italiana em Sao
Paulo.

Ainda assim, os elementos tematicos identificados compdem um quadro que
expressa a acentuada valorizacao do legado historico e dos elementos constitutivos da
cultura italiana, os quais operam como mecanismos de preserva¢do da memoria e de
difusdo da matriz cultural. Esse panorama aponta para a valorizacdo de recursos
identitarios, por meio da utilizacdo de termos hibridos e da insercdo de identidades
visuais nos dois idiomas, por exemplo. Como afirma Alsina (1997, p. 19, traducao
nossa): “Se € gragas ao outro que formamos a nossa identidade pessoal, é gracas a
outras culturas que formamos a nossa identidade cultural”.

Embora as culturas - Brasil e Italia - se entrelacem e passem a gerar novos
sentidos, a articulacdo entre cultura, identidade e comunicacao, voltada ao
reconhecimento, a identificagdo e ao respeito pelas diferengas entre sujeitos, revela-se
condicionada a aspectos de diferenciacdo social, econdmica e/ou cultural. Nesse
cenario, ha tensdes presentes na comunicacao intercultural, marcadas por limitacdes
de acesso e visibilidade que dificultam tanto o dialogo com o diferente quanto a
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correcdo das desigualdades, além de restringir o potencial ainda pouco explorado de
democratizacdo do acesso a patrimdnios interculturais (Canclini, 2009).

A politica imigratéria brasileira teve inicio nas primeiras décadas do século XIX,
com experimentos pontuais de colonizacdo voltados ao assentamento de alemaes nos
estados do Rio de Janeiro e do Rio Grande do Sul. Entre 1850 e 1930, essa politica
passou a ser orientada por uma diretriz de atracdo de imigrantes, com dois objetivos
centrais: a ocupacdo de areas consideradas “vazias” e o fornecimento de mao de obra
abundante e de baixo custo para substituir o trabalho escravo nas lavouras de café
(Gomes, 2007). Nesse contexto, a imigragdo em massa — com predominancia de
italianos — estendeu-se de 1870 a 1903, configurando um dos fluxos migratdrios mais
expressivos da historia brasileira.

Por outro lado, diversos fatores explicam os motivos que levaram a saida dos
italianos de sua terra natal e a escolha do Brasil como destino migratério. Entre as
causas preponderantes, destacam-se as dimensdes econOmicas e socioculturais.
Gomes (2007, p. 162 e 164) afirma:

[...] é preciso assinalar que a Italia acabava de se constituir como um Estado
nacional, saindo das lutas de um processo de unificacdo politica
inevitavelmente doloroso para sua populagéo, particularmente a rural e mais
pobre. Esta se via incapaz de sobreviver nas pequenas propriedades que
possuia ou onde simplesmente trabalhava, sendo obrigada a se deslocar para
as cidades, também impossibilitadas de absorver tdo amplo nimero de
pessoas, uma vez que o desenvolvimento industrial apenas comegava.

Esse movimento histérico, que consolidou a presenca italiana no Brasil, constitui
o pano de fundo para compreender as formas de registro e divulgacao dos 150 anos
da imigracao italiana, a luz da Comunicacao Intercultural, a partir do material veiculado
pelo Instituto Italiano de Cultura de Sao Paulo. Os resultados evidenciam que os
materiais de comunicacao reforcam vinculos histéricos e culturais entre Brasil e Italia.
Apesar da valorizacdo cultural italo-brasileira estar presente (Canclini, 2009), o
protagonismo do tema “ltalia” contrasta com o reconhecimento restrito de
determinados grupos em detrimento de outros. Essa dinamica se manifesta no
tensionamento com a perspectiva da Comunicagao Intercultural, revelando que a
cultura é utilizada como elemento de distingdo social, e ndo necessariamente para
reconhecer identidades, criar identificacdo ou promover o respeito as diferencas entre
sujeitos e grupos distintos.

Em consonancia com esse movimento de tensdo, os achados indicaram a
ocupacao secundaria do Brasil como locus de recepgao, além do acesso restrito aos
patrimonios interculturais (Canclini, 2009), o que corresponde as barreiras de
visibilidade da agenda cultural proposta. Nesse contexto, caracterizado por uma
iniciativa voltada a perpetuagdo de uma marca distinta capaz de consolidar interesses
materiais, ideoldgicos e afetivos (EIHajji, 2006), o processo envolve reivindicacdes de
marcos identitarios. Esse aspecto pode oscilar a visibilidade de uma cultura frente a
outra, posicionando o Brasil como secundario e a Italia como protagonista.
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Em direcdo contraria ao pressuposto de uma ordem intercultural da
globalizacao (Canclini, 2009), a tematica da imigracao revelou-se potencialmente
reforcadora das desigualdades entre os sujeitos, embora tenha abrangido sua
valorizacao simbdlica. Dessa forma, observam-se mecanismos de distincao social e
cultural da comunidade italo-brasileira, que podem contribuir para o distanciamento
do Outro a medida que ele ndo se reconhece na producao.

Ainda assim, mantém-se a valorizacao do legado histérico e cultural italiano e a
preservacao da memoria dos imigrantes, evidenciando processos identitarios hibridos
e tensdes no campo da Comunicacao Intercultural. Esse quadro atualiza a discussao
sobre imigracdo ao destacar sua projecao no presente, bem como os limites da
formagdo de uma cidadania transnacional. Além disso, o estudo contribui para
compreender a Comunicagao Intercultural como um processo marcado por
convergéncias, tensdes e, sobretudo, como um campo de negociacdes.

6 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo principal deste trabalho foi compreender de que forma o marco dos
150 anos da imigracao italiana, a luz da Comunicagdo Intercultural, é retratado no
material de comunicagcao produzido pelo Instituto Italiano de Cultura de Séo Paulo. Os
resultados apontaram trés tematicas recorrentes e inter-relacionadas. A primeira
refere-se a lItalia, que ocupa o protagonismo discursivo e estabelece um elo de
reconhecimento direcionado a determinados grupos. A segunda diz respeito ao Brasil,
que aparece em posicao secundaria nos conteddos analisados, sobretudo em duas
dimensdes: acesso restrito a patrimonios interculturais e barreiras de visibilidade. Por
fim, a terceira corresponde a imigragdo, abordada de modo a reforcar o prestigio social
e cultural da comunidade italo-brasileira, ao mesmo tempo em que limita o espectro
da cidadania transnacional.

Esses resultados revelam um cenario paradoxal: embora haja a valorizacdo do
legado histérico e cultural e a busca pela preservacdo da meméria dos imigrantes, o
corpus estudado também evidencia mecanismos que reforcam desigualdades,
restringem o acesso a patrimonios culturais e criam barreiras de visibilidades da
agenda cultural promovida em celebragdo a efeméride. Tais elementos dificultam
processos fundamentais de reconhecimento, identificagdo e respeito pelas diferencas
entre sujeitos - condi¢des necessarias para a efetivacdo da Comunicacao Intercultural
no contexto migratorio.

Dessa maneira, como contribuicdo académica, o estudo indica que, apesar da
aproximacgao historica entre Brasil e Italia, emergem tensionamentos no campo da Cl,
compreendido neste trabalho como um espaco predominantemente marcado por
negociagdes entre as culturas envolvidas.

A principal limitacdo deste trabalho refere-se ao recorte temporal e tematico
adotado para a constituicao do corpus, bem como a escolha do instituto analisado.
Essas delimitagdes, embora necessarias para viabilizar a pesquisa, restringem o alcance
dos resultados e condicionam a interpretacao as especificidades do periodo e da
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instituicdo selecionada. Assim, sugere-se que futuras investigacdes ampliem a analise
para outros materiais de comunicacao, de modo a superar a perspectiva institucional
e incorporar a percepcao da comunidade italo-brasileira ao debate.
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