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Resumo: Este artigo tedrico atualiza uma concepgao geografico-culturalista aplicada a
territérios turistificados a luz da midiatizagdo profunda. Partindo da transicao da midia
tradicional para ecossistemas digitais, adota abordagem hermenéutico-conceitual
baseada em analise categorial e mapeamento conceitual ndo linear. Argumenta-se que
a infraestrutura midiatica contemporanea, caracterizada pela plataformizagéo e
dataficacdo, concorre para a reconfiguragdo do mundo material e conversdao da
experiéncia turistica de contemplacdo em performance orientada por regimes de
visibilidade. SituacSes empiricas tipicas ilustram encenacdes para audiéncias online, a
amplificagcdo algoritmica de destinos e a concentracdo espacial de fluxos. Conclui-se
que o poder passa a operar mais intensivamente em camadas infraestruturais,
redefinindo mediacbes, dinamicas espaciais e a prépria visibilidade territorial. Ao
propor uma interpretacdo integrada entre midiatizacdo profunda, plataformizacao e
turistificacdo, a investigacao amplia o debate tedrico nas geografias da comunicagao.
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Abstract: This theoretical article revisits a geo-culturalist conception applied to
touristified territories in light of deep mediatization. Drawing on the transition from
traditional media to digital ecosystems, it adopts a hermeneutic-conceptual approach
grounded in categorical analysis and non-linear conceptual mapping. It argues that
contemporary media infrastructures, characterized by platformization and datafication,
actively contribute to the reconfiguration of the material world and to the
transformation of the touristic experience from contemplation into performance
shaped by regimes of visibility. Typical empirical situations illustrate performative
staging for online audiences, the algorithmic amplification of destinations, and the
spatial concentration of flows. It concludes that power increasingly operates within
infrastructural layers, reshaping mediations, spatial dynamics, and territorial visibility
itself. By proposing an integrated interpretation of deep mediatization, platformization,
and touristification, the study advances theoretical debate within the geographies of
communication.

Keywords: deep mediatization; platformization; territorial visibility.

Resumen: Este articulo tedrico actualiza una concepcion geografico-cultural aplicada
a territorios turistificados a la luz de la mediatizacién profunda. Partiendo de la
transicion de los medios tradicionales a los ecosistemas digitales, adopta un enfoque
hermenéutico-conceptual basado en el andlisis categorial y el mapeo conceptual no
lineal. Se sostiene que la infraestructura mediatica contemporanea, caracterizada por
la plataformizacion y la dataficacion, contribuye a la reconfiguracién del mundo
material y a la conversion de la experiencia turistica de contemplacién en formas de
performance orientadas por regimenes de visibilidad. Situaciones empiricas tipicas
ilustran escenificaciones performativas para audiencias en linea, la amplificacién
algoritmica de destinos y la concentracion espacial de flujos. Se concluye que el poder
pasa a operar con creciente intensidad en las capas infraestructurales, redefiniendo
mediaciones, dinamicas espaciales y la propia visibilidad territorial. Al proponer una
interpretacion integrada entre mediatizacion profunda, plataformizacion vy
turistificacion, la investigacion amplia el debate tedrico en el campo de las geografias
de la comunicacion.

Palabras clave: mediatizacién profunda; plataformizacién; visibilidad territorial.
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1 INTRODUCAO

A geografia da comunicagdo, como campo interdisciplinar, assentou o
entendimento de uma guinada reciproca: uma virada espacial nos estudos de midia e
teorias da comunicacao, assim como uma virada “comunicacional” na literatura
geografica. Nesse paradigma, os fluxos turisticos emergem como um fendémeno
privilegiado para observacdo das complexas imbricacbes que dao forma ao espaco
geografico contemporaneo.

A centralidade outrora ocupada pela imprensa, radio e televisdao na supressao da
necessidade de compartilhamento de um espaco fisico para a comunicacao foi
radicalmente intensificada pela internet e, mais especificamente, pelas redes sociais.
Plataformas como Instagram, X (antigo Twitter) e TikTok ndo apenas medeiam praticas
sociais e a percepcao dos territorios, mas as reconfiguram ativamente. A provocacgao de
Santos (1999), que pontuava o espaco virtual como uma metafora inaplicavel ao empirico
do viver, ganha novas camadas de complexidade em um contexto no qual as fronteiras
entre o digital e o fisico tornam-se mais porosas.

As novas configuragdes desafiam tal compreensao do espaco virtual, exigindo um
acurado entendimento da integracdo material das tecnologias digitais na produgao do
territério. E forcoso reconhecer que a comunicacdo digital ndo apenas representa o
espaco, mas se tornou uma forca constitutiva dentro dele. Nesse contexto, além de ser
influenciada pela circulacdo de imagens, a experiéncia turistica também é condicionada
pela infraestrutura de dados que orienta o que vemos, para onde vamos e como nos
comportamos.

Tais aparatos podem ser compreendidos como redes sociotécnicas que articulam
dispositivos técnicos, praticas culturais e regimes de circulacdo, nas quais agéncia
humana e mediagao tecnoldgica se co-constituem. Essa perspectiva relacional permite
deslocar a andlise de uma oposicdo entre técnica e sociedade para o exame de
associacoes que configuram a producdo hodierna de territdrios (Latour, 2012).

O presente artigo, de natureza tedrica, tem por objetivo atualizar uma concepcao
geografico-culturalista em face de territorios turistificados-midiatizados, erigida em
trabalhos anteriores (Moraes, 2023), inscrevendo-se no horizonte interpretativo critico
das geografias da comunicacdo. Para tanto, procede-se a uma revisdo cartografico-
hermenéutica do referencial, incorporando desdobramentos tedricos que respondem as
transformacdes engendradas pelo ecossistema digital.

1.1 Cartografia hermenéutica e reconstrucao conceitual

Metodologicamente, o estudo inscreve-se na tradicdo interpretativa das ciéncias
humanas, articulando hermenéutica, analise conceitual e historicidade dos conceitos. Tal
enquadramento, conforme delineado por Ricoeur (2009) e Gadamer (2015), orienta a
leitura critica das categorias mobilizadas, compreendendo-as como construgoes
historicas abertas a reinterpretagdgo em novos contextos  sociotécnicos.
Complementarmente, mobilizam-se procedimentos de delimitagao conceitual (Sartori,
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1970) e reconstrucdo historico-semantica (Koselleck, 2006), a fim de identificar como
determinadas nogoes sofreram deslocamentos e reconfiguracoes.

A investigagdo também assume uma dimensdo cartografica, entendida como
mapeamento relacional critico e ndo linear de conexdes conceituais, dialogando com a
nogdo de cartografia proposta por Deleuze e Guattari (1995) e com abordagens
relacionais que enfatizam a analise de associagdes entre técnica e social (Latour, 2012).
Trata-se de acompanhar os pontos de inflexdo nos quais midiatizagdo profunda,
plataformizacdo e producdo territorial se articulam, evidenciando assimetrias e
infraestruturas que condicionam regimes de visibilidade de territérios turistificados.

Nesse quadro analitico, a investigagdo combina quatro operagdes
complementares e concomitantes: (i) reconstrucdo hermenéutica de categorias
estruturantes; (ii) analise comparativa de formulagdes recentes da literatura cientifica; (iii)
reconstrucao histérico-semantica de deslocamentos conceituais identificados; e (iv)
mapeamento relacional de articulacdes entre infraestrutura técnica, formas simbdlicas e
territorialidade. A consisténcia e pertinéncia dessa estratégia sdo aferidas por sua
capacidade explicativa frente a situacbes empiricas tipicas do turismo midiatizado
contemporaneo, mobilizadas com finalidade heuristica.

1.2 Recontextualizando o Debate nas Geografias da Comunicacao

No ambito tedrico-conceitual, o desafio concentra-se em capturar a esséncia das
transformacoes recentes impulsionadas pela cultura digital. Como pontou Lemos (2021),
seu atual estagio é marcado pela profunda e global dataficacdo da vida; e esta é a base
do surgimento da sociedade de plataformas. Nesse contexto, o turismo midiatizado ndo
é apenas influenciado pela circulagdo de imagens de destinos em telas, sendo também
condicionado pela infraestrutura de dados que influencia desde percep¢des e
comportamentos a deslocamentos fisicos e rastros digitais.

Dentre as lentes analiticas basilares, destaca-se a adocdo do conceito de
midiatizacdao profunda, de Couldry e Hepp (2017), conjugada a uma perspectiva critica da
cultura. Este cruzamento é operacionalizado por meio da apropriagdo e
recontextualizacdo de construcdes estruturantes desse campo interdisciplinar de analise
da sociedade e da cultura, como os pensamentos de Ernst Cassirer e Edgar Morin.

Preliminarmente, cabe destacar que a teoria da midiatizagdo, desenvolvida por
autores como Hjarvard (2013), descreve um processo de dupla face: por um lado, os
meios de comunicacao emergem como uma instituicao social independente, com uma
l6gica prépria a qual outros campos sociais, como o turismo, tiveram que se acomodar;
por outro, a midia se torna uma parte integrada dessas mesmas instituicbes. A
midiatizacdo profunda aprimora essa perspectiva ao reconhecer que a realidade social é
configurada sobre e através de uma infraestrutura midiatica digital onipresente,
caracterizada pela dataficacdo, pela fragmentacdo das audiéncias e pela ascensdo de
construcdes algoritmicas da realidade.

Tal reconfiguragdo exige uma reavaliagdo do ponto de vista das geografias da
midia e comunicagao. Os trabalhos pioneiros, como de Paul Adams, Andre Jansson e
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Jesper Falkheimer contribuiram para erigir o campo (Falkheimer; Jansson, 2006; Adams,
2009, 2011, 2017, 2018; Adams; Jansson, 2012). Entretanto, as fronteiras desses estudos
expandiram-se no esteio do incremento recente das infraestruturas digitais. A discussao
sobre o “territério-rede”, proposta por Haesbaert (2003), ganha nova materialidade
quando examinada a luz da distribuicao desigual de redes 5G, da emergéncia de redes
de satélite ndo terrestres como Starlink e do desenvolvimento de uma “geografia das
coisas”, que integra sensores e fluxos de dados ao cotidiano dos territérios (Blancutsa,
2023).

Com efeito, houve uma redefinicdo da dialética entre os elementos estaveis e
dinamicos que moldam o espaco geografico: os fluxos imateriais de dados dependem de
fixos extremamente concretos, cujo controle se torna um novo vetor de poder. Nessa
midiatizacdo profunda, revelam-se consequéncias geograficas tangiveis, tornando a
reflexdo sobre as relacdes entre comunicacao e territdrios essencial para compreender as
transformacbes em curso.

Essa transicdo fica patente pela mudanca na mediacao turistica promovida por
guias impressos e programas televisivos especializados — como outrora desempenhavam
revistas de viagem, cadernos de turismo, telerreportagens e documentéarios — para
ecossistemas transmidiaticos em que influenciadores digitais articulam conteddos em
multiplas plataformas, integrando imagem, relato pessoal, geolocalizagdo e métricas de
engajamento. Se no modelo da midia tradicional a curadoria era editorialmente
centralizada, na l6gica da midiatizagdo profunda, a visibilidade passa a ser condicionada
por infraestruturas algoritmicas que modulam alcance e circulacao.

Observa-se aqui um deslocamento histérico-semantico de categorias, no qual
termos como visibilidade e mediacdo deixam de designar predominantemente processos
representacionais e passam a referir-se a dinamicas infraestruturais e algoritmicamente
orientadas a redefinicdo do espaco social. As implicacdes dessa reconfiguracdo merecem
uma leitura critica das relacdes entre cultura, espetaculo e midia, o que se empreendera
por meio da lente geografico-culturalista, particularmente com foco na experiéncia
turistica.

2 CRITICA DA CULTURA DO LAZER, DO ESPETACULO E DA MIDIA

A fantasia em torno das viagens, como fendmeno moderno, esta intrinsecamente
relacionada a instauracao de uma cultura do lazer. Precursor no desenvolvimento dessa
ideia, Morin (1997) associa-a a cultura de massa, que, em suas palavras, teria engendrado
uma “ética do lazer” em contraposicdo a ética do trabalho. Essa cultura, consumida nas
horas vagas, faz do lazer "o jardim dos novos alimentos terrestres” (Morin, 1997, p. 69).
Concomitantemente, trata-se de uma cultura do espetaculo, que hoje perpassa todas as
esferas sociais, desde o esporte, 0 cinema e os games até a gastronomia e o turismo.

Atualizando a nogdo de Morin (1997), o conceito de “cultura da midia”, proposto
por Kellner (2001), reconhece que o espetaculo midiatico invadiu todos os campos da
experiéncia. O autor argumenta que, na contemporaneidade, a cultura da midia se tornou
uma forga organizadora central, impulsionada por uma logica de espetacularizacao ainda
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mais intensa para capturar audiéncias (Kellner, 2003). Essa cultura visa o que Morin (1997,
p. 44) definiu como o "homem médio”, um anthropos universal que “em toda parte
responde as imagens pela identificagdo e projecao”.

A cultura da midia remete, portanto, a uma universalidade primeira do ser humano
e torna-se mais acessivel por agregar varias linguagens, buscando uma integracdo
cultural. Por certo, esse individuo se aproxima menos de um animal rationale e mais de
um animal symbolicum, conforme a definicao de Cassirer (2000) — um sujeito que habita
um universo de sentidos em que as formas simbodlicas medeiam sua relacdo com o
mundo dos fatos.

As plataformas de midia social podem ser tomadas como a atual apoteose
tecnolégica dessa formulagéo tedrica. Notadamente, constituem o habitat perfeito para
o "homem imaginario”, funcionando como vastos repositorios que convidam a projecao
de desejos, sentimentos e pensamentos, exacerbando o que Virilio (2010) cunhou como
“comunismo de afeto”, no qual emogdes sao compartilhadas e amplificadas em tempo
real. Nesse sentido, a dualidade que Morin (1991) identifica na inexisténcia de fronteira
entre Homo sapiens e Homo demens — um ser simultaneamente racional e propenso ao
delirio e a emoc¢do — encontra sua expressao contemporanea no usuario de midias sociais.
A racionalidade da busca por informacao coexiste com a participacdo mimética na criacdo
de mitos modernos, como os “paraisos turisticos”.

llustrada pela Figura 1, essa dinamica converge com interpretacdes recentes sobre
a plataformizacao da cultura e a economia da visibilidade digital. Consoante se observa
em destinos litoraneos brasileiros, a busca por determinados enquadramentos visuais —
como balangos a beira-mar, molduras cenograficas ou letreiros com hashtags e
toponimos — gera filas ndo para contemplacdo da paisagem, mas para a producdo de
imagens destinadas as redes sociais. Nesses casos, a experiéncia territorial € reorganizada
em funcdo da performance visual e da expectativa de validacdo algoritmica e por
seguidores. Tal reconfiguracdo evidencia um deslocamento semantico do proprio
conceito de turismo, que deixa de ser compreendido prioritariamente como experiéncia
situada e passa a incorporar dimensdes performativas mediadas por dispositivos técnicos
e métricas de engajamento.

Triade: comunicagdo, cultura e midia, Sorocaba, v. 14, n. 27, e026009, 2026 I 6



|
Dossié: Geografias da comunicacao: -tr-l'a d e v
atualizagdes no mundo contemporaneo M
. ~ comunicagao, cultura e midia
da comunicacao -

*\(I
| —'\T_;
yi/-\v \|| ﬂ%ﬁ

Figura 1 — Letreiro de concreto em Areia Preta, na Praca da Jangada, em Natal, Rio
Grande do Norte (RN)

Foto: Mateus2019/Creative Commons.

A cultura da midia, nesse aspecto, reforca o mito como forma primordial de
consciéncia, apelando para as “disposi¢es afetivas de um homem imaginario universal”
(Morin, 1997, p. 160). O imaginario digital, por sua vez, influencia acdes no mundo
concreto e pode se tornar mais real do que a prépria realidade, como a decisdo de viajar
para um destino especifico a fim de replicar uma imagem exaustivamente difundida, que
caracteriza os “espacos instagramaveis”. Eis uma das evidéncias da radicalizacdo da
dialética producao-consumo: a cultura midiatica é ativamente cocriada, performada e
recirculada pelos usuarios, dissolvendo a fronteira entre produtor e consumidor.

Decerto, a evolugao da cultura de massa para o espetaculo midiatico, e deste para
o espetaculo da internet ou espetaculo interativo das redes sociais, representa uma
mudanca fundamental no l6cus do poder. Enquanto o modelo de radiodifusdo era
caracterizado por uma producao centralizada e uma disseminacao de um para muitos, a
popularizacdo da internet e de plataformas como Instagram, Facebook, TikTok e YouTube
descentralizou a producdo do espetaculo. Os usuarios agora ndo sdo apenas
consumidores, mas também produtores ativos de conteudo, criando e compartilhando
suas préprias narrativas e imagens, dentre as quais a “viagem espetaculo”.

2.1 A viagem e o megaespetaculo interativo

A internalizacdo da logica espetacular explica a transicdo de um turismo focado
em “experienciar” para um turismo focado em “capturar” e “performar” momentos. A
viagem se torna o palco, e o perfil na midia social, a vitrine. Para refletir sobre essa “viagem
espetaculo”, é pertinente a evolucdo do pensamento de Kellner (2005), que adapta o
conceito original debordiano para um ecossistema midiatico saturado e
tecnologicamente avangado. Partindo da sua nogédo de “megaespetaculo” para descrever
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eventos que dominam o noticiario, o debate publico e o buzz da internet, remete-se a
grandes eventos turisticos. Mais relevante ainda é a sua conceituacao do "espetaculo da
internet”, em que plataformas geram modos interativos de espetaculo (Kellner, 2008). No
ambito da experiéncia turistica, esta € comumente transformada em uma performance
continua para uma audiéncia em rede, na qual o viajante se torna um produtor de
conteudo espetacular.

Um exemplo empirico elucidativo dessa dinamica pode ser identificado na analise
de perfis de viajantes nas redes sociais, como o caso de Viajando com Gabi, estudado por
Rosa, Walkowski e Perinotto (2022). Nessa ambiéncia digital, a experiéncia turistica passa
a constituir-se como dispositivo de autoapresentacao estratégica, orientado a construgao
do "eu-mercadoria”. As interacdes da audiéncia concentram-se menos nas informacdes
do destino — sua cultura, sua gente, seu territorio — e mais na figura do sujeito viajante,
incluindo atributos estéticos, performativos e aspectos de bastidores da viagem. Nesse
arranjo, o proprio ato de viajar é reconfigurado como vitrine de estilos de vida, em que a
intimidade é cuidadosamente performada para maximizar visibilidade e engajamento. Tal
conformacao elucida a crescente imbricacao entre esfera privada e espetaculo publico,
mediada por ldgicas algoritmicas que modulam alcance, circulacdo e valorizagdo
simbdlica dos conteldos.

Alias, essa evolucdo revela uma mudanca fundamental na l6gica do espetaculo. A
formulacdo original de Debord (1997) concebia como algo produzido por grandes
industrias (midiaticas, de consumo) e absorvido por uma audiéncia relativamente passiva.
No entanto, analises recentes evidenciam que ferramentas utilizadas pelo espetaculo
corporativo também sdo apropriadas por subculturas e movimentos de oposicao para
iniciativas contra-hegemonicas (Kellner, 2005). Ao mesmo tempo em que o turismo
midiatizado promove imagens fetichizadas de paraisos de consumo, as midias sociais
também amplificam a critica a esse modelo — denulncias de overtourism, de exploragao
trabalhista, de impacto ambiental.

Sustentamos em outro trabalho a coparticipacdo social na existéncia e realizacao
do espetaculo (Moraes; Gandara, 2016). Contudo, o atual estagio da era digital indica que
a espetacularizacdo se expandiu até para o ambito privado. O usuario ndo é apenas
audiéncia; simultaneamente, também é produtor e protagonista de seus
“microespetaculos”. Ao multiplicar o “espetaculo interativo”, engaja usuarios, convida a
participacdo e estimula o compartilhamento de territorios turistificados. Nesse aspecto,
revela-se seu carater paradoxal: em contraste com as possibilidades de critica espetacular,
o territdério muitas vezes é objetificado nesse jogo de producado simbdlica como um pano
de fundo para o “eu”, projetado como produto principal (Smith, 2019). Trata-se de uma
peculiar performance, potencializada pela hipermidiatizagao.
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2.2 Do olhar do turista a performance turistica

A midia contribui para a construcao da imagem dos destinos turisticos, elegendo,
antecipando e dirigindo o olhar do turista. Miossec (1977, p. 55) ja afiangava que "o
espaco turistico € antes de tudo uma imagem”. O espago que o turista contempla &,
portanto, uma representacgao ideal da vista em questdo. No entanto, na era das midias
sociais, o conceito de “olhar do turista” de Urry (2001) torna-se insuficiente. O proprio
autor reconheceu a necessidade de expandir o conceito para incorporar nocdes de
mobilidade e corporificacdo (embodiment) (Urry; Larsen, 2011).

A propésito, a era da midiatizagdo profunda aponta uma transicdo conceitual do
“olhar” —uma atividade predominantemente contemplativa — para a “performance” —uma
pratica ativa, corporificada e encenada para uma audiéncia online (Perkins; Thorns, 2001).
Por esse prisma, a critica contemporanea estabelece uma metafora mais adequada, que
integra o envolvimento corporal ativo e o ato de olhar. Os turistas sdo cocriadores da
imagem e do significado dos territérios turistificados por meio da produgéo, interagao e
compartilhamento de conteudo. A fotografia e o video transcendem o mero registro para
se tornarem uma “performance turistica”. O foco se desloca do “ver” para o “ser visto”.

Essa cultura performatica tem consequéncias geograficas materiais evidentes.
Entre as mais patentes estda o fendmeno do overtourism — a saturacdo de destinos
(Kamarulzaman et al., 2025; Song; Abukhalifeh, 2022). A busca por locais “instagramaveis”
concentra fluxos turisticos em pontos especificos e, em muitos casos, frageis do ponto
de vista infraestrutural ou ambiental. Esse direcionamento da demanda adota
mecanismos da interface entre midiatizacao e plataformizagdo, como a replicacao de
fotos iconicas e a amplificacdo algoritmica, que tornam locais populares ainda mais
visiveis.

Situagdes tipicas desse fendmeno incluem a formagao de longas filas de visitantes
em mirantes naturais, como observado na rocha de Trolltunga na Noruega (Figura 2),
cuja popularidade se intensificou apds a viralizacdo de imagens em redes sociais,
tornando-a um icone global de “turismo instagramavel”. Outro exemplo é a pequena vila
alpina de Hallstatt na Austria (Figura 3), cenario pitoresco amplamente divulgado como
“uma das aldeias mais instagramaveis do mundo”, cujo fluxo intenso de turistas avidos
por imagens virais gerou pressdes sobre o territorio e medidas de controle espacial do
uso turistico. Evidencia-se a estreita relagdo entre performance digital e a transformacéao
fisica e social dos territorios, onde o espaco é frequentemente desenhado ou remodelado
em func¢do de sua fotogenia e visibilidade midiatica.
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Figura 2 — Pedra de Trolltunga (Noruega)

Foto: Frankemann/Creative Commons.

Figura 3 — Hallstatt (Austria)

Foto: John Mason/Creative Commons.

Notadamente, tais exemplos heuristicos permitem trazer a lume empiricamente a
articulagdo entre amplificacao algoritmica, mimetismo visual e concentracao espacial de
fluxos turisticos, tensionando o referencial proposto neste estudo. A bem da verdade, a
l6ogica da plataformizacdo atua como mecanismo de selecdo e intensificacdo de
determinados enquadramentos simbodlicos do territério, convertendo atributos
paisagisticos em ativos de visibilidade digital.

Cabe destacar ainda o papel dos usuarios na construgcdo de hotspots (destinos
iconicos de visitacdo massiva) e na replicacdo de experiéncias. A marcacao de
geolocalizacao (geotagging), por sua vez, traduz a performance digital (foto ou video) em
um vetor geografico especifico, transformando territérios em listas de verificagdo. Isso
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cria um ciclo recursivo: a performance digital é promovida pelo algoritmo; turistas
replicam a performance; a concentracdo altera fisicamente o local; e a identidade do
destino se atrela a conformacao simbélica da performance midiatizada.

Nessa reconfiguragdo do ecossistema midiatico, a influéncia se descentralizou da
publicidade convencional e das reda¢es para uma nebulosa de usuarios, principalmente
influenciadores digitais (Gretzel, 2019), cujo modelo de negdcio — baseado em parcerias
pagas — incentiva estruturalmente uma intensificagdo promocional e acritica, ja observada
no proprio jornalismo de turismo (Moraes, 2020). Como agravante, o conteudo gerado
pelo usuario oculta frequentemente sua natureza comercial, e os algoritmos favorecem
postagens visualmente espetaculares e emocionais.

Ao cabo, o que se observa é um outsourcing tanto da publicidade quanto da
propaganda: a funcdo promocional foi terceirizada para um exército de influenciadores,
sob remuneragdo, e para os préprios turistas que voluntariamente produzem conteldo
alinhado com os interesses da industria em troca de capital simbdlico. Mais que um
fendbmeno sociotécnico, revela-se uma transformacdo nas formas que estruturam a
experiéncia contemporanea e a producao de sentidos.

3 0 ANIMAL SYMBOLICUM E AS NOVAS FORMAS SIMBOLICAS DIGITAIS

A apreensao do mundo é sempre mediada por formas simbdlicas, como a
linguagem, o mito e a arte, que ndo apenas refletem, mas constituem ativamente o
mundo que percebemos. A imagem de um destino turistico, por exemplo, € uma
conformacao simbdlica que se conecta a um signo concreto, a um territério. Ao definir o
ser humano como um animal symbolicum, a filosofia de Ernst Cassirer (2000, 2001, 2004)
torna-se basilar para as reflexdes deste artigo, pois fornece um assertivo instrumental
para decodificar a cultura visual do turismo contemporaneo, especialmente a l6gica por
tras de imagens “instagramaveis” e de memes de viagem.

Partindo do pensamento cassireriano, estudos recentes argumentam que o
capitalismo digital pode ser interpretado como um mito moderno (Anamofa; Sartini;
Ariani, 2025). E justamente isso que reforca o individuo inserido na cultura midiatica: o
mito como primeira forma da consciéncia do mundo. As imagens de “paraisos turisticos”
operam dentro dessa l6gica mitica: apresentam a realidade de forma direta, colapsando
a distingdo entre o signo e a coisa; organizam a experiéncia em categorias de sagrado (o
destino instagramavel) e profano (a vida cotidiana); e mobilizam emocgdes intensas.

Central a esse processo é um “mecanismo de conversdo simbdlica”, conforme
expressado por Anamofa, Sartini e Ariani (2025), que transforma realidades geograficas
complexas em imagens simplificadas, comodificadas e esteticamente agradaveis, prontas
para o consumo visual. As plataformas de midia social capturam a experiéncia vivida e a
convertem em um signo digital (uma foto, um video). Este signo € inserido em uma
economia de atencdo, na qual é transformado em mercadorias quantificaveis: likes,
visualizagdes, compartilhamentos, engajamento. Ocorre precisamente o que Cassirer
(2001, p. 79) descreveu: “um conteludo mental de significado é conectado a um signo
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concreto, sensério e adere internamente a ele”. A experiéncia fisica da viagem é
convertida em capital simbdlico e, para influenciadores, também em capital econémico.

A propria tecnologia deve ser entendida como uma forma simbdlica, no sentido
cassireriano. As plataformas de midia social constituem sistemas simbdlicos que
estruturam ativamente como percebemos e interpretamos o mundo, remodelando a
consciéncia e a propria pratica do turismo. Com base em métricas de engajamento e
visibilidade algoritmica, atribui-se uma gramatica a realidade, que altera a percepcao da
viagem e a vivéncia do proprio territério. Essa reconfiguracdo implica também um
deslocamento semantico da propria nocao de territorialidade, passando a incorporar
dinamicas infraestruturais e regimes de visibilidade que condicionam sua producao,
circulacao e reconhecimento social.

Nesta perspectiva, a plataformizacao € um fendbmeno convergente a midiatizagdo
(Mintz, 2019). Com suas légicas de negdcio e tecnologia, tornou-se um fator de
institucionalizacao da internet como meio de comunicagdo, com implicacbes no
reordenamento do mundo material. Se as formas simbdlicas digitais reconfiguram os
modos de significacdo do mundo, isso ocorre por meio de infraestruturas técnicas que
concorrem para materializar tais processos, conduzindo a anélise para a dimensao
operacional da midiatizacao.

4 MOBILIDADES E CONECTIVIDADES NA MIDIATIZAGAO PROFUNDA

A microeletronica, os transportes e a economia digital contribuiram para
revolucionar os custos, o volume e a distribuicdo espaco-temporal das atividades de
turismo, favorecendo um tipo de mobilidade circular e a interconexdo global de pessoas
e lugares (Williams, 2013). Comparaveis a “migracdes temporarias’, as trajetorias —
raramente lineares — estdao mudando constantemente, como resultado da interacao entre
pessoas, territorios, objetos, tecnologias, relagdes de mercado, intervencado estatal,
cultura e simbolos.

Paralela e sinergicamente, o campo dos media ganhou uma dimensao tao ampla
que implica uma reconfiguragdo da propria espacialidade desde seus primordios. A partir
da ideia de esfera publica moderna de Habermas (1984)?, estudos sustentam que, a partir
do advento da imprensa, emergiram novas formas de organizagdo social. Uma das
relevantes transformac¢des desencadeadas pelo surgimento dos jornais, do radio e da
televisao, e intensificada exponencialmente pela internet, diz respeito a dispensa do
compartilhamento de um mesmo espaco fisico para se estabelecer um processo
comunicativo (Oliveira; Fernandes, 2011).

Pensadores contemporaneos como Harari (2024) destacam que as redes digitais
e os fluxos informacionais globais configuram um novo tipo de conectividade social, no
qual os vinculos simbdlicos e comunicativos se sobrepdem as fronteiras geograficas. Por

2 O autor associa o declinio da esfera publica moderna ou burguesa a consolidacdo do capitalismo, cuja
dindmica teria levado a mistura entre publico e privado. O surgimento dos conglomerados de
comunicacdo de massa seria responsavel pela aceleracdo deste processo, por meio da comercializacdo
de bens simbdlicos e descentralizagdo dos processos comunicativos.
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isso, a investigagao das relagdes entre os fenOmenos midiaticos e a construcdo imagética
de territorios é tao relevante em face da capacidade que os media tém de fornecer um
quadro de referéncias que se manifesta em um espaco publico multiescalar.

Fica evidenciado que a perspectiva adotada neste artigo sincretiza concep¢des
que preconizam uma desmaterializagdo das relacdes sociais, sem aparente referencial
com o espaco concreto, e uma compressao das distancias manifesta pela
desterritorializagdo. A conexao entre ambas encontra respaldo na ideia de territorio-rede
de Haesbaert (2003), na qual a légica territorial — mais fixa e delimitada — incorpora em
sua dinamica a mobilidade e flexibilidade da l6gica das redes, compondo um movimento
dialético de fixos e fluxos.

De um ponto de vista pessimista e considerando apenas a dimensdo
“cartografica”, Virilio (1989, 1993) alertou para as consequéncias dessa aceleragao. Em sua
teoria da "dromologia” — o estudo da velocidade —, argumenta que a tecnologia tende a
anular o espago geografico, substituindo a presencga fisica por uma “imagem publica”
exibida nas telas, referindo-se sobretudo a televisdo, mas que podemos estender aos
computadores e dispositivos moveis contemporaneos. Nessa “domicilizacdo sem
domicilio”, a geometria do tempo real assume primazia sobre a geometria do espaco.

Por esse prisma, as dimensdes temporais e espaciais, mais do que alteradas, ficam
condicionadas pelos media. “Tudo se localiza no mesmo lugar, ao mesmo tempo” (Virilio,
1989, p. 134), e no lugar da presenca efetiva interpde-se a imagem. Virilio (1999), deveras,
antecipou a "bomba de informacgdo”, que comprime o espaco e a vivéncia corpdrea, e a
“poluicdo da distancia”, na qual a imediatez da internet suprime ritmos temporais
distintos e a profundidade perceptual.

Entretanto, em linha de pensamento distinta, Santos (2006) percebe o espaco
geografico como um conjunto indissociavel de sistemas de objetos e sistemas de ac¢des.
Sob essa Optica de totalidade, as tecnologias da informagéo e o ciberespaco sdo parte
integrante do territorio usado, que resulta das relagdes sociais e historicas. No entanto,
ainda compreendia o espacgo virtual como uma metafora, que exprime uma forma de ser
da informacao, permite comunicar o resultado de um trabalho real, mas ndo o constitui
(Santos, 1999). Portanto, ndo se aplicaria ao empirico do viver.

Contudo, esse ponto de vista exige mediacao tedrica. No cenario contemporaneo,
é forcoso reconhecer que o empirico do viver é profundamente midiatizado. E como
apontaram Adams e Jansson (2012), é mais produtivo perceber a interconexao entre a
representacao e a vivéncia concreta. Pelo viés da "midiatizacdo profunda”, a logica do
virtual — velocidade, dataficacdo, curadoria algoritmica — foi inscrita sobre o fisico, criando
uma realidade hibrida (Couldry; Hepp, 2017). O debate deixa de ser acerca da substituicéo
do fisico pelo virtual, mas sobre como o virtual influi na reconfiguragdo do mundo
material.

Uma perspectiva geografico-comunicacional atenta ao presente deve insistir na
necessidade de investigar as materialidades que possibilitam a velocidade aludida por
Virilio (1993). A aceleragao nao ocorre no vacuo; pelo contrario, necessita de uma vasta e
complexa infraestrutura fisica. Ndo se pode ignorar nessa discussao a geografia desigual
do acesso a banda larga, da implantacdo de redes 5G e da cobertura de fibra optica. A
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promessa de conectividade global por satélites, por sua vez, tem redefinido o que
significa ser “remoto”, mas também criado dependéncias.

Relacionando ao eixo central deste artigo, o poder passa a operar mais
intensivamente em camadas infraestruturais que possibilitam a circulagdo das imagens.
Esta abordagem atualiza entdo o conceito de “territorio-rede”: os fluxos de imagens e
turistas dependem de fixos bastante tangiveis — antenas, cabos submarinos, centros de
dados -, cuja distribuicdo favorece a criacdo de centralidades e periferias; ou, na
expressao de Santos (2000), territorios iluminados e territérios opacos. O que esta em
jogo, portanto, ndo é apenas a ampliagdo da conectividade, mas a redefinicdo dos
regimes de visibilidade territorial.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O percurso teorico-analitico demonstra a pertinéncia da atualizacdo desta
abordagem geografica e comunicacional acerca da experiéncia turistica, observada agora
pela lente da midiatizagdo profunda em face da plataformizacdo, da dataficacdo e da
curadoria algoritmica. Operando como mapeamento relacional das transformacdes que
atravessam o campo de estudo, permitiu evidenciar conexdes transversais entre
mediagao digital, infraestrutura técnica e produgao territorial.

Decerto, a concepcao geografico-culturalista oferece suporte para a compreensao
da idealizacdo estética de paraisos turisticos e da trama simbdlica que envolve as viagens.
Por meio da leitura espaco-territorial, ainda se desvelam intencionalidades e formas de
mediagao, que provocam efeitos como a erosao da percepcao de suporte, uma vez que
a apresentacao de imagens de locais de intensa visitacao desprovidos de multiddes cria
uma expectativa irrealista e mascara a realidade da capacidade de carga turistica.

A mudancga-chave que emerge é o deslocamento do objeto de investigacdo. A
questao central passa de “o que a imagem de um destino significa?” para “por que esta
imagem, e ndo outra, € mostrada para este usuario, neste exato momento?”. O foco da
critica também se expande da representacdo para o seu processo de produgao, circulacdo
e personalizacao.

A aplicabilidade dessa chave interpretativa torna-se evidente quando se observam
praticas cotidianas como o planejamento de viagens orientado por rankings algoritmicos,
a priorizacao de destinos com alta circulagdo imagética e a reorganizagao de cidades para
acomodar hotspots digitalmente promovidos. Nessas situagdes tipicas, as categorias
analiticas mobilizadas mostram-se operacionais para compreender a interdependéncia
entre operacdo simboalica e transformacao territorial concreta.

Esta énfase considera que uma nova forma de centralizacdao corre subjacente a
aparente democratizacdo proporcionada pelas plataformas interativas. A visibilidade e a
circulagao do conteddo gerado pelo usuario nao sao organicas, mas condicionadas por
opacos algoritmos, que priorizam o engajamento e a monetizagao. Nesse sentido, o viés
de poder passa do controle direto sobre o conteldo — caracteristico da era da
radiodifusdo — para uma reconfiguracdo das condicOes infraestruturais sob as quais
produzem sentido. Decisivamente, a capacidade de moldar a percepgéao e a circulagao de
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informagdes se torna um vetor central de influéncia; e os espetaculos estéticos-
imaginarios-emocionais figuram como um recurso universal.

Tal ponto de vista aponta para uma agenda de pesquisa para a qual uma
abordagem geografico-culturalista critica se posiciona de maneira singular. Podemos
destacar as geografias algoritmicas do turismo, a politica de dados turisticos e a analise
da subjetividade dataficada.

E oportuno investigar como os algoritmos de recomendacdo reconfiguram
ativamente fluxos turisticos, criando territorios de visibilidade (iluminados) e invisibilidade
(opacos). Da mesma forma, monitorar e questionar quem coleta, detém, analisa e
monetiza dados de geolocalizacdo e de comportamentos gerados incessantemente por
viajantes. Vale ressaltar que esses dados sdo aplicaveis do planejamento urbano e
ambiental a vigilancia e gestdo de populagdes. Por fim, cabe o aprofundamento em como
a constante medicdo e quantificacdo das plataformas — através de curtidas, visualizagdes
e tempo de tela — contribuem para moldar a prépria experiéncia subjetiva e a memoria
do turista.

Nesse contexto, compreender a turistificacdo contemporanea implica analisar os
dispositivos técnicos, algoritmicos e simbolicos que condicionam a atengdo e os
deslocamentos, bem como cooperam na hierarquizacao de paisagens no interior da
ecologia comunicacional digital. Esta orientagdo analitica evidencia que a centralidade
ndo esta nas representacbes, mas nos sistemas que concorrem para organizar sua
emergéncia, circulagdo, legitimacdo e inteligibilidade social. Nesse sentido, a
originalidade do argumento reside na articulacdo sistematica entre midiatizacdo
profunda, performances, plataformizacdo, dataficacdo e produgdo territorial,
interpretadas sob uma chave geografico-culturalista que desloca o foco para as
infraestruturas de visibilidade.

Sob tal perspectiva, a abordagem hermenéutico-conceitual adotada favorece a
capacidade interpretativa, permitindo apreender reordenamentos diversos que articulam
intermediacao digital e producdo social do espaco. Trata-se menos de uma
transformacdo tecnolégica e mais de uma mutacdo ontoldgica — entendida nao no
sentido metafisico, mas como reconfiguragdo historica das condi¢des de experiéncia —
dos regimes contemporaneos de articulagao territorial.
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