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Resumo: Este artigo teodrico apresenta a Comunicacao para a Mudanga Social como
aporte tedrico e metodoldgico capaz de contribuir com os estudos das Geografias da
Comunicacdo. Parte da critica latino-americana as teorias do desenvolvimento e
discute a emergéncia de modelos participativos orientados por praticas comunitarias,
dialogo e producdo localizada de sentidos. Recupera fundamentos conceituais,
principais autores e debates do campo, destacando como essa abordagem reposiciona
a comunicacao como experiéncia vinculada as dinamicas territoriais e a busca por
espacos mais justos. Argumenta que sua incorporacdo as Geografias da Comunicacao
contribui para diversificar referéncias, ampliar perspectivas analiticas e fortalecer
metodologias que consideram o cotidiano, o lugar e as redes comunitarias como
elementos estruturantes da producao do espaco.
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Abstract: This theoretical article presents Communication for Social Change as a
theoretical and methodological contribution to the Geographies of Communication. It
draws on Latin American critiques of development theories and examines the
emergence of participatory models oriented toward community practices, dialogue,
and locally grounded meaning-making. The article reviews conceptual foundations, key
authors, and debates in the field, emphasizing how this approach reframes
communication as a situated experience tied to territorial dynamics and the quest for
more equitable spaces. It argues that incorporating this perspective into the
Geographies of Communication expands analytical repertoires, diversifies references,
and strengthens methodologies that consider everyday life, place, and community
networks as structuring elements of spatial production.

Keywords: communication; social change; geographies of communication.

Resumen: El objetivo de este articulo es proponer la comunicacién para el cambio
social como marco tedrico para ampliar las perspectivas de analisis de las geografias
de la comunicacién, especialmente en lo que respecta al protagonismo de los sujetos
y las comunidades en la busqueda de espacios de expresion, informacién, ciudadania
y transformacion social. Para ello, se presenta un recorrido histérico por las teorias de
la comunicacién y el desarrollo, destacando la emergencia de enfoques participativos
y dialégicos en América Latina. Se discuten los aportes de autores como Luis Ramiro
Beltran, Juan Diaz Bordenave, Paulo Freire y Alfonso Gumucio-Dagrén, asi como
experiencias contemporaneas que articulan la comunicacion, el territorio y la vida
cotidiana. Se argumenta que la comunicacion para el cambio social puede enriquecer
los estudios geograficos de la comunicacién al incorporar dimensiones politicas,
culturales y afectivas de los procesos comunicacionales situados.

Palabras clave: comunicacién; cambio social; geografias de la comunicacién.
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1 INTRODUGAO

As Geografias da Comunicagdo consolidaram-se como um subcampo
interdisciplinar que busca compreender como a comunicagao produz o espago e como
0 espaco, por sua vez, produz a comunicacao (Falkheimer; Jansson, 2006, p. 7). Essa
perspectiva emergiu no contexto da “virada espacial” das ciéncias humanas e sociais,
que Soja (1989) situa nos anos 1960. Consolidou-se nos Estados Unidos e na Suécia no
final da década de 1980 e ao longo dos anos 1990 e trouxe para os estudos midiaticos
preocupacOes relacionadas a espacialidade, a territorialidade e as praticas
comunicacionais localizadas (Moreira, 2009; Lopes, 2019).

No Brasil, essa aproximacao ganhou forca a partir dos anos 2000, com a criagao
do Grupo de Pesquisa Geografias da Comunicagao da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacdo (Intercom) e com a producao de pesquisas que
passaram a articular midias, territorios e escalas espaciais. Desde entdo, o campo tem
se expandido e diversificado, incorporando diferentes objetos, abordagens e recortes
empiricos.

As geografias da comunicagdo tratam desse contexto: privilegiam o espaco (e,
nele, os fluxos informativos e as media¢des tecnoldgicas) como campo de
observacgdo das interacOes reais e simbdlicas entre pessoas e pessoas, entre
pessoas e industrias, entre pessoas e Estados, entre pessoas e ambientes. [...]

O campo das geografias da comunicacao se ocupa dos fluxos que movem os
interesses do publico, do Estado e das corporacdes.

Ao situar os estudos das geografias da comunicagdo como campo
interdisciplinar de observagdo de midias e culturas, no qual, além da geografia e da
comunicacao, “a politica, a economia, a sociologia, a antropologia e a historia sdo
disciplinas-ancora” (Moreira, 2012, p. 16), a autora reconhece que “sua configuracao
demandara sempre estudos que sejam plurais, interdisciplinares e cooperativos”
(Moreira, 2012, p. 16). De fato, a incompletude é uma condicao do conhecimento e, se
estivermos alertas e abertos, esse traco de sua natureza pode nos impulsionar.
Precisamos estar alertas porque a producdo cientifica exige atencao constante as
auséncias e aos siléncios nas respostas que ja temos, bem como a curiosidade, aos
insights e as novas questdes que surgem no horizonte da pesquisa. Também
precisamos estar abertos porque esse trago nos impele a explorar continuamente
novas explicacdes, certezas e caminhos. Ao assumirmos o conhecimento como lacunar,
somos movidos a busca.

Muitas vezes, essa busca e, por consequéncia, as escolhas tedricas e
metodoldgicas que fazemos sao atravessadas por questdes conjunturais e contextuais,
pelas condi¢des materiais e simbodlicas de producdo do conhecimento e por nossas
proprias experiéncias como pesquisadores.

Esta é, justamente, a motivacao deste texto, que nasce de experiéncias pessoais
dentro das Geografias da Comunicacao que, em dado momento, convergiram e se
transformaram em inquietacdes de pesquisa: a pergunta que ressoa continuamente
em cada trabalho de campo, principalmente em cidades pequenas do interior, onde se
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registram diversos tipos de caréncias, além das midiaticas: “Como a teoria pode se
tornar pratica e realmente impactar positivamente as comunidades e seu lugar de
existéncia, oferecer a elas, caso queiram, recursos para mudar o espago em que vivem
ou melhorar o que desejam?”; e a (re)descoberta da Comunicagao para a Mudancga
Social, sua natureza epistemologica baseada nas resisténcias latino-americanas, suas
propostas de acao e o potencial de sua natureza politica (Mari-Saez, 2021).

E nesse ponto que este texto, de natureza bibliografica, propde uma
aproximagao conceitual, tedrica e metodoldgica, apresentando a Comunicagdo para a
Mudanga Social como um contributo tedrico e metodoldgico pertinente para as
Geografias da Comunicacao. Isso porque ambos os campos estao preocupados tanto
com a comunicacao e seus sujeitos quanto com o lugar e o territorio em que eles se
situam e operam. A reflexao parte da critica as teorias desenvolvimentistas e a nogao
de comunicagdo como instrumento para, entdao, resgatar as formulacbes que
reposicionam a comunicacao como processo de dialogo e participacdo, orientado a
mobilizagao, a transformacao coletiva e a melhoria da vida das pessoas e do seu lugar.

A primeira parte do artigo apresenta as bases conceituais das Geografias da
Comunicacao e discute as relagdes entre espacgo, territorio e lugar. A segunda parte
recupera o percurso historico das teorias da comunicagado e do desenvolvimento, com
énfase na emergéncia da Comunicacao para a Mudancga Social na América Latina. A
terceira parte discute as contribuicbes desse referencial para as Geografias da
Comunicacdo e apresenta trés experiéncias que articulam comunicagao, territério e
transformacao social. Por fim, as consideragdes finais retomam os principais
argumentos desenvolvidos.

2 DESENVOLVIMENTO
2.1 Estabelecendo conceitos

Os conceitos sao construcdes historicas e sociais; por isso, as reflexdes e
decisGes que os constituem sdo atravessadas pelas condi¢des do tempo e do espaco
em que sao formuladas. Também sao provisorios, porque o tempo altera as relaces
sociais, 0s objetos e as a¢des, e 0 espaco se transforma continuamente.

No ambito deste artigo, os conceitos de espago, territorio e lugar sdo
mobilizados como categorias inter-relacionadas, o que permite compreender a
comunicacao como pratica espacial e os processos comunicacionais como fendmenos
situados.

Quando falamos de comunicagdo, estamos nos referindo tanto a experiéncia
cotidiana e fundamental que sustenta a vida em sociedade, a “cola” simbolica que une
as pessoas nas conversas e nas trocas de significados, quanto ao conjunto de meios
técnicos e midiaticos que fazem circular informacdes, interpretacbes e narrativas no
espaco publico.

Essa perspectiva conceitual encontra respaldo em Wolton (2004), que define a
comunicacao tanto como experiéncia antropoldgica universal quanto como técnica e
como rede. A comunicagdo, nessa perspectiva complementar, € ao mesmo tempo o
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ato humano de compartilhar ideias, significados e entendimentos; o conjunto de meios
e tecnologias que possibilitam e potencializam o fluxo de informacao a distancia; e a
teia de interagdes simbolicas, econdmicas e informacionais que estrutura a sociedade
contemporanea. Nessas dimensdes coexistem tanto a comunicagao entendida como
partilha e construcdao de sentido, proxima de uma concepcdo normativa, quanto a
comunicacao como transmissao e difusdao de mensagens, mais proxima de uma
concepcao funcional (Wolton, 2004).

Seja como for, todas as formas de comunicacdo ocorrem no espacgo (Falkheimer;
Jansson, 2006, p. 7), seja porque as trocas simbolicas estdo assentadas no mundo
habitado e vivido, seja porque os fluxos comunicacionais dependem de estruturas que
lhes sirvam de suporte (Moreira; Deolindo, 2024). Com base em Santos (2006), o espago
é entendido, aqui, como um conjunto indissociavel de sistemas de objetos, naturais,
culturais e técnicos, e sistemas de ac¢les, intencionais ou ndo. Esse arranjo, uma vez
delimitado e circunscrito ao campo de a¢do de um grupo, constitui o territorio; quando
vivido e gerador de identidade e copresenca, constitui o lugar, onde ocorrem, de
maneira mais particular, o vinculo e a experiéncia.

As nogOes de espaco, territério e lugar ajudam a compreender que a
comunicagao ndo acontece em um vazio, mas em contextos concretos, marcados por
relacbes de poder, desigualdades, identidades, pertencimentos e disputas.

A comunicacao pode, portanto, ser entendida como uma pratica social que
participa da producdo do espago e das territorialidades. Ela ndo é apenas um meio
para alcangar determinados fins, mas também um processo por meio do qual sujeitos
e grupos constroem sentidos, estabelecem vinculos e disputam projetos de sociedade.

Madoery (2012) defende a necessidade de recuperar a tradigdo critica latino-
americana, que problematiza visGes reducionistas de desenvolvimento e reivindica
abordagens capazes de reconhecer pluralidades e disputas. Neste texto, portanto,
desenvolvimento é entendido como um processo multidimensional que vai muito além
do crescimento economico: envolve a ampliacao das capacidades das pessoas e de
suas comunidades, a melhoria da qualidade de vida e a promogao de um bem-estar
integral. E nessa direcdo que o didlogo com o conceito de mudanca social se torna
indispensavel, pois € nele que tais transformacdes ganham forma e concretude.

Como ja mencionado, a Geografia da Comunicacdo constitui um campo
interdisciplinar que se consolidou a partir da aproximacdo entre os estudos da
comunicacao e a Geografia Humana.

Nesse sentido, Contecote (2008) interpreta a mudanca social como resultado de
processos comunitarios. Para o autor, o trabalho voltado ao fortalecimento de uma
comunidade, especialmente no enfrentamento da pobreza e de suas consequéncias,
pode gerar transformacdes profundas e duradouras na forma como o grupo se
reconhece, se organiza e age sobre suas proprias condi¢des de vida. Essa mudanga é
observavel quando se compara a comunidade antes, durante e apds um processo de
desenvolvimento comunitario. O que se transforma pode variar, novas informacdes,
descobertas de saberes locais, fortalecimento identitdrio, mas o que permanece
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constante € o fato de haver um deslocamento qualitativo entre o ponto de partida e o
ponto de chegada.

Ao longo do século XX, comunicacdo e desenvolvimento se articularam de
diferentes maneiras e deram origem a modelos e praticas diversos, muitas vezes
vinculados a projetos politicos e econdmicos especificos.

2.2 Comunicagao para o desenvolvimento e a mudanca social: emergéncia,
trajetorias e estado do conceito

No contexto da reconstru¢do do pds-guerra e da Guerra Fria, a comunicacao
passou a ser considerada um instrumento estratégico para promover a modernizacao
dos paises classificados como subdesenvolvidos (Oliveira, 2010).

Essa concepcao hegemonica implicou a marginalizagdo de outros modos de
compreender as sociedades e suas dinamicas de mudanca, revelando, como observa
Oliveira (2010), a intrinseca relacdo entre poder e conhecimento. O desenvolvimento,
nesse sentido, ndo apenas expressa uma visao de mundo, mas também funciona como
instrumento de dominacao simbdlica e politica, ao impor determinados modelos de
racionalidade e progresso como universais.

O modelo difusionista, sistematizado por autores como Daniel Lerner, Everett
Rogers e Wilbur Schramm, que ofereceram importantes contribuicbes em seu tempo,
propunha a disseminacao de inovagdes, valores e comportamentos considerados
modernos por meio dos meios de comunicacao de massa (Servaes, 2000; Gumucio-
Dagroén, 2011).

A partir das décadas de 1960 e 1970, uma critica contundente a esse modelo
emergiu, sobretudo na América Latina, impulsionada pelos debates sobre dependéncia
e descolonizacdo. Inserida no contexto tedrico da Comissdao Econdmica para a América
Latina e o Caribe (Cepal) e das formulagbes neomarxistas e estruturalistas, a Teoria da
Dependéncia questionava a narrativa desenvolvimentista ao apontar que o
subdesenvolvimento ndo resultava de deficiéncias internas, mas da inser¢do desigual
dos paises latino-americanos na economia mundial. A partir dessa leitura, o
desenvolvimento passou a ser compreendido como um processo histérico marcado
por relacdes assimétricas de poder e exploragdo (Gumucio-Dagron; Tufte, 2008).

Dessa critica derivou um conjunto de propostas que Servaes (2000) chamou de
Outro Desenvolvimento: um modelo que privilegia processos enddégenos, participacao
popular, sustentabilidade, autoconfianca, democracia, valorizacdo do lugar e
mudancas estruturais. Nessa perspectiva, o desenvolvimento deve partir das realidades
locais e buscar a satisfacao integral das necessidades humanas, rompendo com a visao
tecnocratica e homogénea do paradigma anterior.

Essa virada critica foi impulsionada por pesquisadores e educadores latino-
americanos que questionaram os modelos verticais e defenderam praticas
comunicacionais participativas, dialogicas e emancipatorias. Muitos trabalharam nesse
sentido, mas destacamos aqui alguns autores pioneiros que se tornaram referéncia:
Luis Ramiro Beltran (1976, 1979), que formulou a ideia de comunicagao horizontal; Juan
Diaz Bordenave (1975, 1976), que destacou o papel da participagdo nos processos de
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desenvolvimento; o boliviano Alfonso Gumucio-Dagrén, que estudou e trabalhou a
apropriacao dos meios de comunicagao e de seus processos de producao pelas classes
populares (Gumucio-Dagrén; Cajias, 1989); e o brasileiro Paulo Freire (1970, 1979), que,
com suas contribui¢des sobre as relagdes educativas e extensionistas como praticas de
comunicacao baseadas na realidade local, na escuta do povo e no didlogo com ele,
revolucionou nao apenas a pedagogia até entdo praticada, mas também as praticas de
comunicacao. Essas contribui¢cdes ajudaram a consolidar uma perspectiva que entende
a comunicagao como processo de construcao coletiva de sentidos e de transformacao
social: a comunicacdo para a mudanca social (Gumucio-Dagrén, 2011, p. 28).

O Relatério MacBride, “Um mundo e muitas vozes”, publicado em 1980 pela
Organizagao das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco),
consolidou esse debate no plano internacional ao defender uma Nova Ordem Mundial
da Informacdo e da Comunicacdo. O documento denunciou os desequilibrios nos
fluxos informacionais, incorporou ideias relacionadas ao direito a comunicagdo e
estimulou politicas voltadas a democratizagdo dos meios.

Na Ameérica Latina, a Comunicagdo para a Mudanca Social foi sistematizada a
partir dessas experiéncias e reflexdes criticas, especialmente nos anos 1980 e 1990.
Embora o termo seja relativamente recente, suas bases estdao presentes em praticas
comunitarias, educativas e populares desenvolvidas ha décadas na regido.

a) Sustentabilidade social: as mudancas devem estar enraizadas nas
comunidades e ser conduzidas por elas.

b) Participacdo: os sujeitos envolvidos devem participar de todas as etapas do
processo.

¢) Apropriacdo: as comunidades devem se apropriar dos meios e dos
processos de comunicacao.

d) Pertinéncia cultural: as praticas comunicacionais devem respeitar os
contextos culturais e linguisticos.

e) Geracdo de conteldos locais: a produgdo de conteldos deve responder as
necessidades e aos interesses das comunidades.

f) Uso de tecnologias apropriadas: as escolhas tecnoldgicas devem considerar
as condig¢des e os recursos locais.

g) Convergéncia e redes: diferentes meios, linguagens e atores devem
articular-se em redes de colaboracdo (Gumucio-Dagrén, 2011, p. 34-35,
traducao nossa).

Embora principios tdo razoaveis e democraticos tenham produzido conquistas
expressivas no ambito da comunicacdo e do desenvolvimento, persistem desafios
conceituais, metodoldgicos e politicos para sua efetiva incorporagao nas praticas e nas
pesquisas.

Gumucio-Dagrén (2011) problematiza diversas limitagdes a serem superadas.
Primeiro, reconhece a existéncia de uma producdo viva e diversificada, que se
multiplicou em iniciativas, projetos e intervencbes, como também temos observado
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(Gayoso; Deolindo, 2025), mas cujo conhecimento permanece insuficientemente
sistematizado. Segundo, observa que o repertério conceitual dominante, em vez de
partir das realidades locais, ainda se ancora em no¢des que, embora um dia tenham
sido disruptivas, hoje perderam densidade analitica, como a palavra “participagdo”, que
pode significar tudo e nada ao mesmo tempo. Terceiro, aponta a caréncia de uma
teorizacao radicalmente contextual, atenta as estruturas de poder e situada no
territorio em que os processos comunicacionais ganham forma. O autor propde
recompor a relagdo entre teoria e pratica a partir das experiéncias concretas.

No Brasil, a Comunicagao para a Mudancga Social ganhou forca sobretudo com
a reabertura democratica dos anos 1980, ainda que, na pratica académica, muitas vezes
apareca sob outras denominag¢des (comunitaria, alternativa, cidada ou participativa) e
nem sempre figure formalmente nos curriculos de graduacao e pos-graduacao (Felippi;
Deponti, 2022). Mesmo assim, ela orienta pesquisas e acdes desenvolvidas em
programas de Desenvolvimento Regional e em grupos liderados por docentes que se
dedicam ao tema, além de ter presenca continua na Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacao: primeiro no Grupo de Pesquisa em Comunicagao e
Desenvolvimento Regional e Local (2008-2024) e, de maneira ainda mais consistente,
no Grupo de Pesquisa Comunicacao para a Cidadania, ativo desde 2001.

Peruzzo, referéncia central nessa discussdao, lembra que o paradigma
hegemoénico de desenvolvimento foi introduzido no pais nos anos 1960, em
consonancia com a agenda dos governos autoritarios e moldou politicas voltadas a
modernizacdo econOmica, tecnologica e comunicacional, sem, contudo, produzir
desenvolvimento equitativo: convivem, até hoje, a abundancia das classes dominantes
e os padrdes tecnologicos avancados e a pobreza estrutural, a informalidade e os
baixos niveis de capacidade cognitiva entre parte significativa da populacao (Peruzzo,
2014). Em contraste, também emergiram no pais trajetdérias comprometidas com
outras concepgbes de desenvolvimento (Servaes, 2000) e, portanto, com outra
comunicacao (Peruzzo, 2014): democratica, participativa e humana, centrada no
desenvolvimento humano, sustentavel e local, na qual o ser humano e a participacao
cidada constituem o eixo transformador.

A comunicacao, seja como experiéncia humana, seja mediada por sistemas e
aparatos técnicos, promove o engajamento comunitario e as dinamicas cotidianas que
visam a construcdo de transformacdes duradouras. Isso permite compreender a
mudanca menos como produto e mais como movimento continuo de negociacao,
apropriagao e descobertas.

Encerrada esta discussao conceitual, abre-se espago para observar como esses
fundamentos podem dialogar com outros referenciais analiticos. A préxima secao
retoma esses elementos para explorar aproximacdes possiveis entre a Comunicacao
para a Mudanca Social e as Geografias da Comunicacao, com foco nos pontos de
contato.
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3 CONTRIBUIGCOES DA COMUNICAGCAO PARA A MUDANCA SOCIAL AS
GEOGRAFIAS DA COMUNICACAO

A retomada dos elementos conceituais discutidos na secao anterior,
comunicagao como processo coletivo, mudanca social como processo de construcao
de solu¢des para demandas da comunidade e desenvolvimento definido pelos
proprios  sujeitos, permite  estabelecer  entrelacamentos, relacbes e
complementaridades entre a Comunicagdo para a Mudanga Social e as Geografias da
Comunicacao.

Em ambas as perspectivas, o territorio e o lugar séo categorias fundamentais,
estruturantes das praticas comunicacionais e das formas de organizacao social. Essa
aproximagao cria condigdes para articular referenciais que permitam compreender, ao
mesmo tempo, a espacialidade da comunicacdo e o papel da comunicacdo na
producdo dos espacos, bem como reconhecer a cultura local, as redes comunitarias
(inclusive suas estruturas, centralidades e assimetrias) e os repertorios sociais que
organizam o cotidiano, alimentam a autonomia dos agentes, promovem a diversidade
de formas de habitar, produzir e viver o lugar e orientam os grupos para o alcance de
seus objetivos.

O objetivo ndo é estabelecer um modelo Unico de analise, mas oferecer um
conjunto de principios que possa orientar pesquisas atentas as relagdes entre
comunicacao, territério e transformacao social.

Antes de tudo, a Mudanga Social ndao apenas dialoga com as Geografias da
Comunicacao, mas constitui, em sentido pleno, uma forma de fazer geografia da
comunicagao, a comegcar por sua episteme comunicacional construida a partir de uma
regido, a América Latina. Além disso, seu foco na acdo localizada, na leitura comunitaria
do territério e na producdo de sentidos ancorada no lugar torna a espacialidade o
préprio fundamento da intervencdo e da analise. A comunicacao é entendida como
pratica social que produz, interpreta e reorganiza o espaco. O lugar, por sua vez, é
concebido como construcao coletiva, permanentemente atualizada pelas relagdes
entre sujeitos, instituicdes e redes, construcao essa que se da no cotidiano, a partir dos
vinculos, do conflito e das superacdes.

A articulacdo entre a dimensdo politica dos estudos da comunicagdo, a analise
espacial e as vivéncias cotidianas pode dar vida a teoria e ampliar a compreensdo dos
processos comunicacionais situados.

Terceiro, no plano tedrico, a Comunicacao para a Mudanca Social oferece um
robusto repertério tedrico e de estudos de caso (Gayoso; Deolindo, 2025). Considerar
esses aportes, conhecer seus autores, as fundamentacdes mobilizadas e explorar suas
formulagbes abre possibilidades para ampliar perspectivas analiticas e diversificar
abordagens. Assim, reposicionar a Comunicacao para a Mudanca Social como aporte
as Geografias da Comunicacao consiste em propor a exploracao desse patrimdnio
intelectual latino-americano como fonte de caminhos, perguntas e instrumentos
potentes.

E importante sublinhar que a Comunicacdo para a Mudanca Social ndo deve ser
reduzida a um conjunto de técnicas ou ferramentas. Trata-se de uma perspectiva ética
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e politica que reconhece o0s sujeitos como protagonistas dos processos
comunicacionais e das transformagdes sociais, como afirma Mari-Saez (2021, p. 12).

Essa poténcia é, sem duvida, verificavel. Embora ndo seja intencdo deste texto
apresentar resultados de pesquisa, alguns exemplos da literatura sobre o tema podem
ser Uteis para demonstrar o argumento. Um deles é o estudo de Elbirt (2013),
desenvolvido em Salta, na Argentina, que analisa uma politica governamental de
educagdo para a gestao de residuos a luz da Comunicacdo para a Mudanca Social.
Embora a iniciativa buscasse promover uma mudanca de paradigma na comunidade
em torno de questdes ambientais, sua concepcao inicial adotava critérios técnicos e
procedimentos verticalizados. A autora mostra que, quando a estratégia passa a
considerar a escuta das populagdes rurais, seus modos de vida e repertérios culturais,
abrem-se caminhos para formas mais qualificadas de participagdo. Diagndsticos
participativos, rodas de didlogo e processos formativos territorializados nao apenas
ampliaram a circulacao de informacbes, mas favoreceram novas percepgdes sobre o
lugar, fortaleceram identidades e estimularam redes comunitarias voltadas ao cuidado
do ambiente.

Nesse sentido, tanto a comunicagao quanto a geografia ambiental atuam como
campos capazes de evidenciar as relagdes entre territorio, conflito e participacao social.

Um exemplo é o projeto Mujeres en la Radio, analisado por Saavedra Segura
(2023), no qual mulheres de comunidades rurais participaram da producao radiofonica
como forma de expressao, organizagao e fortalecimento coletivo.

A descricao da autora permite identificar elementos relevantes para uma leitura
conduzida pelas Geografias da Comunicacdo: a maneira como essas experiéncias sao
formadas por condi¢des materiais, por relacdes sociais e pelas dinamicas urbanas que
estruturam a vida das jovens, a apropriacao desigual de tecnologias e a circulagao dos
conteddos em espacos digitais e comunitarios. Nesse sentido, aportes da geografia
humana e da geografia social poderiam sustentar uma analise ao evidenciar que
praticas comunicativas participativas sdo sempre enraizadas em contextos urbanos
especificos, atravessadas por marcadores sociais.

Um terceiro exemplo, agora situado no meio rural, pode ser observado no texto
de Cavalcante e Nobrega (2017), que descrevem estratégias de comunicacdo
participativa desenvolvidas em territorios do semiarido nordestino. Os autores
apresentam iniciativas que buscam fortalecer o protagonismo de agricultores, técnicos
e liderancas locais, utilizando metodologias dialdgicas, oficinas de praticas
comunicacionais e a criacao de redes sociotécnicas como formas de reorientar fluxos
de informacdo entre instituicbes e comunidades rurais. Esses processos
comunicacionais revelam dinamicas centrais para a geografia do campo: modos de
organizagdo territorial, formas de producao e circulacdo de conhecimentos, redes
locais e regionais que estruturam a vida social e a propria experiéncia de viver e
trabalhar no semiarido. Foi o caso da criagado de um grupo de WhatsApp que
redirecionou o fluxo das informagdes em um projeto da Embrapa junto com
extensionistas e produtores locais.
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A perspectiva territorial permite compreender essas experiéncias como praticas
que produzem espagos de pertencimento, solidariedade e acao coletiva, em
articulacdo com os sistemas de objetos e de agdes que constituem o espaco (Santos,
2006).

4 CONSIDERACOES FINAIS

A incompletude que abre este texto também o atravessa ao final. Ao aproximar
a Comunicacdo para a Mudancga Social e as Geografias da Comunicacao, a proposta
nao é solucionar lacunas definitivas, mas indicar um modo de olhar: um olhar que parte
do territério vivido, das praticas comunitarias, das perguntas que emergem do
cotidiano e das redes que sustentam a vida social. Se a pesquisa € movida pela busca,
como dito na introducao, este artigo procurou justamente acolher essas inquieta¢es
como motor para revisitar conceitos, autores e tradi¢cdes tedricas capazes de ampliar
nossa capacidade de lidar com o campo, suas questdes e as elaboragdes sobre ele.

A reflexdo proposta mostra que essa abordagem latino-americana nao se limita
a complementar o campo, mas desloca perspectivas, reposiciona sujeitos e reforca a
espacialidade como fundamento da acdo comunicativa. Ao enfatizar processos
territorializados, praticas coletivas e repertorios locais, a Comunicacao para a Mudanga
Social pode reforcar as dimensdes afetiva e politica das Geografias da Comunicagao e
enriquecer seus fundamentos com um repertério historica e regionalmente
contextualizado.

Em ultima instancia, a discussdo reconhece que comunicacdo e espago sao
dimensdes inseparaveis da vida social. Incorporar a Comunicagdo para a Mudanca
Social as Geografias da Comunicacdo pode ampliar a capacidade do campo de
compreender processos comunicacionais situados, conflitos territoriais e experiéncias
de transformacao construidas por sujeitos e comunidades.
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